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ABSTRAK 

Alfian Jaya Kusuma / 73170100 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Kopi Bubuk Premium 

“Kopi Cap 1” di Bangka Belitung  / Pembimbing: Ir. Liaw Bun Fa, S.E., M.M. 

 

Kopi Cap 1 adalah usaha yang bergerak dibidang agroindustri yang memproduksi Kopi Bubuk 

yang terbuat dari biji kopi yang memiliki kualitas tinggi yang berlokasi di Jalan A.Yani no 1 

Sungailiat, Bangka. 

 

Investasi awal yang diperlukan oleh Kopi Cap 1 adalah sebesar Rp 263.252.390 yang digunakan 

untuk kas awal, sewa bangunan, biaya peralatan, biaya perlengkapan, dan biaya bahan baku. 

 

Kopi Cap 1 termasuk usaha dengan skala kecil karena memiliki kekayaan di atas Rp 50.000.000 

dan tidak lebih dari Rp 500.000.000. 

 

Kopi Cap 1 akan bekerja sama dengan pihak travel agar wisatawan dapat menyaksikan secara 

langsung proses produksi Kopi Cap 1. Kopi Cap 1 juga akan berfokus menjaga kualitas 

produknya dengan menggunakan bahan yang berkualitas tinggi. Kopi Cap 1 memiliki 4 jenis 

produk yang akan dipasarkan yakni Kopi Premium, Kopi Murni, Kopi Asalan dan Biji Kopi. 

 

Target pasar dari Kopi Cap 1 adalah semua masyarakat dari segala daerah di Indonesia karena 

selain berjualan di tempat, Kopi Cap 1 juga berjualan secara online. Kopi Cap 1 tidak 

menargetkan kelas sosial maupun pendapatan karena semua kalangan dapat membeli produk 

Kopi Cap 1 yang memiliki beberapa macam produk. 

 

Strategi Pemasaran yang dilakukan oleh Kopi Cap 1 menggunakan Media Sosial, Periklanan, 

dan Endorsement. 

 

Dampak dari teknologi bagi perusahaan dapat memudahkan pekerjaan yang dilakukan oleh 

karyawan Kopi Cap 1 dalam proses produksi. 

 

Kopi Cap 1 menghasilkan laba yang cukup signifikan setiap tahunnya yang dapat dilihat dari 

performa laporan arus kas, dimana arus kas akhir pada tahun pertama bernilai positif diikuti 

dengan tahun-tahun berikutnya. Selain itu, hasil perhitungan penilaian kelayakan investasi yaitu 

PP dalam waktu 1 tahun 4 bulan 16 hari dengan NPV sebesar Rp 212.120.450 > 0, dan PI sebesar 

1,81 > 1. Dari hasil perhitungan tersebut, maka dapat disimpulkan bahwa rencana bisnis 

pendirian usaha Kopi Cap 1 layak untuk dijalankan 

 

Kata Kunci : Kopi Cap 1, Kopi Bubuk,Kopi Premium
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ABTRACT 

Alfian Jaya Kusuma / 73170100 / 2021 / Bussiness Plan for the Establishment of Premium 

Ground Coffee “Kopi Cap 1” at Bangka Belitung  / Advisor : Ir. Liaw Bun Fa, S.E., M.M. 

 

Kopi Cap 1 is a business engaged in agro-industry that produces ground coffee made from high 

quality coffee beans located at Jalan A. Yani no 1 Sungailiat, Bangka. 

 

The initial investment required by Kopi Cap 1 is Rp. 263,252,390 which is used for initial cash, 

building rent, equipment costs, equipment costs, and raw material costs. 

 

Kopi Cap 1 is a small-scale business because it has a wealth of more than Rp. 50,000,000 and 

not more than Rp. 500,000,000. 

 

Kopi Cap 1 will cooperate with travel agencies so that tourists can witness the production 

process of Kopi Cap 1 firsthand. Kopi Cap 1 will also focus on maintaining the quality of its 

products by using high-quality ingredients.  Kopi Cap 1 has 4 types of products to be marketed, 

namely Premium Coffee, Pure Coffee, Asalan Coffee and Coffee Beans. 

 

The target market of Kopi Cap 1 is all people from all regions in Indonesia because Kopi Cap 

1 will sell the products on the spot and also sell online. Kopi Cap 1 does not target sales to 

social class or income because all people can buy Kopi Cap 1 which has several kinds of 

products. 

 

The Marketing Strategy carried out by Kopi Cap 1 uses Social Media, Advertising, and 

Endorsements. 

 

The impact of technology on the company can facilitate the work carried out by Kopi Cap 1 

employees in the production process. 

 

Kopi Cap 1 generates a significant profit every year which can be seen from the performance 

of the cash flow statement, where the final cash flow in the first year is positive, followed by the 

following years.  In addition, the results of the calculation of the investment feasibility 

assessment are PP within 1 years 4 months 16 days with an NPV of Rp. 212.120.450 > 0, and 

a PI of 1.81 > 1. From the results of these calculations, it can be concluded that the business 

plan for establishing a business Kopi Cap 1 is feasible to run. 

 

Keywords : Kopi Cap 1, Ground Coffee, Premium Coffee 
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