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ABSTRAK 
 

Steven Eka Tanuwidjaja / 74170224 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha 
“Lemon Kafe” di Jakarta Utara / Pembimbing Dr. Tony Sitinjak, M.M. 

”Lemon Kafe” merupakan Bisnis yang bergerak di bidang makanan dan minuman. 
Produk yang ditawarkan oleh “Lemon Kafe” adalah jeruk lemon dengan kombinasi dari buah 
dan sayuran yang beragam, serta ragam pilihan makanan lainnya. “Lemon Kafe” terletak di 
Ruko Boulevard Raya Blok FY1 No 3, Kelapa Gading Timur, Kelapa Gading, Jakarta 
Utara.“Lemon Kafe” memiliki visi yaitu “Menjadi Café Sehat Pilihan Utama Masyarakat 
yang Memiliki Daya Saing Tinggi se-Jakarta.”. Misi dari “Lemon Kafe” yaitu “memberikan 
kualitas jasa pelayanan ala milennial, dengan nilai budaya kehangatan dan saling hormat, 
serta mempertahankan kualitas produk yang terbaik bagi pelanggan”. 

Produk yang ditawarkan oleh “Lemon Kafe” terdiri dari makanan dan minuman 
yaitu: Magic Drink, Lemon Infused Water, Lemon Ginger Honey, dan Honey Mint Lemonade 
untuk kategori menu minuman, untuk kategori menu makanan terdapat Lemon Chia Seed 
Muffin, Lemon Tart With Pistacchio, dan Lemon Basil Chicken. 

Untuk dapat bersaing dengan kompetitior maka dibutuhkan strategi pemasaran untuk 
menawarkan produk-produk “Lemon Kafe”. Strategi yang digunakan sehubungan dengan 
membuka usaha “Lemon Kafe”, yakni pemasaran “direct selling” dengan sejumlah 
penawaran promosi dan penawaran produk terbaru dalam periode waktu tertentu 

Sumber daya manusia adalah hal yang sangat dibutuhkan untuk jalannya suatu bisnis. 
“Lemon Kafe” memiliki 5 posisi kerja dalam bisnisnya yang terdiri dari: manajer, kasir, juru 
masak, staf dapur, barista/waiter, yang berjumlah 6 orang. 

Investasi awal yang dibutuhkan “Lemon Kafe” adalah sebesar Rp 696.491.700 yang 
digunakan untuk membeli peralatan, perlengkapan, bahan baku, sewa ruko, renovasi. 
Investasi awal ini didukung oleh orang tua pemilik usaha. 

Kelayakan suatu bisnis adalah hal yang perlu dipertimbangkan untuk menilai apakah 
bisnis tersebut layak  atau tidak untuk diinvestasikan. Analisis kelayakan usaha yang 
digunakan yaitu, Payback Period yang diperoleh 2 tahun 9 bulan 23 hari dengan batas 
maksimal 5 tahun, Net Present Value yang diperoleh nilai positif Rp 969.226.042,  Internal 
Rate of Return diperoleh sebesar 33% melebihi nilai bunga diskonto, dan Profitability Index 
yang diperoleh bernilai lebih besar dari 1. Break Even Point yang diperoleh dari masing-
masing tahun selama periode 5 tahun didapatkan angka positif.  

Kata kunci: Artisan Cafe, Lemon , “Lemon Kafe”. 
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ABSTRACT 
 

Steven Eka Tanuwidjaja / 74170224 / 2021 / Business Plan for The Establishment of 
“Lemon Kafe” in North Jakarta / Guided by Dr. Tony Sitinjak, M.M. 

“Lemon Kafe” is a business that operates in the food and beverage sector. The 
product offered by “Lemon Kafe” are Lemon with a combination of fruits and vegetables, 
as well as other food options. “Lemon Kafe” are located in Ruko Boulevard Raya FY1 No.3, 
Kelapa Gading Timur, Kelapa Gading, Jakarta Utara. 

“Lemon Kafe” has the vision of “Becoming a healthy café which is the main choice 
for a society that has high competitively power in Jakarta”. The mission of “Lemon Kafe” 
is to “Give the quality of a millennial service, with its culture value warmth and respect, and 
preserve the quality of the product for customers”. 

The product offered by “Lemon Kafe” consist of foods and beverages : Magic Drink, 
Lemon Infused Water, Lemon Ginger Honey, dan Honey Mint Lemonade for the beverage 
menu, for the food menu there are Lemon Chia Seed Muffin, Lemon Tart With Pistacchio, 
and Lemon Basil Chicken. 

In order to compete with competitors, marketing strategy are needed to offer the 
products of “Lemon Kafe”. Strategy used due to an opening store is, direct selling, which 
composed of promotions and promptly updated products offer. 

Human Resources are the things needed for then running of a business. “Lemon 
Kafe” has 5 job posisition in its business, such as Manager, Cashier, Chef, Kitchen Staff, 
Barista/Waiter, concluded of 6 people. 

The initial investment needed by “Lemon Kafe” was Rp. 696,491,700 which is used 
to purchase equipment, supplies, raw materials, shophouse rental, renovation. These initial 
investment are supported by the parents of business owners. 

The worthiness of a business is something to consider in order to assess whether the 
business is worthy to invest or not. The feasibility analysis that the business used is, the 
Payback Period obtained 2 years 9 months 23 days with a maximum of 5 years, the Net 
Present Value obtained is a positive value of Rp. 969,226,042 , the Internal Rate of Return 
is 33% more than the discount fare, and the Profitability Index has a higher value than 1. 
The Break Even Point obtained from each year during a 5 years period is positive. 

Keywords: Artisan Café, Lemon, “Lemon Kafe” 
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LAMPIRAN 
 

 

 

Lampiran 1 

Tarif Listrik 

 

Sumber : http://www.pln.co.id/statics/uploads/2021/05/Tariff-Adjustment-Juli-September-
2021-1.jpg 
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Lampiran 2 

Tarif Air di DKI Jakarta 

 

Sumber : http://pamjaya.co.id/id/customer-info/drinking-water-tariff 
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Lampiran 3 

Responden Survey “Lemon Kafe” 

 

 

 

 



 

153 
 

 

 

 


