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ABSTRAK 

 

Risa Sonia B / 65170469 / 2021 / Pengaruh Komunikasi Pemasaran Festival We the fest 

terhadap minat pengunjung di Jakarta Utara / Pembimbing : Dr. Imam Nuraryo, 

S.Sos, M.A (Comms)) 

Dalam melakukan proses penyelenggaraan sebuah event, diperlukan kegiatan 

pemasaran dengan bantuan elemen-elemen bauran komunikasi pemasaran sesuai dengan 

tujuan dan medium yang digunakan. Tujuan ini yakni ialah untuk menarik minat pengunjung 

dan mensukseskan event yang diselenggarakan. Dengan adanya penggunaan bauran 

komunikasi pemasaran dalam festival we the fest, dapat meningkatkan kesadaran bagi calon 

pengunjung mengenai event yang akan dilaksanakan agar dapat merangsang penjualan, dan 

menginformasikan kepada calon pengunjung. 

Tujuan penelitian ini ialah untuk mengetahui adakah pengaruh komunikasi 

pemasaran yang dilakukan festival we the fest dengan iklan, promosi penjualan, penjualan 

pribadi, dan publisitas terhadap minat pengunjung di Jakarta Utara. Penelitian ini 

menggunakan teori Behaviorisme, teori stimulus-respon, dan bauran komunikasi pemasaran 

untuk menjelaskan stimulus yang dilakukan yaitu kegiatan komunikasi pemasaran oleh 

festival we the fest dapat menimbulkan respon ialah minat untuk mengunjungi. 

Pada penelitian ini, metode yang digunakan adalah metode kuantitatif dengan jenis 

penelitian survey eksplanatori. Teknik pengumpulan data melalui kuisioner yang diberikan 

kepada pengunjung festival we the fest yang berada di Jakarta Utara sebanyak 100 

responden. Dalam teknik analisis data, digunakan uji validitas dan uji reliabilitas, analisis 

deskriptif, analisis regresi linier sederhana, uji f, uji t, dan koefisiensi determinasi. 

Hasil dari penelitian ini didapatkan bahwa variabel X (komunikasi pemasaran) 

mempengaruhi variabel Y (Minat pengunjung) yaitu terdapat pengaruh komunikasi 

pemasaran festival we the fest terhadap minat pengunjung di Jakarta Utara. Hal ini 

ditunjukkan dengan hasil penelitian variabel komunikasi pemasaran mempengaruhi variabel 

minat pengunjung sebesar 56,5%. 

Kesimpulan dari penelitian ini ialah dengan melakukan pengujian kepada 100 

responden pengunjung festival we the fest pada tahun 2018-2020, dinyatakan adanya 

pengaruh komunikasi pemasaran yang dilakukan oleh festival we the fest terhadap minat 

pengunjung di Jakarta Utara. 

 

 

Kata Kunci : Pengaruh, Komunikasi Pemasaran, Minat Pengunjung,  Festival
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ABSTRACT 

 

Risa Sonia B / 65170469 / 2021 / The effect of marketing communications for we the fest 

festival on visitor interest in North Jakarta / Supervisor : Dr. Imam Nuraryo, S.Sos, M.A 

(Comms)) 

 In carrying out the process of organizing an event, marketing activities are needed 

with the help of marketing communication mix elements in accordance with the objectives 

and medium used. This goal is to attract visitors and make the event a success. With the use 

of the marketing communication mix in we the fest festival, it can increase awareness for 

potential visitors about the event to be held in order to stimulate sales, and inform potential 

visitors. 

 The purpose of this study was to determine  whether there was an effect of marketing 

communications carried out by We the Fest festival with advertising, sales promotion, 

personal selling, and publicity on visitor interest in North Jakarta. This study uses 

Behaviorism theory, stimulus-response theory, and marketing communication mix  to 

explain the stimulus carried out, namely marketing communication activities by the we the 

fest festival that can cause a response, namely interest in visiting. 

 In this study, the method used is a quantitative method with the type of explanatory 

survey research. Data collection techniques through questionnaires given to visitors to the 

festival we the fest in North Jakarta as many as 100 respondents. In the data analysis 

technique, validity and reliability tests are used, descriptive analysis, simple linear 

regression analysis, f-test, t-test, and coefficient of determination are used. 

 The results of this study show that the variable X (marketing communication) affects 

the variable Y (visitor interest) that is, there is an influence of marketing communications 

for the we the fest festival on the interest of visitors in North Jakarta. This is indicated by 

the results of the research on the marketing communication variable affecting the visitor 

interest variable by 56.5%. 

 The conclusion of this study is that by testing 100 respondents who visited the we the 

fest festival in 2018-2020, it was stated that there was an influence of marketing 

communications carried out by the we the fest festival on the interest of visitors in North 

Jakarta. 

 

 

Keywords :  Influence, Marketing Communication, Visitor Interest, Festival
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