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LAMPIRAN 

 

 

A. Kuisioner Penelitian 

Pengaruh Komunikasi Pemasaran Festival We the fest terhadap minat pengunjung di 

Jakarta Utara 

 

Kepada yth, saudara/i responden 

Dengan hormat, 

Perkenalkan saya Risa Sonia mahasiswa dari Program Studi Ilmu Komunikasi, Institut 

Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie sedang melakukan penelitian untuk tugas akhir saya. 

Penelitian ini mengenai Pengaruh Komunikasi Pemasaran Festival We the fest terhadap 

minat pengunjung di Jakarta Utara. Tujuan penelitian ini adalah sebagai bahan informasi 

dan upaya peneliti untuk memperoleh data yang akurat. Silahkan mengisi pertanyaan-

pertanyaan dibawah ini secara jujur dan benar, serta saya akan menjamin untuk menjaga 

kerahasiaan dari informasi dan jawaban yang anda berikan. Atas partisipasi dan kerja 

samanya, saya ucapkan terima kasih. 

1. Apakah anda pernah mengunjungi Festival We the fest? 

a. Ya  b. Tidak 

 

2. Apakah anda berada di wilayah Jakarta Utara? 

a. Ya  b. Tidak 

 

3. Tahun berapakah anda mengunjungi festival we the fest? 

a. 2018 b. 2019 c. 2020 

 

4. Data Responden : 

1) Nama :  

 

2) Jenis kelamin : 

a. Laki-laki  
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b. Perempuan 

 

3) Usia 

a. 17-21 tahun 

b. 22-26 tahun 

c. 27-31 tahun 

d. > 32 tahun 

 

4) Pekerjaan 

a. Pelajar / Mahasiswa 

b. Karyawan / Wirausaha 

c. Ibu rumah tangga 

d. Lainnya….. 

 

Variabel X : Komunikasi Pemasaran 

 

1 = Sangat tidak setuju 

2 = Tidak Setuju 

3 = Netral 

4 = Setuju 

5 = Sangat Setuju 

 

Sub Variabel : Iklan 

No. Pertanyaan 1 

(STS) 

2 

(TS) 

3 

(N) 

4 

(S) 

5 

(SS) 

5 Informasi yang terdapat dalam 

iklan Festival We the fest mudah 

ditemukan 

     

6 Informasi yang terdapat dalam 

iklan Festival We the fest mudah 

dimengerti 
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7 Pesan yang ditampilkan dalam 

iklan festival We the fest dapat 

menarik perhatian saya 

     

8 Pesan yang ditampilkan dalam 

iklan festival We the fest dapat 

mempengaruhi saya untuk 

mengunjungi festival tersebut 

     

9 Visualisasi objek festival We the 

fest dalam iklan menarik 

perhatian saya 

     

 

Sub Variabel : Promosi Penjualan  

10 Potongan harga atau diskon tiket 

festival We the fest mampu 

menarik minat saya 

     

11 Diskon dalam bentuk paket harga 

tiket oleh festival We the fest 

menarik perhatian saya 

     

12 Pemberian bonus tiket seperti  

(Buy 1 Get 1) oleh festival We the 

fest menarik minat saya untuk 

membeli 

     

13 Tambahan diskon tiket pada 

pihak reseller festival we the fest 

mempengaruhi minat saya untuk 

mengunjungi 

     

14 Adanya benefit yang bervariasi 

dalam diskon penjualan tiket 

menarik minat saya 

     

 

Sub Variabel : Penjualan Personal 

15 Presentasi mengenai festival we 

the fest yang dilakukan oleh 
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salesperson di gerai ismaya group 

menarik minat saya 

16 Adanya pemberian merchandise 

oleh salesperson di gerai ismaya 

group meningkatkan minat saya 

     

17 Pameran yang dilakukan di gerai 

ismaya group menimbulkan 

minat untuk mengunjungi 

     

18 Salesperson di gerai ismaya 

group mampu memberikan 

informasi yang jelas dan detail 

mengenai festival we the fest 

membuat saya berminat untuk 

membeli tiket 

     

 

Sub Variabel : Publisitas 

19 Adanya berita mengenai festival 

we the fest mempengaruhi minat 

saya untuk mengunjungi 

     

20 Partnership yang dilakukan 

festival we the fest dengan brand 

lain menarik perhatian saya 

     

21 Press relase yang memuat 

informasi festival we the fest 

menimbulkan minat saya 

     

22 Konten digital yang dilakukan di 

media sosial (Instagram, 

facebook, twitter) menarik 

perhatian saya 
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Variabel Y : Minat Pengunjung 

 

1 = Sangat tidak setuju 

2 = Tidak Setuju 

3 = Netral 

4 = Setuju 

5 = Sangat Setuju 

No. Pertanyaan 1 

(STS) 

2 

(TS) 

3 

(N) 

4 

(S) 

5 

(SS) 

Sub variabel : Perhatian 

23 Saya memperhatikan iklan 

festival we the fest  

     

24 Saya memperhatikan karena 

adanya promosi penjualan yang 

beragam 

     

25 Publisitas yang dilakukan festival 

we the fest menarik perhatian 

saya 

     

26 Penjualan personal yang 

dilakukan festival we the fest 

menarik perhatian saya 

     

Sub variabel : Ketertarikan 

27 Saya mempunyai ketertarikan  

dengan festival we the fest 

     

Sub variabel : Keinginan  

28 Saya aktif mencari informasi 

tentang festival we the fest 

sebelum saya membeli tiket dan 

mengunjunginya 

     

29 Saya berkeinginan mengunjungi 

festival We the fest 

     

Sub variabel : Tindakan 
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30 Saya mengunjungi karena  

adanya benefit beragam yang 

ditawarkan oleh festival We the 

fest 

     

31 Saya membeli tiket karena 

tertarik dengan festival we the fest 

     

32 Saya menyaksikan festival we the 

fest karena saya berminat 
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B. Hasil Output SPSS 

 

1. Uji Validitas dan Reliabilitas Variabel X (Komunikasi Pemasaran) 
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Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,650 18 

 

 

2. Uji Validitas dan Reliabilitas Variabel Y (Minat Pengunjung) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,781 10 

 

3. Profil data responden 

 

JAKUT 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Ya 100 100.0 100.0 100.0 
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WTF 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Ya 100 100.0 100.0 100.0 

THN 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 2018 42 42.0 42.0 42.0 

2019 46 46.0 46.0 88.0 

2020 12 12.0 12.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

JK 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Laki-laki 50 50.0 50.0 50.0 

Perempuan 50 50.0 50.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

USIA 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 17 - 21 tahun 26 26.0 26.0 26.0 

22 - 26 tahun 72 72.0 72.0 98.0 

27 - 31 tahun 2 2.0 2.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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PKJ 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Karyawan / Wirausaha 42 42.0 42.0 42.0 

Lainnya 2 2.0 2.0 44.0 

Pelajar / Mahasiswa 56 56.0 56.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  




