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ABSTRAK 

Angelo Eric Jonathan / 78170084 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Grosir Sandal 

Pria dan Wanita “TOKO ERIC” / Dosen Pembimbing : Drs Brastoro, M.M. 

 TOKO ERIC merupakan suatu bisnis yang bergerak di bidang grosir sandal pria 

dan wanita. TOKO ERIC menawarkan berbagai produk sandal dari pria, wanita hingga 

anak-anak. TOKO ERIC akan membuka usaha nya di Jalan Jatinegara Barat No. 83, 

Kecamatan Jatinegara, Kota Jakarta Timur, Daerah Khusus Ibukota Jakarta. 

 TOKO ERIC memiliki visi yaitu, “Menjadi toko grosir sandal yang besar dan dapat 

menjangkau seluruh daerah di Indonesia”. Misi TOKO ERIC adalah sebagai berikut : 

a. Menyediakan barang-barang yang berkualitas 

b. Menyediakan model-model yang terbaru 

c. Memberikan pelayanan yang baik 

d. Memberikan kepuasan kepada setiap pelanggan 

e. Membuka cabang untuk mendistribusikan usaha kami 

f. Membuat strategi pemasaran yang menarik 

Produk yang ditawarkan oleh TOKO ERIC adalah sandal pria, sandal wanita, dan 

sandal anak-anak. Sandal pria memiliki banyak model seperti sandal jepit, sandal, gunung 

dan sandal semi kulit. Sandal wanita juga memiliki banyak model seperti sandal jepit, 

sandal flat, dan sandal wedges. Begitu juga dengan sandal anak-anak yang memiliki 

banyak motif kartun seperti Boboi Boy, Spiderman, Hello Kitty, Frozen, dan lain 

sebagainya. 

Strategi pemasaran sangat diperlukan untuk suatu usaha agar usaha tersebut dapat 

diketahui oleh masyarakat. Strategi pemasaran yang dilakukan TOKO ERIC adalah dengan 

menggunakan sosial media seperti instagram dan whatsapp, melakukan personal selling 

dan juga direct marketing. 

Dalam menunjang kegiatan operasional TOKO ERIC, diperlukan sumber daya 

manusia. Sumber daya manusia yang dibutuhkan TOKO ERIC terdiri dari satu orang 

manajer sekaligus pemilik, satu orang bagian pemasaran, dua orang bagian operasional, 

dan satu orang bagian kasir. 

Investasi awal yang dibutuhkan TOKO ERIC sebesar Rp 234.837.000 yang 

digunakan untuk kas, biaya peralatan, biaya perlengkapan, biaya sewa gedung, biaya 

renovasi, biaya pemasangan internet dan wi-fi, dan biaya operasional. Investasi awal 

tersebut sepenuhnya dipinjamkan oleh orang tua. 

Perkiraan laba rugi selama lima tahun kedepan dimulai dari tahun 2022 sampai 

dengan tahun 2026, TOKO ERIC mengalami kenaikan laba yang cukup signifikan pada 

tahun 2023 serta kenaikan sebesar 9 % pada tahun 2024 sampai dengan tahun 2026. 

Hasil analisis kelayakan usaha TOKO ERIC menunjukan bahwa penjualan yang 

diperoleh TOKO ERIC lebih tinggi dibandingkan perhitungan BEP TOKO ERIC. Untuk 

NPV, TOKO ERIC memperoleh nilai sebesar Rp 292.952.173. untuk Payback Period, 

TOKO ERIC memperoleh selama 2 tahun 3 bulan 1 hari. Untuk Profitability Index, TOKO 

ERIC memperoleh PI sebesar 2,25 yang berarti TOKO ERIC layak untuk dijalankan. 

Sedangkan Internal Rate of Return, TOKO ERIC memperoleh IRR sebesar 41,55%. 

Kesimpulan dari analisis yang dilakukan TOKO ERIC ini menunjukan bahwa TOKO 

ERIC layak untuk dijalankan. 

  



ABSTRACT 

 Angelo Eric Jonathan / 78170084 / 2021 / Business Plan for the Establishment of a 

Wholesale Business of Men's and Women's Sandals “TOKO ERIC” / Advisor : Drs 

Brastoro, M.M. 

 TOKO ERIC is a business engaged in wholesale men's and women's sandals. 

TOKO ERIC offers a variety of sandal products from men, women, and children. TOKO 

ERIC will open its business at Jalan Jatinegara Barat No. 83, Jatinegara District, East 

Jakarta City, Special Capital Region of Jakarta. 

 TOKO ERIC has a vision, namely, "To become a large sandal wholesale store that 

can reach all regions in Indonesia". TOKO ERIC missions are as follows: 

a. Providing quality goods 

b. Providing the latest models 

c. Provide good service 

d. Providing satisfaction to every customer 

e. Open a branch to distribute our business 

f. Create an attractive marketing strategy 

 The products offered by TOKO ERIC are men's sandals, women's sandals, and 

children's sandals. Men's sandals have many models such as flip-flops, sandals, mountain 

and semi-leather sandals. Women's sandals also have many models such as flip flops, flat 

sandals, and wedges sandals. Likewise with children's sandals that have many cartoon 

motifs such as Boboi Boy, Spiderman, Hello Kitty, Frozen, and so on. 

 Marketing strategy is very necessary for a business so that the business can be 

known by the public. The marketing strategy carried out by TOKO ERIC is to use social 

media such as Instagram and WhatsApp, do personal selling and also direct marketing. 

 In supporting the operational activities of TOKO ERIC, human resources are 

needed. The human resources needed by TOKO ERIC consist of one manager and owner, 

one marketing person, two operational people, and one cashier. 

 The initial investment required for TOKO ERIC is Rp. 234,837,000 which is used 

for cash, equipment costs, equipment costs, building rental costs, renovation costs, internet 

and wi-fi installation costs, and operational costs. The initial investment was fully lent by 

the parents. 

 Estimated profit and loss for the next five years starting from 2022 to 2026, TOKO 

ERIC experienced a significant increase in profit in 2023 and an increase of 9% in 2024 to 

2026. 

 The results of the analysis of the feasibility of the TOKO ERIC business show that 

the sales obtained by TOKO ERIC are higher than the TOKO ERIC BEP calculation. For 

NPV, TOKO ERIC earned a value of Rp 292,952,173. for the Payback Period, TOKO 

ERIC earns for 2 years 3 months 1 day. For the Profitability Index, TOKO ERIC obtained 

a PI of 2.25 which means TOKO ERIC is worth to run. While the Internal Rate of Return, 

TOKO ERIC obtained an IRR of 41.55%. The conclusion from the analysis conducted by 

TOKO ERIC shows that TOKO ERIC is worth to run. 
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