
BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan terhadap 24 perusahaan manufaktur 

dan memiliki rentang waktu selama 4 tahun (2010-2013) serta telah melakukan pengujian 

hipotesis dan mempertimbangkan tinjauan pustaka, maka didapatkan kesimpulan sebagai 

berikut : 

1. Corporate social responsibility berpengaruh negatif dan signifikan terhadap nilai 

perusahaan.  

2. Profitabilitas sebagai variabel moderating mampu memperkuat hubungan antara 

corporate social responsibility dan nilai perusahaan.  

 

B. Saran 

Berdasarkan hasil analisis dan kesimpulan yang telah diuraikan serta mengingat 

adanya keterbatasan dalam penelitian ini, maka dikemukakan saran-saran sebagai berikut : 

1. Bagi perusahaan 

Diharapkan agar perusahaan dapat menerapkan dan mengungkapkan corporate 

social responsibility dengan lebih baik.  Sebagai contoh, PT. Pabrik Kertas Tjiwi 

Kimia yang bergerak dalam industri kertas sebaiknya melakukan CSR yang 

berhubungan dengan dunia pendidikan, misalnya menjadi sponsor penerbitan buku 

bagi pengajar Perguruan Tinggi, bantuan buku ilmu pengetahuan dan beasiswa.  

 



2. Bagi masyarakat/ investor 

Diharapkan investor dapat mempertimbangkan corporate social responsibility 

karena dapat meningkatkan kualitas kehidupan serta lingkungan perusahaan yang 

dapat mempengaruhi nilai perusahaan dan keunggulan kompetitif perusahaan. 

 

3. Bagi akademisi 

Pada penelitian selanjutnya, diharapkan dapat menggunakan jumlah observasi yang 

lebih luas, baik dengan menambah jumlah periode pengamatan atau menambah 

jumlah sampel penelitian. Selain itu, diharapkan dapat menganalisis pengungkapan 

CSR secara lebih mendalam dengan menggunakan media selain laporan tahunan, 

misalnya laporan berkelanjutan (sustainability report). 

 


