
i 

 

RENCANA BISNIS PENDIRIAN USAHA  

“VAPEHOUSE” 

DI MANGGA BESAR, JAKARTA BARAT 

 

 

Oleh : 

Nama : Rahmat  

NIM : 71110038 

 

RENCANA BISNIS 

Diajukan sebagai salah satu syarat  

untuk memperoleh gelar Sarjana Administrasi Bisnis 

 

Program Studi Ilmu Administrasi Bisnis 

 

 

 

 

 

INSTITUT BISNIS dan INFORMATIKA KWIK KIAN GIE 

JAKARTA 

Januari 2016 





ABSTRAK 

 

Rahmat / 71110038 / 2016 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha “Vapehouse” / Wiwin 

Prastio, Drs., M.M. 

Vapehouse adalah sebuah perusahaan yang menyediakan berbagai macam produk 

Vaporizer dan Liquid. Vapehouse direncanakan dikembangkan di Mangga Besar, Jakarta 

Barat dengan alamat Jl. Mangga Besar I no. 5 

Menurut peramalan industri dan hasil analisis dari kekuatan, kelemahan, peluang dan 

ancaman dari suatu bisnis, memperlihatkan bahwa terdapat prospek yang bagus apabila 

kita dapat memaksimalkan penggunaan kekuatan dan pemanfaatan peluang untuk 

mengatasi kelemahan dan ancaman, sehingga bisnis dapat dijalankan dengan baik. 

Investasi awal yang dibutuhkan oleh Vapehouse adalah Rp. 90.000.000,00. Modal ini 

dialokasikan untuk memenuhi kebutuhan untuk menjalankan usaha ini, serta modal ini 

berasal dari pemilik Vapehouse, yaitu Rahmat. Modal dialokasikan untuk cadangan kas, 

pembelian perlengkapan, pembelian peralatan, dan penyewaan untuk kantor. 

Perkiraan proforma dari Vapehouse telah dinilai secara financial yaitu melalui proforma 

laba rugi, proyeksi arus kas, dan proforma neraca. Dalam menilai kelayakan usaha 

Vapehouse melakukan perhitungan dalam beberapa metode: Net Present Value (NPV) 

hasilnya positif Rp 335.713.151; Profability Index (PI) sebesar 4,73; Internal Rate of 

Return (IRR) periode pengembalian atas investasi selama 2 tahun 6 bulan dan juga nilai 

IRR Vapehouse sebesar 78%. Oleh karena itu Vapehouse layak untuk dijalankan. 
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ABSTRACT 

 

Rahmat/ 71110038 / 2016 / The Business Plan of the founder of Vaporizer “Vapehouse” in 

Mangga Besar I  – West Jakarta / Adviser : Wiwin Prastio, Drs., M.M. 

Vapehouse is a company that provides many kinds of Vaporizer and Liquid. 

Vapehouse planned to develope in Mangga Besar , West Jakarta to address Mangga Besar 

1 No. 5 

An overview towards the industry and analysis of strength, weakness, 

opportunities and threats within the business shows that there’s a prospect that if we can 

maximize our strengths and opportunities to overcome our weakness and threats, surely it 

is a good business to run. 

The initial investment of Vapehouse is IDR 90.000.000. This fund purely come 

from the owner, Rahmat, that makes it as a sole proprietorship business and the funds will 

allocate for building rent fee, building renovation, equipment for operational, and cash 

reserves. 

 The assestment of Vapehouse performance was done by preparing financial 

statements, consisting of : income statement proforma, cash flow projection, and balance 

sheet proforma. Moreover, the feasibility studies of Vapehouse was done by using several 

methods of investment appraisal, such as : Net Present Value (NPV), Profitability Index 

(PI), Payback Period (PP) and Internal Rate of Return (IRR). From those assestment and 

studies, it resulted that Vapehouse has a positive NPV worth IDR 335.713.151, 

profitability index value 4,73   , payback period for 2 and 6 month, and the value internal 

rate of return is 78%. Thus, Vapehouse is a viable business to run. 
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Jakarta, Januari 2016 

Penulis 
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