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Abstrak 

David Koessiantara / 64170138 / 2020 / Penerapan Komunikasi Visual CV. Olimpic Sari 

Rasa Melalui Akun Instagram Menggunakan Teori Visual Branding Marty Neumeier / 

Pembimbing: Dyah Nurul Maliki, S.pd, M.Si 

Era globalisasi membuat berkembangnya teknologi dan komunikasi menjadi sangat 

pesat. Dampak dari perkembangan yang pesat ini adalah munculnya media sosial. Salah satu 

media sosial tersebut adalah Instagram. Instagram dimanfaatkan oleh brand dalam 

mengkomunikasikan brand image-nya kepada followers-nya. Walau banyak cara untuk 

berkomunikasi dalam Instagram, yang menjadi fokus dalam Instagram adalah visual dari 

sebuah akun sehingga peneliti akan meneliti komunikasi brand melalui konten visual. 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui bagaimana akun Instagram 

@olympiqessence menggunakan berbagai komponen visual pada konten visual akun 

Instagram @olympiqessence untuk melakukan visual branding. Komponen-komponen 

tersebut akan dikupas oleh peneliti menggunakan strategi visual branding menurut Marty 

Neumeier. Neumeier menguraikan ada 5 strategi yaitu strategi diferensiasi, kolaborasi, 

inovasi, validasi, dan manajemen. 

Metode penelitian dilakukan menggunakan metode pendekatan kualitatif deskriptif. 

Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah wawancara dan observasi partisipasi aktif. 

Data dikumpulkan dari hasil analisa konten visual yang terdapat pada akun @olympiqessence. 

Data pendukung hasil analisa didapatkan dari wawancara yang dilakukan dengan narasumber 

dari tim internal marketing akun @olympiqessence. 

Hasil penelitian dari Penerapan Komunikasi Visual CV. Olimpic Sari Rasa Melalui 

Akun Instagram Menggunakan Teori Visual Branding Marty Neumeier adalah akun 

@olympiqessence menggunakan berbagai komponen visual dalam konten visual akun 

@olympiqessence. Komponen tersebut dianalisa oleh peneliti dan peneliti mendapatkan hasil 

analisa bahwa komunikasi visual yang dilakukan oleh akun @olympiqessence melalui 

gambar-gambar yang diunggah telah memenuhi strategi diferensiasi, kolaborasi, inovasi, 

validasi, dan manajemen brand oleh Marty Neumeier sehingga visual branding CV. Olimpic 

Sari Rasa di media sosial terlaksanakan dengan baik. 

Kesimpulan dari Penerapan Komunikasi Visual CV. Olimpic Sari Rasa Melalui 

Akun Instagram Menggunakan Teori Visual Branding Marty Neumeier adalah penggunaan 

berbagai komponen visual untuk melakukan komunikasi visual dalam media sosial Instagram 

sangat membantu sebuah brand jika ingin melakukan branding pada media sosial Instagram. 

Komponen visual tersebut akan lebih baik dalam menyampaikan pesan visual apabila 

mengintegrasikan strategi visual branding Marty Neumeier.  

Kata kunci : Visual branding, Media Sosial, Instagram 
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Abstract 

David Koessiantara / 64170138 / 2020 / Application of Visual Communication CV. 

Olimpic Sari Rasa through Instagram Account Using Marty Neumeier's Visual Branding 

Theory/ Advisors: Dyah Nurul Maliki, S.pd., M.Si. 

The era of globalization has made the development of technology and 

communication very fast. The impact of this rapid development is the emergence of social 

media. One of these social media is Instagram. Instagram is used by brands in communicating 

the brand image of their followers. Although there are many ways to communicate on 

Instagram, the focus in Instagram is the visuals of an account so researchers will examine 

brand communication through visual content 

This study aims to find out how the @olympiqessence Instagram account uses 

various visual components in the visual content of the @olympiqessence Instagram account to 

perform visual branding. These components will be described by the researcher using a visual 

branding strategy according to Marty Neumeier. Neumeier describes there are 5 strategies, 

namely differentiation, collaboration, innovation, validation, and management strategies. 

The research method was carried out using a descriptive qualitative approach. Data 

collection techniques used are interviews and active participation observation. Data is 

collected from the analysis of visual content contained in the @olympiqessence account. The 

data supporting the analysis results were obtained from interviews conducted with sources 

from the internal marketing team for the @olympiqessence account. 

The results of the research from Application of Visual Communication CV. Olimpic 

Sari Rasa through Instagram Account Using Marty Neumeier's Visual Branding Theory is 

@olympiqessence account using various visual components in the visual content of the 

@olympiqessence account. These components were analyzed by the researcher and the 

researcher got the analysis results that the visual communication carried out by the 

@olympiqessence account through the uploaded images had fulfilled the differentiation, 

collaboration, innovation, validation, and brand management strategies by Marty Neumeier 

so that the visual branding of  CV. Olimpic Sari Rasa on social media were well implemented. 

The conclusion of Application of Visual Communication CV. Olimpic Sari Rasa 

through Instagram Account Using Marty Neumeier's Visual Branding Theory is the use of 

various visual components to carry out visual communication on Instagram social media, 

which really helps a brand if you want to do branding on Instagram social media. The visual 

component will be better at conveying a visual message if it integrates Marty Neumeier's 

visual branding strategy. 

Keyword : visual branding, social media, Instagram 
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