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ABSTRAK 
 

Devi Natalia / 70170020 / 2022 / Rencana Pendirian Usaha Devina Kitchen di Jatiasih 

,Bekasi , Jawa Barat / Ibu Sylvia Sari Rosalina, S.Sos., M.Si 

 

Penulis membuat rencana bisnis catering makanan sehat karena penulis ingin 

masyarakat menyadari pentingnya makan makanan sehat, apalagi dimasa pandemi seperti 

saat ini sebenarnya sudah tidak asing lagi di kalangan masyarakat. 

 
Tetapi dikarenakan catering makanan sehat yang banyak menawarkan harga yang cukup 

mahal, menyebabkan masyarakat enggan untuk mengonsumsinya dan menjadikannya 

sebagai menu makanan utama. 

 
Selain itu menikmati makanan sehat dapat meningkatkan imun dan daya tahan 

tubuh,membantu untuk melakukan proses diet sehat, tetapi tidak menyiksa untuk 

dikonsumsi setiap harinya. 

 
Penulis membuat catering makanan sehat yang memiliki konsep menu makanan yang 

bervariasi tetapi tetap sehat dan juga rasanya lezat yang pastinya tidak kalah dengan para 

pesaing. 

 
Devina Kitchen juga menggunakan bahan baku pilihan danberkualitas, serta memiliki 

chef yang berpengalaman. Devina Kitchen juga dapat di konsumsi oleh seluruh kalangan, 

dari anak-anak, remaja, hingga dewasa. 

 
Perencanaan bisnis ini dibuat untuk mengatahui proyeksi persaingan dalam industri 

catering makanan sehat, Devina Kitchen percaya dengan strategi pemasaran dan 

diferensiasi yang dimiliki maka dapat bersaing dengan para pesaing-pesaing yang ada. 

 

Selain itu, perencanaan bisnis ini dibuat untuk mengetahui peluang, segmentasi, dan 

menghitung nilai kelayakan bisnis Devina Kitchen. Dengan nilai Investasi awal sebesar 

Rp.358.024.950 

 
Berdasarkan dari studi kelayakan, didapatkan payback period dapatdicapai dalam kurun 

waktu 2 thn 7 bln 7 hari, NPV tahun pertama bernilai positif. 

 

Kata Kunci : Rencana Pendirian Usaha, Catering makanan sehat 
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ABSTRACT 

 

Devi Natalia / 70170020 / 2022 / Devina Kitchen Business Establishment Plan in 

Jatiasih, Bekasi, West Java / Ms. Sylvia Sari Rosalina, S.Sos., M.Si 

 
The author makes a healthy food catering business plan because the author wants the 

public to realize the importance of eating healthy food, especially during a pandemic like 

today, it is actually familiar among the public. 

 
But because many healthy food catering offers quite expensive prices, it causes people 

to be reluctant to consume it and make it the main food menu. 

 
In addition, enjoying healthy food can increase immunity and endurance, help to carry 

out a healthy diet process, but not torture to be consumed every day. 

 
The author makes a healthy food catering that has the concept of a varied but still 

healthy food menu and also tastes delicious which is certainly not inferior to its 

competitors. 

 
Devina Kitchen also uses selected and quality raw materials, and has an experienced 

chef. Devina Kitchen can also be consumed by all groups, from children, teenagers, to 

adults. 

 
This business plan was made to know the projected competition in the healthy food 

catering industry, Devina Kitchen believes that with its marketing and differentiation 

strategy, it can compete with existing competitors. 

 
In addition, this business plan is made to identify opportunities, segmentation, and 

calculate the value of Devina Kitchen's business feasibility. With an initial investment 

value of Rp. 358.024.950 

 
Based on the feasibility study, it is found that the payback period can be achieved 

within 2 years 7 month 7 days, the NPV of the first year is positive. 

 

Keywords: Business Establishment Plan, Healthy food catering 
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