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ABSTRAK 

 

Hendrata Suria / 73170089 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Dodol Ketan Cengkarok Toni Di 

Pontianak, Kalimantan Barat / Dosen Pembimbing Ir. Liaw Bun Fa, S.E, M.M., 

 

Dodol Cengkarok Toni adalah bisnis yang bergerak di bidang makanan dan minuman produk 

yang ditawarkan oleh Dodol Cengkarok Toni adalah dodol ketan yang terbuat dari beras ketan 

yang di adukdengan mesin dodol. Dodol Cengkarok Toni terletak di Jl.KHA Dahlan Gg.Aren 

No.10, Pontianak Kalimantan Barat, Dodol Cengkarok Toni memiliki visi untuk selalu 

menjaga kualitas dan kuantitas beras ketan dan membuat produk beras ketan yang disukai oleh 

semua kalangan masyarakat.Dodol Cengkarok Toni ingin memperkenalkan kepada masyarakat 

luas bahwa olahan beras ketan itu memiliki cita rasa yang tinggi. 

 

Agar dapat bersaing dengan competitor maka Dodol Cengkarok Toni menggunakan berbagai 

strategi promosi. Strategi yang digunakan oleh Dodol Cengkarok Toni yaitu dengan 

Advertising dan Direct Marketing yaitu dengan menggunakan iklan di media social dan promo 

promo. 

 

Sumber daya manusia sangat dibutuhkan untuk menunjan kegiatan operasional Dodol 

Cengkarok Toni. Saat ini direncanakan karyawan berjumlah 3 orang, yaitu 1 Manajer, 1 Juru 

masak dodol, dan 1 Juru kemasan. 

 

Investasi awal yang dibutuhkan oleh Dodol Cengkarok Toni adalah sebesar Rp.343.840.500 

yang digunakan untuk menyewa, renovasi, membeli perlengkapan, peralatan, serta bahan baku. 

Investasi awal ini didukung oleh pemilik usaha. 

 

Analisis kelayakan suatu bisnis merupakan suatu hal yang penting yang harus dipertimbangkan 

sebelum membuka usaha atau bisnis. Analisis yang digunakan Dodol Cengkarok Toni yaitu, 

Break Even Point yang selalu positif setiap tahunnya selama 5 tahun, Net Present Value yang 

lebih besar dari 0 yaitu sebesar Rp. 5.259.366, Profitability Index diatas 1 yaitu sebesar 

1,01529594681 serta Payback Period yang di capai kurang dari 5 tahun yaitu dalam jangka 

waktu 3 tahun 4 bulan dan 25 hari. 

 

Kata Kunci : Rencana pendirian usaha, Dodol Cengkarok Toni 
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ABSTRACT 

 

 

Hendrata Suria / 73170089 / 2021 / Business Plan for the Establishment of a Dodol Ketan 

Cengkarok Toni In Pontianak, Kalimantan Barat / Advisor Ir. Liaw Bun Fa, S.E, M.M., 

 

Dodol Cengkarok Toni is a business engaged in food and beverage products offered by Dodol 

Cengkarok Toni is sticky rice dodol made from glutinous rice which is stirred with a dodol 

machine. Dodol Cengkarok Toni is located at Jl. KHA Dahlan Gg. Aren No. 10, Pontianak 

West Kalimantan, Dodol Cengkarok Toni has a vision to always maintain the quality and 

quantity of glutinous rice and make glutinous rice products that are liked by all people. Dodol 

Cengkarok Toni would like to introduce to the wider community that processed glutinous rice 

has a high taste. 

In order to compete with competitors, Dodol Cengkarok Toni uses various promotional 

strategies. The strategy used by Dodol Cengkarok Toni is with Advertising and Direct 

Marketing, namely by using advertisements on social media and promo promos. 

Human resources are needed to support Dodol Cengkarok Toni's operational activities. 

Currently, it is planned that there will be 3 employees, namely 1 Manager, 1 Dodol Cook, and 

1 Packaging. 

The initial investment required by Dodol Cengkarok Toni is Rp.343,840,500 which is used to 

rent, renovate, purchase equipment, tools, and raw materials. This initial investment is 

supported by the business owner. 

The feasibility analysis of a business is an important thing that must be considered before 

opening a business or business. The analysis used by Dodol Cengkarok Toni is Break Even 

Point which is always positive every year for 5 years, Net Present Value which is greater than 

0 is Rp. 5,259,366, Profitability Index is above 1, which is 1.01529594681 and the Payback 

Period is less than 5 years, which is 3 years, 4 months and 25 days. 

Keywords : Business Establishment Plan, Dodol Cengkarok Toni 
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