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RINGKASAN EKSEKUTIF 

 Nama perusahaan yang akan didirikan oleh penulis adalah R2 yang terletak di Ruko 

Permata Taman Palem Blok B3 No. 28, Cengkareng, Jakarta Barat.  Memiliki alamat email 

ropangr2@yahoo.com, facebook : RopangR2, dan instagram : RopangR2_ID. 

 R2 direncanakan akan menggunakan konsep kafe tenda yang terletak di pinggir jalan 

sehingga akan mempermudah konsumen untuk menemukan R2. Menu yang disediakan oleh 

R2 adalah roti panggang, kentang goreng, dan minuman.  

 Dengan melihat adanya pergerakan zaman yang mengarah pada kebutuhan manusia 

akan sesuatu yang baru dan kreatif mengakibatkan konsumen cenderung menjadi cepat 

bosan terhadap produk-produk lama sehingga akan menciptakan alternatif-alternatif pasar 

yang potensial. Oleh karena itu, R2 akan  menyediakan beberapa varian roti, rasa, dan 

topping sehingga pelanggan bisa memilih sendiri sesuai dengan keinginan mereka dan 

diharapkan dapat menciptakan cita rasa yang baru.   

 Visi dari R2 adalah: “Menjadikan R2 sebagai usaha roti bakar terkenal dan 

memuaskan para konsumen”. 

 Misi dari R2 adalah sebagai berikut : 

a. Mengutamakan kualitas dalam produk makanan. 

b. Berorientasi kepada kepuasan konsumen. 

c. Mengembangkan inovasi – inovasi produk dan pelayanan untuk meningkatkan 

loyalitas konsumen. 
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 Produk yang ditawarkan oleh R2 adalah roti bakar yang terdiri dari 3 macam roti, 8 

jenis varian rasa, dan 8 jenis topping. R2 juga menjual French Fries dan minuman.   

.  Berdasarkan hasil pengamatan yang dilakukan oleh penulis, terdapat beberapa 

pesaing langsung yang akan dihadapi oleh R2, yaitu Rocca Roppang Cafe dan Roti Bakar 88 

yang letaknya cukup dekat dengan lokasi pendirian R2.  

 Target pasar dari R2 adalah masyarakat yang memiliki gaya hidup yang suka 

nongkrong, berdomisili di daerah sekitar Cengkareng, dan memiliki kelas sosial menengah. 

Untuk mencapai target pasar yang sudah ditentukan, strategi pemasaran yang akan dilakukan 

adalah mempromosikan R2 dengan cara menyebarkan brosur, pemasangan spanduk, dan 

update di media sosial. 

 Dana sebesar Rp. 86.781.250,- yang akan dialokasikan R2 untuk kas senilai 

Rp.25.000.000,-, biaya sewa tempat usaha sebesar Rp.18.000.000,-, membeli peralatan 

sebesar Rp.15.836.900,- membeli perlengkapan sebesar Rp.9.859.200,-, dan membeli bahan 

baku sebesar Rp. 18.085.150,-. 

Proyeksi penjualan pada tahun 2017 yaitu tahun pertama beroperasinya R2 adalah 

sebesar Rp. 509.466.000,- dengan laba kotor sebesar Rp. 16.166.620,-. Pajak yang harus 

dibayarkan pada tahun ini adalah sebesar Rp. 5.094.660,-.  Sehingga dapat diperkirakan 

bahwa laba bersih (EAT) yang dihasilkan oleh Ropang R2 pada tahun 2017 adalah sebesar 

Rp. 11.071.960,-. 
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 Pada tahun 2017 BEP terjadi pada tingkat penjualan Rp. 479.557.533,-, pada tahun 

2018 BEP terjadi pada tingkat penjualan Rp. 524.436.362,-, pada tahun 2019 BEP terjadi 

pada tingkat penjualan Rp. 577.800.072,-, pada tahun 2020 BEP terjadi pada tingkat 

penjualan Rp. 640.686.230,-, pada tahun 2021 BEP terjadi pada tingkat penjualan Rp. 

714.578.012,-. Nilai NPV positif selama 5 tahun sebesar Rp. 184.441.758,-. Hasil NPV 

positif ini menunjukkan hasil investasi lebih besar dari tingkat pengembalian yang diminta. 

Penilaian investasi perusahaan dalam menghasilkan keuntungan dilakukan dengan 

menghitung  Internal Rate of Return yaitu sebesar 57,59% lebih dari 13.01% yang 

berdasarkan tingkat suku bunga pinjaman. Bisnis ini juga mampu memperoleh investasi 

awalnya kembali dalam kurun waktu 2 Tahun 3 bulan dan 23 hari, maka dapat disimpulkan 

bahwa usaha R2 ini layak untuk dijalankan. 
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KATA PENGANTAR 

Pujian syukur kepada Tuhan yang Maha Esa atas karunia dan berkat-Nya yang selalu 

menyertai penulis sehingga penulis dapat menyelesaikan penulisan perencanaan bisnis ini dengan 

baik dan tepat waktu.  Penyusunan perencanaan bisnis ini bertujuan untuk memenuhi salah satu 

syarat guna mencapai kelulusan dan mendapat gelar Sarjana Administrasi Bisnis di Institut Bisnis 

dan Informatika Kwik Kian Gie. 

Dalam penulisan perencanaan bisnis ini, banyak pihak yang telah membantu penulis dalam 

memberikan pengarahan, dukungan, serta masukan.  Oleh karena itu, penulis ingin mengucapkan 

terima kasih kepada pihak – pihak tersebut, khususnya ditujukan kepada : 

1. Bapak Dr. Tony Sitinjak sebagai dosen pembimbing yang telah meluangkan waktu 

untuk membimbing dan membantu penulis dalam berbagai hal sehubungan dengan 

pembuatan dan penyusunan perencanaan bisnis ini dengan penuh kesabaran. 

2. Seluruh staf pengajar di Institut Bisnis dan Informatikan Kwik Kian Gie yang telah 

membimbing, mengajarkan, serta memberikan materi kuliah selama masa perkuliahan 

sehingga banyak pengetahuan baru yang penulis dapatkan dan tentunya bermanfaat 

baik dalam penyusunan laporan perencanaan bisnis ini maupun nanti dalam 

pengimplementasiannya. 

3. Kedua orang tua penulis yang telah memberikan dukungan baik secara moril maupun 

materil kepada penulis selama ini. 

4. Semua keluarga penulis yang telah memberikan dukungan kepada penulis baik secara 

langsung maupun tidak langsung. 
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5. Seluruh teman seperjuangan, khususnya jurusan Ilmu Administrasi Bisnis yang telah 

mendukung dan membantu penulis selama proses kuliah dan dalam menyelesaikan 

rencana bisnis. 

6. Pihak – pihak lain yang tidak bisa disebutkan satu persatu yang telah banyak 

memberikan bantuan, dorongan serta motivasi sehingga rencana bisnis ini dapat 

terselesasikan. 

 Dengan segala kerendahan hati, penulis menyadari bahwa penulisan perencanaan bisnis ini 

masih jauh dari sempurna karena keterbatasan pengetahuan dan pengalaman yang dimiliki oleh 

penulis.  Akhir kata, penulis berharap semoga laporan perencanaan bisnis ini dapat memberikan 

manfaat bagi pembaca.  Terima kasih. 

 

 

Jakarta, 21 Februari 2016 

 

          

              Penulis 
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