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ABSTRAK 

 

Vicky Suharto / 71160250 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Rice Box Ngambing 

Di Kelapa Gading / Dosen Pembimbing: Drs. Brastoro, M.M. 

Penulis membuat rencana bisnis usaha Ngambing dikarenakan melihat perubahan gaya 

hidup masyarakat perkotaan pada umumnya yang tertarik dengan produk baru yang praktis, 

yang mampu menunjang gaya hidupnya tersebut. Sehingga penulis membuka usaha rice box 

sate kambing yang jarang ditemukan.  

Ngambing memiliki pesaing di dalam industri yang sama, namun disajikan dengan 

keunikannya masing – masing. Oleh karena itu telah dilakukan analisa industri dan pesaing 

dan hasilnya dapat dilihat kelebihan dan kekurangannya dari masing – masing bisnis. 

Ngambing menyediakan produk berupa rice box sate kambing dengan berbagai pilihan 

bumbu khas nusantara. Dan menggunakan berbagai strategi pemasaran. 

Ngambing memiliki alur rencana produksi yang melibatkan pihak internal maupun 

eksternal. 

Ngambing merencanakan kebutuhan karyawan sebanyak lima orang untuk menjalankan 

kegiatan operasionalnya. 

Investasi awal yang diperlukan oleh Ngambing sebesar Rp 695.868.373. Sumber pendanaan 

didapat dari tabungan pribadi dan orang tua.  

Ngambing telah mempertimbangkan dampak dan resiko usaha yang ada, dan berusaha 

meminimalisir hal tersebut sesuai standar yang berlaku. 

Dari hasil perhitungan analisis Net Present Value, Payback Period, Profitability Index, dan 

Break Even Point perusahaan dinyatakan layak untuk dijalankan. 

Kata Kunci: Rencana Bisnis, Usaha Rice Box Ngambing, Makanan. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

 

Vicky Suharto / 71160250 / 2021 / Business Plan for Establishing Ngambing Rice Box 

Business in Kelapa Gading / Advisor: Drs. Brastoro, M.M. 

The writing of the Ngambing business plan is due to the changing lifestyle of the general 

public who are interested in new, practical products that can support this lifestyle. So the 

author opened a goat satay box rice business which is rarely found. 

Ngambing has competitors in the same industry, but are presented with their own 

uniqueness. Therefore, an analysis of the industry and competitors has been carried out and 

the results can be seen the advantages and disadvantages of each business. 

Ngambing provides products in the form of goat satay rice boxes with various choices of 

Indonesian spices. And use a variety of marketing strategies. 

Ngambing has a production plan flow that involves internal and external parties. 

Ngambing plans the need for five employees to carry out its operational activities. 

The initial investment required by Ngambing is Rp. 695,868,373. Sources of funds obtained 

from personal savings and parents. 

Ngambing has considered the impacts and risks of existing businesses, and tries to minimize 

them according to applicable standards. 

From the results of the calculation of Net Present Value, Payback Period, Profitability 

Index, and Break Even Point are declared feasible to be run by the company. 

Keywords: Business Plan, Ngambing Rice Box Business, Food. 
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