
BAB IX 

RINGKASAN EKESEKUTIF / REKOMENDASI 

 

A. Ringkasan Kegiatan Usaha 

 

1. Konsep Bisnis 

Sasana Spartan MMA Training Camp merupakan sebuah tempat dengan fasilitas 

olahraga beladiri yang menyediakan jasa melatih atau mengajarkan berbagai macam seni 

beladiri, yang memfokuskan manajemen nya pada seni olahraga beladiri MMA (Mixed Martial 

Arts) dan beberapa martial arts lainnya yang berhubungan seperti Boxing, Muaythai dan 

Brazilian Jiu-Jitsu. 

2. Visi dan Misi Perusahaan 

a. Visi Perusahaan 

Menjadi tempat Fasilitas Olahraga Seni Beladiri yang terbaik dan diminati oleh semua 

masyrakat Indonesia maupun di luar negeri 

b. Misi Perusahaan 

1) Menyediakan fasilitas dan pelayanan yang terbaik terhadap member atau konsumen 

2) Menyediakan kelas pembelajaran beladiri khusus untuk Atlet beladiri 

3) Menjunjung tinggi kualitas, keselamatan dan kenyamanan bekerja termasuk member 

atau konsumen. 

3. Jasa 

Sasana Spartan MMA Training Camp merupakan bisnis yang bergerak di bidang 

penyedia jasa melatih atau mengajarkan seni beladiri. Jasa dijual dalam bentuk program kelas, 

dengan sistem membership bulanan dan bisa juga secara private class. Konsumen hanya perlu 



melakukan pendaftaran dan pembayaran membership sesuai dengan program kelas yang 

diminati. Begitu dengan kelas private, tinggal melakukan pendaftaran dan pembayaran kelas 

private. Segala macam proses adminitrasi dapat dilakukan di tempat sasana dengan staff admin 

yang siap membantu. 

4. Persaingan 

Persaingan bisnis merupakan sebuah kompetisi antara para penjual yang sama-sama 

berusaha ingin mendapat keuntungan dan pangsa pasar. Hal ini sudah wajar terjadi dalam dunia 

bisnis, karena setiap bisnis pasti akan memiliki pesaing. Pesaing yang dimiliki oleh Sasana 

Spartan MMA Training Camp adalah Jakarta Muay thai & MMA Training Camp dan Sabai 

Muaythai, dimana kedua pesaing ini sudah lama berdiri di daerah Jakarta Selatan. Kedua 

pesaing ini merupakan pesaing terberat, dikarenakan selain sudah lama berdiri, feedback dari 

konsumen atau member cukup memuaskan. Dapat kita lihat melalui feedback di Google. 

Walaupun sudah lama berdiri dan sudah dikenal oleh masyarakat luas, dengan yakin Spartan 

MMA Training Camp bisa bersaing dengan kedua pesaing tersebut melalui analisis, strategi 

dan menawarkan keunikan yang berbeda dengan pesaing tersebut. 

5. Target dan Ukuran Pasar 

Target pasar Spartan MMA Training Camp adalah pria dan wanita berumur 5 tahun 

hingga 64 tahun, yaitu anak-anak, remaja dan dewasa. Terutama konsumen dengan gaya hidup 

olahraga, hobi dengan olahraga seni bela diri, dan yang tertarik untuk mempelajari seni bela 

diri. Untuk pendidikan, dari SD, SMP, SMA, kuliah maupun yang sudah kerja dapat mengikuti 

aktifitas olahraga dan mempelajari seni beladiri. Sedangkan untuk pendapatan berdasarkan dari 

variasi harga yang ditawarkan, Spartan MMA Training Camp menargetkan kalangan 

menengah keatas dengan pendapatan minimal diatas Rp 100.000 sampai dengan dibawah Rp 

7.000.000. 



6. Strategi Pemasaran 

Spartan MMA Training Camp akan melakukan promosi dengan memanfaatkan media 

sosial yang ada seperti Instagram dan Facebook, karena hampir keseluruhan masyarakat 

Indonesia memiliki media sosial tersebut dan aktif menggunakannya. Promosi berikutnya 

menggunakan brosur yang nantinya akan ditempatkan di beberapa kafe dan restoran, yang 

dimana restoran atau kafe tersebut telah bekerja sama. Melalukan promosi lewat event-event 

pertandingan yang ada dengan mendaftarkan atlet yang telah dilatih dan bersedia mengikuti 

event tersebut.  

7. Tim Manajemen 

Spartan MMA Training Camp menggunakan struktur organisasi yang cukup sederhana, 

jika dijumlah hanya berjumlah 10 orang, antara lain 1 manajer, 4 pelatih bela diri, 1 staff admin 

full time, 1 staff admin part time, 1 sales marketing, 1 office boy (OB) full time, dan 1 office 

boy part time. 

8. Kelayakan Keuangan 

Spartan MMA Training Camp telah melakukan berbagai analisa keuangan, berikut 

analisa yang dilakukan dan hasil analisanya: 

a. Payback Period : 1 Tahun, 7 Bulan dan 8 Hari 

b. Net Present Value : Rp 350.323.742 > 0 

c. Profitability Index : 2,447487181 > 1 

d. Break Even Point, nilai penjualan tiap tahunnya melebihi nilai melebihi nilai BEP 

 



B. Rekomendasi Visibilitas Usaha 

Tabel 9.1 

Tabel Rekomendasi Visibilitas Usaha Spartan MMA Training Camp 

Analisi Hasil Analisi Syarat Kelayakan Keterangan 

Payback Period 1 Tahun, 7 Bulan, 8 Hari Dibawah 5 tahun Layak 

Net Present Value Rp 350.323.742 Lebih dari 0 Layak 

Profitability Index 2,447487181 Lebih dari 1 Layak 

Kesimpulan Layak 

Sumber: Spartan MMA Training Camp 

Tabel 9.2 

Total BEP Rekomendasi Visibilitas Usaha Spartan MMA Training Camp 

Tahun Penjualan Biaya Variabel Biaya Tetap 1-Biaya Variabel/Penjualan BEP 

2022 801.625.000 45.884.557 710.669.000 0,9428 753.817.057 

2023 926.862.500 48.178.785 771.814.400 0,9480 814.133.472 

2024 1.071.296.875 50.587.724 848.090.840 0,9528 890.123.367 

2025 1.137.350.469 53.117.110 922.094.924 0,9533 967.268.795 

2026 1.204.926.117 55.772.965 1.013.399.416 0,9537 1.062.583.714 

Sumber: Spartan MMA Training Camp 

 


