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ABSTRAK 

 

 
Kenneth Halianto/ 21090179/ 2013/ Pengaruh Inovasi dan Citra Merek Terhadap 

Keputusan Pembelian pada Groovy Event Organizer/ Dosen Pembimbing: Dergibson 

Siagian,Ir.,M.M. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh inovasi dan citra merek terhadap 

keputusan pembelian. Teori konsep yang digunakan untuk menyelesaikan masalah 

penelitian ini adalah inovasi, citra merek, dan keputusan pembelian.  

 

Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 100 responden yang pernah melakukan 

pembelian pada Groovy Event Organizer. Teknik pengambilan sampel yang akan 

digunakan adalah teknik sampling nonprobabilitas dengan metode judgement sampling, 

dimana sampel diambil dengan sengaja berdasarkan karakteristik tertentu. Teknik analisis  

yang digunakan adalah uji asumsi klasik, dan analisis regresi berganda melalui program 

IBM SPSS Statistics 19. 

 

Penelitian menghasilkan temuan bahwa inovasi berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian, dan citra merek berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 

 

 

Kata kunci : Inovasi, Citra Merek, dan Keputusan Pembelian 

 
 



ABSTRACT 

 
 

Kenneth Halianto / 21090179/ 2013/ The Influence of Innovation and Brand Image On 

Purchase Decision at Groovy Event Organizer/ Advisor: Dergibson Siagian,Ir.,M.M. 

 

This study aimed to investigate the influence of innovation and brand image on purchase 

decision. Theory concepts used to solve the problem of this research are innovation, brand 

image, and purchase decision. 

 

Samples used in this study are 100 respondents which had purchased Groovy Event 

Organizer. Sampling techniques to be used is non probability sampling technique with 

judgement sampling method, which sample were taken deliberately by certain 

characteristics. The method used to analyze the data are the assumptions of classical test , 

and multiple linear regression analysis through IBM program SPSS Statistics 19. 

 

The study produced findings that innovation has a positive effect on purchase desicion, and 

brand image has a positive effect on purchase decision 
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