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phanle / 27170076 / 2021 / Pengaruh Citra Merek dan Duta Merek Terhadap Keputusan
bellap Nature Republic di Jakarta / Pembimbing: Morryessa Brandinie, S.E., M.M.

edun6¥§@ne
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T Indonesia merupakan salah satu target bagi perusahaan dalam memperluas pasar
io@dgj)k kasmetik. Hal ini terjadi dikarenakan banyaknya jumlah permintaan pasar yang cukup
- ZtiAggi teréitama pada produk kosmetik dari luar negeri yang dianggap memiliki kualitas yang
ﬂe&h:balk Namun kenyataannya, produk merek kecantikan dalam negeri menempati urutan
@@t@na dalam penjualan E-Commerce terbesar di Indonesia. Faktor duta merek diasumsikan
;Ir&n@dl salah satu penentu dalam pengambilan keputusan pasar kosmetik di Indonesia
dmengingat banyak sekali brand lokal yang menggunakan public figure asing sebagai duta
rDzaﬁaréﬁnya Oleh karena itu penulis tertarik untuk melakukan penelitian yang berjudul
%’@ﬂ@ruh citra merek dan duta merek terhadap keputusan pembelian Nature Republic di
Jakafta. |
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Teorl yang ada di dalam penelitian ini adalah Citra Merek, Duta Merek dan
%(‘ééptﬂusan Pembelian. Dalam penelitian ini menggunakan dua jenis variabel, yaitu Variabel
AInglependen dan Variabel Dependen. Yang termasuk dalam variabel Independen adalah Citra
@\@rek dan Duta Merek. Sedangkan yang termasuk dalam variabel Dependen adalah
ﬂKgputusan Pembelian.

QJQJ

3 Objek dalam penelitian ini adalah produk Nature Republic. Sampel yang digunakan
gdagam penelitian adalah 100 responden dengan kriteria konsumen yang pernah membeli dan
U%r@nggunakan produk Nature Republic. Teknik yang digunakan dalam pengumpulan sampel
“adalah nen probability sampling dengan metode judgement sampling. Dalam melakukan
@@golahan data penelitian ini menggunakan bantuan SPSS 20.

qE]esean1ens uenelun uep yiiJy uesijnuad
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= § Hasil penelitian yang sudah dilakukan menunjukan bahwa hasil variabel citra merek
smemiliki_nilai Sig 0,000 yang berarti memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan
“pembelian. Hasil variabel duta merek memiliki nilai Sig 0,259 yang berarti tidak memiliki
goé'ngarutlsignifikan terhadap keputusan pembelian.
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€3 Kesimpulan yang didapat dari penelitian ini adalah variabel citra merek dari produk

1D

%Ngture Republic terbukti berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.
“Vvariabel“duta merek dari Nature Republic terbukti tidak berpengaruh signifikan terhadap
~keputusan: pembelian.

Kata Kurci : Citra Merek, Duta Merek, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

“Parchasing Decisions for Nature Republic in Jakarta / Mentor: Morryessa Brandinie, S.E.,
MM,

(@]
3
(9]
]

QStj@‘_phaniéfl 27170076 / 2021 / The Influence of Brand Image and Brand Ambassadors on
TP

= Indonesia is one of the targets for companies in expanding the cosmetic product
:df@r@t. This happens because the number of market demands is quite high, especially for
gce%r@tic products from abroad which are considered to have better quality. But in fact,
Qéd@mgstic peauty brand products rank first in the largest E-Commerce sales in Indonesia. The
cbfand ambassador factor is assumed to be one of the determinants in making cosmetic
fm%r@t decisions in Indonesia considering that many local brands use foreign public figures
éza%tﬁéir prand ambassadors. Therefore, the authors are interested in conducting a study
Eenz;itgd The influence of brand image and brand ambassadors on purchasing decisions for
“Natute Republic in Jakarta.

nJ

=~ S The theory in this research is Brand Image, Brand Ambassador and Purchase
DecisionIn this study using two types of variables, namely Independent Variables and
“Dependent Variables. Included in the independent variables are Brand Image and Brand
iAﬁbassador. Meanwhile, which is included in the Dependent variable is the Purchase
“Decision?

—
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The object of this research is the product of Nature Republic. The sample used in the
dy wag:100 respondents with the criteria of consumers who had bought and used Nature
ublicgproducts. The technique used in sample collection is non-probability sampling with
gmentsampling method. In processing the data of this study using the help of SPSS 20.
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5.

The results of research that have been carried out show that the results of the brand
ge variable have a Sig value of 0.000 which means it has a significant influence on
chasing decisions. The result of the brand ambassador variable has a Sig value of 0.259
ich means it has no significant effect on purchasing decisions.

L@p ueyw

wpAiey u

52

The conclusion obtained from this study is that the brand image of Nature Republic’s
ducts_has a positive and significant effect on purchasing decisions. The brand
bassador variable from Nature Republic has no significant effect on purchasing decisions.

nguexing

'ueJod%u%msn/{ua
SE)

Keywords: Brand Image, Brand Ambassador, Purchase Decision
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P .ulis menyadari bahwa didalam penulisan skripsi ini masih terdapat kesalahan dan

Bin |§>|u

, maka dari itu penulis ingin mengucapkan maaf apabila ada kesalahan dan
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n yang ada dalam skripsi ini. Semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi semua
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yanfg membaca dan dapat menjadi referensi untuk penelitian selanjutnya.
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