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ABSTRAK 

Selma Kezia Hoswandi / 34170385 / 2021 / Penerapan pajak terhadap penghasilan endorsement 

Influencer Social Media Instagram / Pembimbing : Sugi Suhartono,S.E.,M.Ak. 

 

Seiring dengan perkembangan zaman, mulai banyak strategi marketing untuk memasarkan 

produk salah satunya dengan endorsement yang biasa dilakukan oleh influencer social media 

instagram atau selebgram. Penghasilan yang dihasilkan oleh selebgram tetap dikenakan pajak 

penghasilan pasal 21 dengan sistem self assessment.  

Pajak adalah iuran wajib masyarakat kepada kas Negara yang bersifat memaksa dengan 

imbalan yang tidak langsung dirasakan oleh masyarakat dan digunakan untuk keperluan Negara. 

Penerapan pajak, penghitungan pajak, dan kesadaran influencer social media instagram atau 

selebgram menjadi fokus rumusan dalam skripsi ini  

Metode Kualitatif dilakukan dalam penelitian ini dengan data yang diperoleh melalui 

wawancara narasumber yang merupakan beberapa influencer social media Instagram. 

Pengumpulan data dilakukan dengan teknik wawancara terhadap influencer social media 

Instagram atau selebgram. 

Hasil dari penelitian ini, Pemerintah sudah mengatur pemungutan pajak penghasilan dari 

endorsement yang dilakukan oleh influencer social media Instagram atau selebgram dengan 

penghitungan Wajib Pajak Orang Pribadi, dengan perhitungan pajak yang dikenakan pada 

Influencer Social Media Instagram atau Selebgram dari Endorsement sudah diatur dalam aturan 

pajak penghasilan (PPh pasal 21) akan tetapi hasil dari wawancara mendapatkan tidak satupun 

narasumber yang membayar pajak secara pribadi karena kurangnya pengetahuan dan kesadaran 

para subjek pajak. 

Masih perlu adanya perhatian khusus mengenai sistem penerapan pajak terhadap penghasilan 

endorsement dari influencer social media Instagram atau selebgram agar pemungutan pajak 

menjadi lebih baik sehingga mengurangi faktor faktor yang menyebabkan kurangnya kesadaran 

dan pengetahuan para Influencer atau Selebgram Social Media Instagram.  

  

Kata Kunci : Endorsement, Selebgram, Pajak, Metode Kualitatif, Penerapan Pajak 
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ABSTRACT 

 

Selma Kezia Hoswandi / 34170385 / 2021 / Implementation of tax income of Social Media 

influencer endorsement of Instagram / Advisor : Sugi Suhartono,S.E.,M.Ak. 

 

 Along with the times, many marketing strategies have begun to market products, one of 

them is endorsement which is usually done by Instagram social media influencers or celebrities. 

Income generated by celebgram is still subject to income tax article 21 with a self-assessment 

system. 

 Taxes are mandatory public contributions to the State treasury that are coercive in 

nature with rewards that are not directly felt by the community and are used for the needs of the 

State. The application of taxes, tax calculations, and awareness of Instagram social media 

influencers or celebrities are the focus of the formulation in this thesis. 

 The qualitative method was carried out in this study with data obtained through 

interviews with sources who were several Instagram social media influencers. Data collection is 

done by interviewing Instagram social media influencers or celebrities. 

 The results of this study, the Government has regulated the collection of income taxes 

from endorsements made by Instagram social media influencers or celebrities by calculating the 

Individual Taxpayer, with the calculation of taxes imposed on Instagram Social Media Influencers 

or Celebgrams from Endorsements already regulated in the income tax rules ( PPh article 21) but 

the results of the interview found that none of the informants paid taxes personally due to the lack 

of knowledge and awareness of tax subjects. 

 A special attention need regarding to the tax application system on endorsement income 

from Instagram social media influencers or celebrities so that tax collection becomes better so as 

to reduce the factors that cause a lack of awareness and knowledge of Influencers or Instagram 

Social Media Celebrities. 

 

 

 

Keywords: Endorsement, Celebgram, Tax, Qualitative Method, Tax Application. 
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