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RINGKASAN EKSEKUTIF 

  

Beauty S.House merupakan sebuah perusahaan yang bergerak dalam bidang 

Salon dan spa yang menawarkan seluruh kebutuhan kecantikan dan relaksasi tubuh. 

Lokasi usaha Beauty S.House di JL.Boulevard Barat Raya, Ruko Inkopal Blok 

A No. 22 - 23, Kelapa Gading. Daerah ini dinilai sangat cocok karena merupakan 

dekat dengan sekolah, kampus, kantor, mall, serta perumahan.  

Gambaran masa depan menunjukkan suatu prospek yang cerah dengan pasar 

yang cukup potensial, sehingga bisnis ini layak untuk dijalankan. Baiknya prospek 

bisnis Beauty S.House  tidak terlepas dari persaingan, sehingga dibuat suatu analisis 

faktor – faktor internal dan eksternal untuk mengetahui kekuatan pesaing.  

Pendirian usaha Beauty S.House membutuhkan modal sebesar Rp 

1.130.000.000 (satu milliard seratus tiga puluh juta rupiah) yang berasal dari 100% 

modal sendiri. Dana tersebut nantinya digunakan untuk membeli peralatan dan 

perlengkapan, pengadaan produk, renovasi toko, dan sebagainya untuk  menunjang 

usaha ini.  

Hasil dari perhitungan dengan menggunakan penilaian kelayakan investasi 

adalah layak dengan menghasilkan Net Present Value sebesar Rp 1.820.920.267 

Penilaian investasi perusahaan dalam menghasilkan keuntungan dilakukan dengan 

menghitung Profitability Index yaitu sebesar 2,6114338. Dengan kesimpulan layak 

dijalankan karena nilainya lebih dari satu. Selain itu diketahui periode pengembalian 

investasi selama 1 tahun 6 bulan 15 hari. Tingkat pengembalian suku bunga atau IRR 

sebesar 44,82% yang berarti proyek bisnis yang dilakukan oleh Beauty S.House ini 

menguntungkan. 
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KATA PENGANTAR 

 

Segala puji dan syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas 

berkat-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan Business Plan ini. Business Plan 

ini dikerjakan demi memenuhi salah satu syarat guna memperoleh gelar Strata Satu 

(S1) Sarjana Ekonomi, Jurusan Manajemen Konsentrasi Kewirausahaan Kwik Kian 

Gie School of Business d/h Institut Bisnis dan Informatika Indonesia (IBII). Penulis 

menyadari bahwa tugas akhir ini bukanlah tujuan akhir dari belajar karena belajar 

adalah sesuatu yang tidak terbatas. 

Terselesaikannya Business Plan ini tentu tidak semata hasil kerja keras penulis 

sendiri, melainkan adanya bimbingan, bantuan, dukungan, dan dorongan dari 

berbagai pihak. Oleh karena itu, tidak ada salahnya bila penulis mengungkapkan rasa 

terima kasih dan penghargaan kepada : 

1. Bpk. Hanes Riady selaku Dosen Pembimbing, yang telah memberikan waktu, 

perhatian dan ilmunya dalam menyusun rencana bisnis serta mengajarkan hal – 

hal yang baru bagi penulis dengan rendah hati. Penulis sangat bersyukur dapat 

dibimbing oleh beliau dan penulis mengucapkan terima kasih yang sebesar – 

besarnya kepada beliau. 

2. Para dosen Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie yang secara langsung 

maupun tidak langsung membantu penulis menyusun rencana bisnis ini melalui 

ilmu – ilmu yang diberikan pada saat penulis menempuh kuliah di IBII. 

3. Ucapan terima kasih yang spesial dengan rendah hati dan penuh hormat kepada 

keluarga penulis, yang telah memberikan dukungan dan doa sehingga penulis 

dapat menuntut ilmu di Institut Bisnis dan Informatika Indonesia. Penulis bekerja 
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keras guna membanggakannya dalam prestasi akademik dan khususnya penulisan 

skripsi ini.  

4. Seluruh teman – teman dan mahasiswa/i IBII antara lain Winda, Probo, 

Theodorus, Handryanto, Lucky, Michelle serta nama teman – teman yang tidak 

dapat penulis sebutkan (satu per satu), serta kerabat dan saudara penulis yang 

memberikan dukungan serta memacu semangat penulis untuk menyelesaikan 

penulisan rencana bisnis ini. 

5. Berbagai pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu yang membantu 

serta mendukung penulis dalam penyusunan rencana usaha ini. 

Harapan penulis semoga seluruh bagian rencana usaha ini dapat menjadi 

referensi bagi penulis atau mahasiswa/i lain dalam penyusunan karya ilmiahnya. 

Jakarta, 9 September 2013 

        Penulis 

 

 

        Tissa Dwi Kartika 
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