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Abstrak 
 

  Perusahaan yang akan didirikan bernama Fast Auto yang akan berlokasi di Jl Sawo no 6A, 

Kemayoran, Jakarta Pusat. Fast Auto adalah jenis usaha yang akan bergerak di bidang jual-beli mobil 

bekas yang mempunyai fokus segmentasi wilayah pasar yaitu seluruh Jakarta. Target Konsumen berusia 

17 tahun keatas dan sudah memilik SIM (Surat Ijin Mengemudi), KTP (Kartu Tanda Penduduk), Pria 

atau Wanita, dan berpenghasilan minimal Rp5.000.000,- per bulan. 

  Usaha Jual beli mobil bekas di Jakarta cukup menjanjikan melihat dari antusias para 

konsumen di Jakarta yang cukup banyak dalam membeli mobil bekas, serta kurang memadainya 

kendaraan umum yang baik dan berkualitas, serta harga mobil baru yang cukup tinggi dan kebijakan 

pemerintah dalam pembelian mobil baru yang mengharuskan DP minimal 30% yang memberatkan para 

konsumen untuk membeli mobil baru. Fast Auto juga menyediakan jasa Leasing dengan pihak finance, 

sehingga memudahkan para konsumen untuk dapat membeli mobil sesuai dengan keinginannya. 

  Dana sebesar Rp150.000.000,- akan dialokasikan Fast Auto untuk digunakan sebagai kas 

senilai Rp.40.000.000,- ,pembelian barang dagangan sebesar Rp105.000.000,- pembelian peralatan dan 

perlengkapan sebesar Rp5.000.000,- 
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Abstract 

 

Company to be established called Fast Auto which will be located in Jl Sapodilla No. 6A, 

Kemayoran, Central Jakarta. Fast Auto is the type of business to be engaged in the buying and 

selling of used cars that have a focus on the segmentation of the market area around Jakarta. 

Target Consumers aged 17 years and older and already having an driver's license (driver's 

license ) , KTP ( identity cards ) , Male or Female , and earn a minimum of Rp5.000.000 , - per 

month. 

 

Buying and selling a used car businesses in Jakarta is promising look of enthusiastic 

consumers in Jakarta are pretty much in buying a used car , and the lack of adequate public 

transport and good quality , and the price of new cars is quite high and the government's policy 

that requires the purchase of a new car DP of at least 30 % are burdensome to consumers to buy 

new cars . Fast Auto Leasing also provides services to the finance , making it easier for 

consumers to be able to buy a car in accordance with his wishes. 

 

Funds amounting Rp150.000.000 , - will be allocated for use as a Fast Auto Rp.40.000.000 

cash worth , - , purchase merchandise for Rp105.000.000 , - purchase of equipment and supplies 

Rp5.000.000 , - 
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