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ABSTRAK 

Kim Billy Prajogo / 71170371 / 2021 Rencana Bisnis Pendirian Usaha Makanan 

“Healthy Peanut Butter” di Kelapa Gading / Pembimbing : Drs. Wiwin Prastio, M.M. 

Healthy Peanut Butter adalah usaha makanan sehat yang dioalah dari kacang. 

Healthy Peanut Butter menghadirkan usaha selai dengan menambahkan manfaat dan kasiat 

kesehatan bagi tubuh. 

Healthy Peanut Butter memiliki rumah produksi yang berada di Jl. Suka Pura 2 blok 

L no 102-103 Kelapa Gading, Jakarta Utara.  

Healthy Peanut Butter dapat ditemukan di berbagai media online seperti Instagram, 

Facebook, twitter, dll.  

Visi Healthy Peanut Butter adalah “Menjadi perusahaan terbaik yang dapat 

mengolah bahan mentah menjadi makanan yang menyehatkan”. Sedangkan Misi Healthy 

Peanut Butter adalah (1) Mengolah Kacang walnut agar dapat disajikan menjadi selai yang 

menyehatkan dan higienis (2)Memproduksi makanan yang belum pernah berada dipasaran. 

(3)Memberikan informasi tentang pola hidup sehat dengan mengkonsumsi makanan sehat. 

Target pasar yang dituju oleh Healthy Peanut Butter adalah laki-laki dan perempuan 

dengan umur 5 tahun sampai dengan tidak dapat mengunyah yang merupakan masyarakat 

kalangan menengah keatas. 

Strategi pemasaran Healthy Peanut Butter menggunakan media yang paling sering 

digunakan atau diakses oleh orang-orang seperti Instagram, Youtube, Tiktok, dan Twitter.  

Sumber Daya Manusia (SDM) yang digunakan oleh Healthy Peanut Butter adalah 

berjumlah 3 orang dimana terdiri dari 1 orang manajer yang merangkap ke bagian pemasaran 

dan keuangan, 1 orang bagian produksi dan yang terakhir 1 orang bagian pengemasan. 
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Nilai investasi awal yang dipelukan untuk membuat usaha Healthy Peanut Butter 

adalah sebesar Rp 368.430.000,00. Modal tersebut sudah sebagai kas awal, sewa tempat, 

peralatan, perlengkapan, dan bahan baku.  

Healthy Peanut Butter sudah memperhitungkan kelayakan bisnis yakni sebagai 

berikut, Payback Period (PP) yang diperkirakan adalah 0 tahun 7 bulan 17 hari, Net Present 

Value (NPV) adalah memiliki nilai lebih besar dari pada 0 yaitu Rp. 540,715,092.24, 

Profirability Index (PI) yang memiliki hasil angka lebih dari 1 yaitu 9.723462381, dan yang 

terakhir ada perhitungan Break Even Point BEP yang penjualannya lebih tinggi 

dibandingkan dengan BEP.  

Kata kunci : Healthy , Peanut Butter , Payback Period (PP) , Net Present Value (NPV) , 

Profitability Index (PI) 

 

ABSTRACT 

Kim Billy Prajogo / 71170371 / 2021 Business Plan for Establishing a “Healthy 

Peanut Butter” Food Business in Kelapa Gading / Mentor : Drs. Wiwin Prastio, M.M. 

Healthy Peanut Butter is a healthy food business made from nuts. Healthy Peanut 

Butter presents the jam business by adding health benefits and benefits to the body. 

Healthy Peanut Butter has a production house located on Suka Pura 2 Street block 

L no 102-103 Kelapa Gading, North Jakarta.  

Healthy Peanut Butter can be found on various online media such as Instagram, 

Facebook, twitter, etc.  

Healthy Peanut Butter's vision is "To be the best company that can process raw 

materials into healthy food". While the Mission of Healthy Peanut Butter is (1) Processing 

walnuts so that they can be served into healthy and hygienic jam (2) Producing food that 

has never been on the market. (3) Provide information about a healthy lifestyle by 

consuming healthy foods. 

The target market for Healthy Peanut Butter is men and women from the age of 5 

years to those who cannot chew, who are middle and upper class people. 

Healthy Peanut Butter marketing strategy uses media that people use or access the 

most like Instagram, Youtube, Tiktok, and Twitter.  

The Human Resources (HR) used by Healthy Peanut Butter are 3 people which 

consists of 1 manager who works in marketing and finance, 1 person in production and the 

last 1 person in packaging. 

The initial investment value required to start a Healthy Peanut Butter business is Rp 

368.430.000,00. The capital has been used as initial cash, rent for premises, equipment, 

supplies, and raw materials.  

Healthy Peanut Butter has calculated its priorities as follows, the estimated Payback 

Period (PP) is 0 years 7 months 17 days, Net Present Value (NPV) is having a value greater 

than 0, namely Rp. 540,715,092.24, Profitability Index (PI) which has a number more than 

1, namely 9.723462381, and lastly there is the calculation of the Break Even Point (BEP),  

whose sales are higher than BEP.  



Keywords : Healthy , Peanut Butter , Payback Period (PP) , Net Present Value (NPV) , 

Profitability Index (PI) 

 

Pendahuluan 

Healthy Peanut Butter adalah usaha makanan sehat yang dioalah dari kacang. Tentunya 

bisnis dikembangkan karna latar belakang penulis yang suka akan hidup sehat dan sangat 

menyukai berbagai macam olahan selai. maka dari itu Healthy Peanut Butter menghadirkan 

usaha selai dengan menambahkan manfaat dan kasiat kesehatan bagi tubuh. 

Ide bisnis yang penulis kembangkan merupakan sebuah prinsip yang bisa di bilang ATM 

(Amati-Tiru-Modifikasi). Prinsip ATM yang penulis ambil bukan hanya meniru apa yang 

sudah ada namun mempelajari dan mengembangkan suatu produk yang sudah ada. Dalam 

hal ini penulis melakukan sedikit riset menggunakan analisis SWOT. Dalam pengembangan 

atau memodifikasi suatu produk penulis memilih untuk memodifikasi selai kacang yang 

berada dipasaran namun memiliki sedikit perbedaan. Perbedaan yang bisa penulis ambil atau 

manfaatkan adalah penggunaan kacang yang mengandung banyak manfaat yaitu kacang 

Walnut. 

 

Rencana Produk dan Pemasaran 

Healthy Peanut Butter adalah menjadikan produk yang dihasilkan menjadi makanan yang 

memiliki rasa dan tekstur yang disukai oleh masyarakat. Produk yang ditawarkan berupa 

produk makanan yang bisa digunakan sekali atau beberapa kali saja. Selain itu menawarkan 

karakteristik bahan baku pembuatnya yang merupakan bahan alami dan baik bagi kesehatan. 

Produk yang ditawarkan juga memiliki banyak manfaat dan kasiat baik bagi tubuh 

pengkonsumsi. 

Healthy Peanut Butter menggunakan media yang paling sering digunakan atau diakses oleh 

orang-orang seperti Instagram, Youtube, Tiktok, dan Twitter. Healthy Peanut Butter akan 

menggunakan publik figur yang pastinya sudah terkenal di ranah masyarakat. Selain itu 

pembuatan member akan mendapatkan potongan sebesar 20% setelah pembelian atau 

menawarkan gratis ongkos kirim ke seluruh Indonesia. 

 

Rencana Sumber Daya Manusia 

Dalam menentukan tenaga kerja pastinya harus sesuai dengan job description yang sesuai 

dengan kebutuhan alur produksi dan pemasaran. Kebutuhan tenaga kerja yang dibutuhkan 



oleh Healthy Peanut Butter yakni 3 orang yaitu manager merangkap sebagai keuangan dan 

pemasaran, Produksi, Pengemasan.  

 

Rencana Keuangan 

Nilai investasi awal yang dipelukan untuk membuat usaha Healthy Peanut Butter adalah 

sebesar Rp 368.430.000,00. Modal tersebut sudah sebagai kas awal, sewa tempat, peralatan, 

perlengkapan, dan bahan baku. 

 

Kesimpulan 

Healthy Peanut Butter sudah memperhitungkan kelayakan bisnis yakni sebagai berikut, 

Payback Period (PP) yang diperkirakan adalah 0 tahun 7 bulan 17 hari, Net Present Value 

(NPV) adalah memiliki nilai lebih besar dari pada 0 yaitu Rp. 540,715,092.24, Profirability 

Index (PI) yang memiliki hasil angka lebih dari 1 yaitu 9.723462381, dan yang terakhir ada 

perhitungan Break Even Point BEP yang penjualannya lebih tinggi dibandingkan dengan 

BEP. 
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