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ABSTRAK 

Jeremia Partogi / 77170258 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Photo Studio FOTOGRAFÍA di 

Sumur Batu / Pembimbing Drs. Wiwin Prastio, M.M.  

FOTOGRAFÍA adalah bisnis yang bergerak di bidang jasa Photo Studio. Kantor 

FOTOGRAFÍA akan terletak di Jl.Bluesafir no 32, Sumurbatu, Kemayoran, Jakarta Pusat. 

FOTOGRAFÍA memiliki visi “Menjadi penyedia jasa foto dan video unggulan dalam 

memberikan pelayanan yang berkualitas dengan harga yang terjangkau”. 

 

Jasa yang ditawarkan oleh FOTOGRAFÍA berupa jasa Photo Studio prewedding, maternity, 

keluarga, wisuda dan personal. Selain itu FOTOGRAFÍA juga menawarkan beberapa produk 

tambahan sepert Photobook selama 3 jam. 

 

Seperti halnya bisnis yang lain, strategi pemasaran sangat diperlukan untuk meningkatkan 

kesadaran masyarakat terhadap merek dan jasa yang ditawarkan. Dalam hal ini FOTOGRAFÍA 

berencana menggunakan sosial media, kartu nama, spanduk dan mengikuti berbagai pameran 

yang diadakan oleh Bride Story setiap tahunnya dalam memasarkan bisnisnya. 

 

Sumber daya manusia sangat dibutuhkan untuk menunjang kegiatan bisnis. Saat ini 

direncanakan karyawan FOTOGRAFÍA berjumlah tujuh orang yang terdiri dari satu orang 

manajer, satu orang marketing, satu orang administrasi, dua orang editor dan dua orang juru 

potret. 

 

Investasi awal yang dibutuhkan FOTOGRAFÍA sebesar Rp 477,747,896 yang digunakan untuk 

kas awal, biaya peralatan, biaya perlengkapan, biaya sewa, biaya renovasi, biaya perizinan dan 

biaya pemasaran. Investasi awal ini merupakan hibah dari orang tua. 

 

Perkiraan performa laba rugi selama lima tahun kedepan yaitu dari tahun 2021 sampai tahun 

2025, FOTOGRAFÍA menghasilkan laba yang meningkat setiap tahunnya. Dilihat dari 

performa laporan arus kas, arus kas akhir pada tahun petama bernilai positif dan diikuti 

kenaikan secara konstan di tahun berikutnya. Sedangkan hasil dari perhitungan dengan 

menggunakan penilaian kelayakan investasi adalah layak dengan menghasilkan NPV sebesar 

Rp. 3.347.466.250 dengan menggunakan tingkat suku bunga kredit sebesar 14%. Jika dilihat 

dari hasil perhitungan profitability index, FOTOGRAFÍA memiliki PI sebesar 6,006 > 1. Selain 

itu, diketahui periode pengembalian investasi adalah selama 1 tahun 1 bulan 3 hari. Dari hasil 

perhitungan-perhitungan di atas maka dapat disimpulkan bahwa rencana bisnis pendirian usaha 

FOTOGRAFÍA layak untuk dijalankan. 

 

FOTOGRAFÍA memiliki beberapa resiko yang mungkin akan terjadi di masa yang akan datang. 

Maka dari itu manajemen FOTOGRAFÍA telah menyiapkan beberapa pengendalian resiko agar 

dapat mengatasi semua resiko yang akan terjadi di masa yang akan datang. 
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ABSTRACT 

Jeremia Partogi / 77170258 / 2021 / Business Plan for Establishing a Photo Studio 

FOTOGRAFÍA in Sumur Batu / Supervisor Drs. Wiwin Prastio, M.M. 

 

FOTOGRAFÍA is a business engaged in Photo Studio services. The PHOTOGRAPHY office 

will be located at Jl. Bluesafir no 32, Sumurbatu, Kemayoran, Central Jakarta. 

 

FOTOGRAFÍA has a vision of “To be a leading provider of photo and video services in 

providing quality services at affordable prices”. 

 

The services offered by FOTOGRAFÍA include pre-wedding, maternity, family, graduation and 

personal Photo Studio services. In addition, FOTOGRAFÍA also offers several additional 

products such as a 3-hour Photobook. 

 

Like any other business, a marketing strategy is needed to increase public awareness of the 

brands and services offered. In this case, FOTOGRAFÍA plans to use social media, business 

cards, banners and participate in various exhibitions held by Bride Story every year in 

marketing its business. 

 

Human resources are needed to support business activities. Currently, it is planned that 

FOTOGRAFÍA has seven employees consisting of one manager, one marketing person, one 

administration person, two editors and two photographers. 

 

The initial investment required by FOTOGRAFÍA is IDR 477,747,896 which is used for initial 

cash, equipment costs, equipment costs, rental fees, renovation costs, licensing fees and 

marketing costs. This initial investment is a grant from parents. 

 

Estimated profit and loss performance for the next five years, from 2021 to 2025, 

FOTOGRAFÍA generates an increasing profit every year. Judging from the performance of the 

cash flow statement, the final cash flow in the first year was positive and was followed by a 

constant increase in the following year. While the results of the calculation using an investment 

feasibility assessment is feasible by generating an NPV of Rp. 3.347.466.250 using a loan 

interest rate of 14%. If we look at the results of the profitability index calculation, 

FOTOGRAFÍA has a PI of 6,006 > 1. In addition, it is known that the investment payback 

period is 1 year 1 months 3 days. From the results of the calculations above, it can be 

concluded that the business plan for establishing a FOTOGRAFA business is feasible. 

 

FOTOGRAFÍA has several risks that may occur in the future. Therefore, the management of 

FOTOGRAFÍA has prepared several risk controls in order to overcome all risks that will occur 

in the future. 
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TABEL 3. 4 MATRIKS SWOT FOTOGRAFÍA ............................................................................ 33 
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TABEL 7. 7 BIAYA PEMELIHARAAN FOTOGRAFÍA TAHUN 2021 – 2025 ............................... 89 

TABEL 7. 8 BIAYA SEWA GEDUNG/BANGUNAN FOTOGRAFÍA 2021 – 2025 ........................ 90 
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