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ABSTRAK 

Dave Brian Rivaldi / 79170461 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Kuliner “THE WAN” 
di Harapan Indah, Bekasi / Pembimbing Drs. Wiwin Prastio, M.M. 
 
 The Wan merupakan bisnis yang bergerak di bidang Food and Beverage. Produk yang 
ditawarkan oleh The Wan adalah makanan cepat saji berbahan daging dengan bentuk menu 
rice bowl. The Wan memiliki visi “Menjadi penyedia makanan cepat saji berbahan daging 
dengan bentuk menu rice bowl terbaik di Indonesia”. 
 
 The Wan merupakan perusahaan perseorangan yang berlokasi di Ruko Sentra Niaga Jl. 
Boulevard Hijau Raya No.16 RT.008/ RW.030, Pejuang, Medan Satria, Kota Bekasi, Jawa 
Barat. Usaha ini direncanakan buka pada bulan Januari 2022. 
 

 Dalam menganalisis industri dan pesaing, The Wan menggunakan analisis PESTEL, 
analisis Lima Kekuatan Persaingan Model Porter, analisis Competitive Profile Matrix, dan 
analisis SWOT. 

 
 Persaingan adalah hal yang wajar dalam suatu bisnis. Dalam hal ini, pesaing The Wan 
lumayan tinggi karena kategori bisnis yang dijalankan The Wan sudah sangat banyak. Untuk 
mengatasinya, The Wan menghadirkan diferensiasi dari para pesaingnya.Dimana diferensiasi 
tersebut berupa menu additional dimana pembeli dapat memilih daging fresh yang kami 
sediakan dan menimbang sendiri sesuai jumlah yang mereka mau kemudian akan 
dikalkulasikan  sesusai dengan harga daging tersebut sehingga pembeli dapat menentukan 
sendiri banyaknya daging yang mereka inginkan agar pas sesuai dengan kapasitas porsi si 
pembeli. 
 
 Sumber daya manusia adalah hal yang sangat dibutuhkan untuk jalannya suatu bisnis. 
The Wan memiliki 3 bagian dalam bisnisnya yaitu pemasaran, pelayan, dan kasir. 
 

Investasi awal yang dibutuhkan The Wan sebesar Rp 362.422.000 yang digunakan 
untuk biaya membeli peralatan, perlengkapan, sewa, dan renovasi. Investasi awal ini 
merupakan pinjaman dari orang tua. 
 

Proyeksi keuangan merupakan aggaran yang dirancang untuk penyelenggaraan sebuah 
usaha yang akan dijalankan. The Wan menggunakan proyeksi laporan laba rugi, laporan arus 
kas, dan neraca. 
 

Kelayakan suatu bisnis adalah hal yang perlu dipertimbangkan untuk menilai apakah 
bisnis tersebut layak atau tidak untuk diinvestasikan. Perhitungan proforma laba rugi selama 5 
tahun yaitu dari tahun 2022 sampai dengan 2026 menunjukan angka yang positif dan selalu 
meningkat setiap tahunnya begitupun dengan proforma arus kas dan proforma neraca. Hasil 
analisa kelayakan usaha The Wan membuktikan bahwa bisnis ini layak untuk dijalankan dilihat 
dari analisis Net Present Value lebih besar dari nol yaitu sebesar Rp 653.865.444,- dengan 
menggunakan tingkat suku bunga kredit sebesar 11,34%. Nilai Profitability Index yang 
diperoleh adalah sebesar 2,804154946 lebih besar dari 1. Analisis Payback Period yang 
menunjukkan pengembalian investasi ini selama 3 tahun 7 bulan 4 hari. 
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ABSTRACT  

Dave Brian Rivaldi / 79170461 / 2021 / Business Plan for the Establishment of a Culinary 
Business "THE WAN" in Harapan Indah, Bekasi / Supervisor Drs. Wiwin Prastio, MM 

The Wan is a business engaged in the field of Food and Beverage. The products offered 
by The Wan are fast food made from meat in the form of amenu  rice bowl. The Wan has a 
vision "To become a provider of meat-based fast food with the best rice bowl menu in 
Indonesia".  

The Wan is a sole proprietorship located at Ruko Sentra Niaga Jl. Boulevard Hijau 
Raya No.16 RT.008/ RW.030, Pejuang, Medan Satria, Bekasi City, West Java. This business is 
planned to open in January 2022.  

In analyzing the industry and competitors, The Wan uses PESTEL analysis, Porter's 
Five Competitive Forces analysis, Competitive Profile Matrixanalysis, and SWOT analysis.  

Competition is a natural thing in a business. In this case,competitors are The Wan's 
quite high becausebusiness categories are The Wan's already very large. To overcome this, 
The Wan presents differentiation from its competitors. Where the differentiation is in the form 
of an additional menu where buyers can choose the fresh meat we provide and weigh 
themselves according to the amount they want then it will be calculated according to the price 
of the meat so that buyers can determine for themselves the amount of meat they want. they 
want it to fit within the customer's serving capacity.  

Human resources are things that are needed for the running of a business. The 
Wan has 3 parts in its business namely marketing, waiters, and cashiers.  

The initial investment required by The Wan is Rp. 362.422,000 which is used to 
purchase equipment, supplies, rent, and renovations. This initial investment is a loan from 
parents.  

Financial projection is a budget designed for the implementation of a business that will 
be run. The Wan  uses income statement projections, cash flow statements, and balance sheets. 

The feasibility of a business is something that needs to be considered to assess whether 
the business is worth investing in or not. The calculation of the profit and loss pro forma for 5 
years, from 2022 to 2026, shows a positive number and always increases every year as well as 
the cash flow pro forma and balance sheet pro forma. The results of the business feasibility 
analysis of The Wan prove that this business is feasible to run, seen from the analysis that the 
Net Present Value is greater than zero, which is Rp. 653,865,444, - using a credit interest rate 
of 11.34%. The Profitability Index value obtained is 2.804154946 which is greater than 1. 
Payback Period analysis which shows the return on this investment for 3 years 7 months 4 
days. 
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