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ABSTRAK 

Steven/ 36170149/ 2021/ Pengaruh Perencanaan Pajak dan Tunneling Incentive terhadap 

Keputusan Transfer Pricing pada Perusahaan Manufaktur yang terdaftar  di  BEI tahun 

2016-2020/ Pembimbing: Dr. Hanif Ismail, S.E.,M.M.,M.Ak 

 

Transfer pricing adalah tema yang masih sangat relevan dan penting untuk diteliti terutama 

dalam aktivitas perpajakan sebab disinyalir sebagian banyak perusahaan yang menerapkan 

tindakan transfer pricing. Di dalam perilaku bisnis, terutama perusahaan bersifat 

multinasional dianggap illegal karena termasuk kegiatan penghindaran sejumlah pajak 

untuk menghemat pengeluaran biaya pajak. Padahal kondisi negara saat ini sangat 

membutuhkan dana yang berasal dari penerimaan pajak untuk kegiatan pembangunan 

nasional.  

 

Transfer pricing menurut OECD merupakan harga yang ditentukan dalam transaksi antar 

anggota grup dalam sebuah perusahaan multinasional, dimana harga transfer yang 

ditentukan tersebut dapat menyimpang dari harga pasar wajar sepanjang sesuai untuk 

perusahaaannya. Transfer pricing sendiri berkaitan dengan tax avoidance (penghindaran 

pajak) untuk meminimalkan beban pajak dengan memanfaatkan kelemahan-kelemahan 

(loophole) ketentuan perpajakan suatu negara. Faktor pertama adalah adanya tax planning 

(perencanaan pajak). Perencanaan pajak adalah manajemen utama dalam perusahaan  

untuk merencanakan pembayaran pajak seminimal mungkin untuk dibayarkan kepada 

negara tidak melebihi nilai yang ditentukan dan faktor kedua, Tunneling Incentive 

berkaitan dengan terowongan, terowongan yang dimaksud adalah pihak saham pengendali 

memanfaatkan celah/ ceruk perusahaan dengan mentransfer sejumlah asset. Saham 

pengendali sendiri sebagai controlling kepada pemilik saham minoritas.  

 

Data penelitian ini menggunakan data sekunder karena mengambil data secara langsung 

melalui website IDX dan perusahaan sendiri. Data ini menghasilkan 175 sampel, sebanyak 

35 perusahaan selama 5 tahun terakhir. Data penelitian menggunakan program SPSS 25.0 

dengan metode purposive sampling. Proksi dari Perencanaan pajak menggunakan TRR 

yaitu net income berbanding dengan pretax income dan Tunneling Incentive menggunakan 

saham yang beredar berbanding dengan saham yang dimiliki perusahaan. 

 

Hasil pegujian ini menunjukkan bahwa perencanaan pajak tidak berpengaruh positif 

terhadap keputusan transfer pricing yaitu sig sebesar 0,198 > 0,05 dan  tunneling incentive 

tidak berpengaruh positf terhadap keputusan transfer pricing yaitu sig. sebesar 0,191 > 

0,05. Hasil uji frekuensi menunjukkan sebanyak 131 perusahaan telah melakukan 

hubungan istimewa dan afiliasi sedangkan sisanya tidak.  

 

Kesimpulan hasil penelitian yang diteliti yaitu pengaruh perencanaan pajak dan tunnelling 

incentive tidak berpengaruh positif terhadap keputusan Transfer Pricing. 

 

Kata kunci : Perencanaan pajak, tunneling incentive, transfer pricing
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ABSTRACT 

Steven/ 36170149/ 2021/ The Effect of Tax Planning, Tunneling Incentive on the decision 

to Transfer Pricing on Manufacture Companies Listed on Indonesia Stock Exchange In 

2016-2020 / Advisor: Dr. Hanif Ismail, S.E.,M.M.,M.Ak 

 

Transfer pricing is the most relevant and important for analyze, especially in tax activities 

because it gives attention most of company applying transfer pricing. In business 

especially on multinational companies. The goal for the companies were practically 

transfer pricing outliner for saving tax cost expense. However, this conduct could be affect 

for countries because tax planning can be decrease. Besides now the condition of countries 

needing fund from tax planning for national development. 

   

According OECD, Transfer pricing is the price determined in transactions between group 

members in a enterprises companies, where the determined transfer price may deviate from 

the fair market price as long as it is appropriate for the company. Transfer pricing itself is 

related to tax avoidance in order to minimize the tax burden by taking advantage of 

loopholes in a country's tax provisions. The first factor is the existence of tax planning. Tax 

planning is the main management in the company to plan the minimum tax payments to be 

paid to the state not exceeding the specified value and the second factor, Tunnelling 

Incentives related to the tunnels, the tunnel mentioned is the controlling shareholder taking 

advantage of the company's gap/niche by transferring a number of assets. The controlling 

share itself as controlling to the minority shareholders. 

This research data uses secondary data because it takes data directly through the IDX 

website and the company itself. This data produces 175 samples, as many as 35 companies 

over the last 5 years. Research data using SPSS 25.0 program with purposive sampling 

method. Tax planning proxy uses TRR, namely net income compared to profit before tax 

and Tunneling Incentive uses outstanding shares compared to shares owned by the 

company. 

The results of this test indicate tax planning has no positive effect on transfer pricing 

decisions, namely the significance level is 0.198 > 0.05 and tunneling incentive has no 

positive effect on transfer pricing decisions, the significance level is 0.191 > 0.05. The 

results of the frequency test show 131 companies had a special relationship and affiliation 

while the other did not. 

The conclusion of this research are the effect of tax planning and tunneling incentive not 

have positive significantly effect to decision of transfer pricing 

 

Keywords: Tax Planning, Tunneling incentive, transfer pricing 
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