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ABSTRAK 

 

Nabillah Triananda/ 78170271/ 2021/ Rencana Bisnis Pendirian Usaha Makanan Praktis 

Burrito SORAIS di Ciracas Jakarta Timur/ Dosen pembimbing : Ir. Liaw Bunfa, S.E., M.M., 

Bisnis makanan praktis “SORAIS” ini adalah sebuah usaha yang bergerak di bidang 

makanan olahan yang merupakan terobosan dengan konsep unik, praktis dan menarik. 

Produk yang ditawarkan oleh SORAIS adalah varian makanan dengan menu utama nasi 

sebagai ciri khas makanan pokok masyarakat Indonesia yang diinovasikan dengan berbagai 

macam olahan yang akan menarik para calon konsumen. Dengan Tortilla sebagai 

pembungkusnya, SORAIS ingin memberikan pengalaman baru dengan tampilan yang 

praktis namun dapat mengenyangkan. 

SORAIS memiliki visi yaitu “Menjadikan nasi sebagai makanan yang unik, praktis dan 

populer serta disukai oleh seluruh masyarakat Indonesia maupun Internasional”. Misi dari 

SORAIS yaitu “Menjual produk dan pelayanan yang berkualitas kepada setiap konsumen, 

Mempekerjakan Sumber Daya Manusia yang berkualitas, Selalu berinovasi 

mengembangkan menu dan produk baru yang dapat meningkatkan minat konsumen dan 

peka terhadap peluang yang ada, Senantiasa menyesuaikan diri terhadap perkembangan 

zaman dan selera masyarakat di Indonesia yang serba praktis”. 

Target pasar dari SORAIS adalah masyarakat yang bertempat tinggal di daerah Jakarta 

Timur dan sekitarnya, khususnya kalangan menengah ke atas yang menyukai hal praktis dan 

tidak memiliki waktu banyak karena takut mengganggu kesibukannya. 

Beberapa strategi pemasaran yang akan dilaksanakan oleh SORAIS yaitu Media Sosial, 

Periklanan, Publik Relasi, Penjualan personal dan Pemasaran langsung. 

Kelayakan keuangan merupakan hal yang utama dalam mendirikan sebuah bisnis, maka dari 

itu SORAIS menggunakan empat analisis untuk mengetahuinya . Analisis Payback Period 

(PP) diperkirakan SORAIS akan mencapai titik balik modal dalam waktu 1 tahun 7 bulan 2 

hari, untuk Net Present Value (NPV) nilainya lebih besar daripada 0 yaitu Rp 204.731.662, 

untuk Profitability Index (PI) nilainya lebih besar dari 1 yaitu 2.2438, sedangkan untuk 

analisis Break-Even Point (BEP) nilai penjualan yang dihasilkan oleh SORAIS per-

tahunnya lebih tinggi daripada nilai BEP nya, maka bisnis SORAIS bisa direkomendasikan 

dan layak untuk dijalankan. 

 

Kata Kunci : SORAIS, Burrito, Nasi, Praktis. 
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ABSTRACT 

Nabillah Triananda/ 78170271/ 2021/ Business Plan for Establishment Business Plan 

Burritos SORAIS in Ciracas Jakarta Timur/ Mentor: Ir. Liaw Bunfa, S.E.,M.M., 

The practical food business “SORAIS” is a business that engaged in processed food which 

is a new breakthrough with unique, practical and interesting concept. The product offered 

by SORAIS, variant of food with rice as the main course as a characteristic food of the 

Indonesian people which is innovated with various kinds of preparations that will attract 

potential consumers. With tortilla as the wrapper, SORAIS wants to give a new experience 

with practical looks but can satisfy your hunger. 

SORAIS have a vision that is “Making rice a unique, practical and popular food that is liked 

by Indonesian and international.” And the vision of SORAIS is “selling a quality product 

and service to any consumer, hiring a quality human resources, always innovating to 

develop many new menus and a new product that can increase consumer interest and aware 

of the existed opportunity, therefore adjusting with development and the ideal concept in 

this very era”. 

The target market of SORAIS is people who live In the area of East Jakarta and it’s 

surroundings, especially the middle to upper class who likes practical things and do not 

have much time because of work. 

Some of the marketing strategies that will be implemented by SORAIS are Social Media, 

Advertising, Public Relations, Personal Selling, and Direct Marketing. 

Financial feasibility is the main thing in establishing a business, therefore SORAIS uses four 

analyzes to find out. Payback Period (PP) analysis is estimated that SORAIS will reach a 

turnover point within 1 year 7 months 2 days, for Net Present Value (NPV) the value is 

greater than 0, namely Rp 204.731.662, for the Profitability Index (PI) the value greater 

than 1 which is 2.2438, while for the Break-Even Point (BEP) analysis, the sales value 

generated by SORAIS per year is higher, rather than the BEP value, the SORAIS business 

can be recommended and is worth running. 

Keywords : SORAIS, Burritos, Rice, Practical.  
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