e

KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

INSTITUT BISNIS DAN INFORMATIKA INDONESIA KWIK KIAN GIE

Laporan Realisasi

Referensi : PRN2015-01/1050-2768
1 39009 - Institut Bisnis dan

Kode / Nama Universitas Informatika Kwik Kian Gie Hari :Kamis
Program Studi : S1 - liImu Komunikasi Kelas P

Periode 1 2021/2022 - Ganjil Ruang 1.4
Kode/Nama Mata Kuliah - MKB-303K - INTEGRATED Waktu :13:00 - 16:00

Nama Pengajar/Dosen

No, Tanggal

1 2021-10-07

2 [2021-10-14

3 |2021-10-21

4 2021-10-28
5 [2021-11-04

2021-11-11
2021-11-18
2021-12-09

© o0 N O

2021-12-16
10 2022-01-06

11 [2022-01-13

12 2022-01-20

13 [2022-01-27

14 2022-02-03

MARKETING COMMUNICATION

: 0639 - Glorya Agustiningsih, S.Sos.,

M Si. Jml Mhs 20
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ahasiswa

The nature of Integrated Marketing Communication. Komunikasi pemasaran terpadu:

dahulu, sekarang, dan masa depan. Kegunaan komunikasi pemasaran dan pola berpikir

pelanggan.

The nature of strategy Strategi dan hierarki komunikasi pemasaran Strategi dalam

perusahaan

Kegunaan dalam menetapkan objektif dalam suatu kegiatan promosi. Sales, marketing

versus communications objectives Pendekatan dalam menyusun objektif Menyusun

budget promosi

Kegunaan melakukaan pengukuran efektivitas program komunikasi pemasaran Proses

pengukuran efektivitas program

Pergeseran praktik komunikasi pemasaran era digital Strategi dalam komunikasi

pemasaran digital Perilaku pembelian konsumen di era digital IMC era digital

The nature of international marketing communications Faktor-faktor budaya yang

mempengaruhi strategi international marketing communications

Materi minggu | - VI

Pengertian dari brand Proses manajemen brand Brand names, logos, packages, and

point-of-purchase materials International brand dan global brand

Media Planning

Fungsi perencanaan media Konsep dasar perencanaan media Menyusun media plan

Tiga proses utama perencanaan strategi komunikasi pemasaran The Zero-Based

Planning Process

Analisis SOSTAC Tahap-tahap dimensi konseptual SOSTAC Analisis STOP-SIT

Dimensi analisis strategi dan taktik STOP-SIT

Model komunikasi pemasaran dari Dwi Sapta Agency Analisis Dwi Sapta Planning

Model

Regulasi dalam komunikasi pemasaran Isu etika dalam komunikasi pemasaran Green

marketing communications
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