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Materi/Topik Kuliah Perpertemuan

1. Point of different of Pemasaran strategik dan Manajemen Pemasaran 2. Karateristik
Market Driven Strategy 3. Klasifikasi Kapabilitas 4. Menciptakan nilai bagi
pelanggan 5. Becoming Customer dri

1. Hakikat strategi menurut Mintzberg, White, alasan-alasan diperlukannya strategi,
dan karakteristik strategi yang sukses 2. Strategi korporasi, strategi bisnis, strategi
pemasaran, proses pemasar

Sistem Bisnis di Pasar, Arena, Advantage, Akses, Aktivities, Adapt

1. Pasar dan strategi 2. Opportunities Outside the Competitive Box 3. Definisi dan
analisis Pasar Produk 4. Ruang persaingan, dan , analisis persaingan 5. Persaingan
Industri

1. Segmentasi dan market driven strategy 2. identifikasi segmen pasar, pembentukan
segmentasi 3. Memilih strategi segmentasi

1. Strategi target pasar 2. Target pasar untuk lingkungan pasar spesifik 3. strategi
positioning

Review dan Quiz

UJIAN TENGAH SEMESTER

1. Inovasi dan proses customer driven 2. Klasifikasi dan tipe inovasi 3. Perencanaan
Produk baru 4. Pengembangan Budaya dan strategi Inovasi 5. Pengembangan proses
produk baru

1. Konsep evaluasi rencana produk baru 2. Analisis Bisnis produk baru 3. Keputusan
Strategi pemasaran produk baru 4. Rencana pemasaran produk baru

1. Manajemen strategi merek, Peranan Merek strategik, Tantangan membangun
merek yang kuat, 2. analisis merek strategik, menyelusuri kinerja merek, analisis
kinerja produk.

1. Analisis Positioning merek, ekuitas merek, strategik identitas merek. 2. strategi
mengelola portfolio merek, penguatan merek, strategi pengembangan merek,
perluasan merek, merek internet

1. Strategi, struktur Rantai nilai 2. Aktivitas nilai tambah 3. Saluran Jasa, strategi dan
pemilihan saluran 4. Tipe saluran, intensitas distribusi, konfigurasi, peta saluran,
perubahan strategi s
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1. Memilih dan merubah strategi saluran 2. Mengelola saluran, kepemiompinan
14 2022-01-26 - - Lt 53
saluran, struktur, sistem saluran 3. Saluran ganda, konflik saluran dan kinerja saluran
15 2022-02-02 Review & Quiz 48

16 2022-02-15 UJIAN AKHIR SEMESTER
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