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ABSTRAK 

 
 

Nisha Mohan Hariramani / 70170116 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Online 

“Pawfection” / Pembimbing Drs. Brastoro M.M. 

Perdagangan elektronik atau e-commerce (kadang-kadang ditulis sebagai e- 

commerce) adalah model bisnis yang memungkinkan perusahaan dan individu membeli 

dan menjual barang melalui internet. Ini memanfaatkan kemajuan teknologi di zaman 

modern kita untuk menghubungkan bisnis dengan konsumen; memungkinkan transaksi 

sistemik menjadi mungkin. Business plan ini menyoroti penerapan E-commerce dalam 

kehidupan kita sehari-hari sebagai sumber pendapatan. 

 

E-commerce, memungkinkan hampir setiap produk dan layanan yang bisa 

dibayangkan menjadi solid termasuk tersedia melalui transaksi online, termasuk buku, 

musik, tiket pesawat, dan layanan keuangan. Di abad ke-21, ini menjadi lebih jelas sebagai 

cara untuk melakukan bisnis saat pengaruh bergeser di seluruh dunia; menuju 

implementasi ekonomi teknologi ke dalam sistem. Beroperasi secara online memang 

menawarkan banyak manfaat termasuk: pengurangan biaya, konektivitas yang lebih 

mudah, peluang pemasaran, dan banyak lagi. 

 

Laporan Rencana Usaha ini memberikan contoh bisnis E-commerce yang sukses, 

yang telah menerapkan strategi online untuk memasarkan dan menjual ke konsumen 

global. Ini menunjukkan kekuatan operasi dalam metode bisnis ini; serta aplikasi yang 

dapat diterapkan untuk meningkatkan aktivitas dan kinerja bisnis. 

 

Dalam tulisan ini, bisnis yang dimaksud adalah pusat aksesoris hewan peliharaan 

online Pawfection. Isinya berteori tentang tujuan dan sasaran bisnis, teknik pemasaran dan 

operasi, lingkungan industri, persaingan, analisis dan penilaian risiko, serta studi 

kelayakan. Dari sini, pemahaman yang lebih baik tentang industri e-commerce dapat 

terwujud; dan memberikan penjelasan tentang detail pasar tersebut. 

 

Pengenalan dan penjelasan definisi Pawfection sebagai bisnis. Ini termasuk 

kompilasi pernyataan misi dan visinya, dan tujuan yang disampaikannya kepada pasar 

sasaran. Ini juga merupakan peluang bagi Pawfection untuk memasuki sektor pasar ini. 

Makalah ini juga akan membahas pentingnya strategi pemasaran dan mengapa kami 

melakukan analisis yang tepat terhadap pesaing. Kami ingin menonjol dan menjadi 

pembuat perubahan terkemuka di era modern ini. 

 

Kertas mencakup ares tentang bagaimana bisnis akan beroperasi. Ini menjelaskan 

strategi yang diterapkan, bersama dengan tata letak struktural bisnis. 

 

Analisis keuangan juga dilakukan untuk memastikan bahwa bisnis tersebut aman dan 

siap untuk diinvestasikan. Beberapa persamaan digunakan untuk menyimpulkan fakta 

tersebut. 

 

Dan akhirnya, makalah ini dibuat dengan penuh semangat dan pemikiran ke dalam 

setiap bab. Setiap langkah dijelaskan dan dibenarkan. 

 

Kata Kunci : Pawfection 
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ABSTRACT 

 
 

Nisha Mohan Hariramani / 70170116 / 2021 / Business Plan for the Establishment of 

“Pawfection” / Advisor Drs. Brastoro M.M. 

Electronic commerce or e-commerce (sometimes written as e-commerce) is a 

business model that lets firms and individuals buy and sell things over the internet. It takes 

advantage of the technological advancements in our modern age to connect businesses 

with consumers; allowing for systemic transactions to be possible. This business plan 

highlights the application of E-commerce in our daily lives as a source of income. 

E-commerce, allows for nearly every imaginable product and service to be solid 

including available through online transactions, including books, music, plane tickets, and 

financial services. In the 21 century, this is becoming more apparent as a means to do 

business as influence shifts across the globe; towards the implementation of technological 

economies into the system. Operating online does indeed propose many benefits including: 

reduced costs, easier connectivity, marketing opportunities, and much more. 

This paper provides an example of a successful E-commerce business, which has 

implemented the online strategy to market and sell to global consumers. It showcases the 

strengths of operating in this method of business; as well as the applications that may be 

applied to boost business activity and performance. 

In this paper, the particular business in question is an online pet accessories centre 

Pawfection supplies. The contents theorize the business's aims and goals, marketing and 

operating techniques, the industry environment, competition, risk analysis and assessment, 

as well as a feasibility study. From this, a better understanding of the e-commerce industry 

can be realized; and provide description of the details of such market. 

The introduction and explains the definition of Pawfection as a business. This 

includes the compilation of its mission and vision statements, and the purpose it conveys to 

the target market. It also consists of the opportunity for Pawfection to enter this market 

sector. 

The paper will also dive into the importance of the marketing strategy and why we 

have done proper analysis of out competitors. We want to stand out and be a leading 

change maker in this modern era. 

The paper covers ares about how the business will be operating. It explains the 

strategies being implemented, along with the structural layout of the business. 

A financial analysis is also done to ensure that the business is safe and ready to be 

invested in. Several equations were used in deducing such a fact. 

Last but not least, this paper was made with much passion and thoughts into every 

chapter. Every step is thouroughky explained and justified. 

 

 
Key Word: Pawfection. 
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