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ABSTRAK 

Andrea Irawan / 71170467 / 2020 / Rencana Bisnis Usaha Sepatu Merk Lokal “Kainowear” di 

Salemba, Jakarta Pusat / Dosen Pembimbing : Dr. Tony Sitinjak, M.M. 

 

Usaha Sepatu Kainowear merupakan sebuah usaha yang bergerak di bidang fashion sepatu 

dan konsep bisnis yang digunakan berkonsepkan toko online/e-commerce. Usaha Sepatu 

Kainowear menjual Sepatu Merk Lokal kepada konsumen secara online. Usaha Sepatu Kainowear 

beralamat di Jl. Percetakan Negara No 49B, Jakarta Pusat. 

 

Usaha Kainowear memiliki visi “Menjadi merk sepatu yang memimpin pasar di Indonesia 

dan pasar internasional.”. Usaha Kainowear juga memiliki misi untuk menyediakan produk sepatu 

berkualitas tinggi dengan harga kompetitif, menciptakan pelayanan yang baik, mudah, praktis, dan 

efisien, memasarkan produk kepada khalayak umum melalui media sosial, dan menyediakan 

produk yang sesuai dengan kebutuhan konsumen 

 

Seperti halnya bisnis yang lain, strategi pemasaran sangat diperlukan untuk meningkatkan 

kesadaran masyarakat terhadap kehadiran Usaha Kainowear. Dalam hal ini perusahaan akan 

melakukan berbagai upaya dalam pemasaran untuk meningkatkan brand awareness. 

 

Sumber daya manusia sangat dibutuhkan untuk menunjang kegiatan operasional 

perusahaan. Saat ini direncanakan karyawan berjumlah enam orang. 

 

 

Investasi awal yang dibutuhkan oleh perusahaan sebesar  Rp. 496,100,000 yang digunakan untuk 

cadangan kas, biaya peralatan, biaya perlengkapan, biaya sewa bangunan, serta biaya bahan baku. 

Investasi awal ini berasal dari tabungan pribadi penulis. Hasil analisis kelayakan usaha 

menunjukkan bahwa pada BEP nilai sales lebih tinggi dibandingkan biaya yang dikeluarkan.yaitu 

pendapatan Rp. 2.746.944.300 dan BEP Rp. 516.490.582 

 

Dengan NPV (Net Present Value) sebagai tolak ukur perusahaan menjalankan inveistasi, 

sebesar Rp. 1.118.057.526, dan IRR (Internal Rate of Return) yang membandingkan  NPV dengan 

suku bunga kredit, diperoleh nilai sebesar 74% yang lebih besar dari tingkat bunga yang telah 

ditetapkan sebesar 8,2%, sedangkan payback period diperoleh 1 tahun 3 bulan 20 hari dengan 

batas maksimal 5 tahun sebagai indikasi waktu balik modal, dan dengan profitability index, yaitu 

indeks yang mengukur profitabilitas perusahaan, dengan nilai 3,02  Kesimpulan dari analisis 

kelayakan investasi ini adalah bisnis ini layak untuk dijalankan. 

 

 

 

 

 

 

 
 



ABSTRACT 
 

Andrea Irawan / 71170467 / 2021 / Business Plan for Brand Fshion Kainowear Business in 

Salemva, Center Jakarta/ Supervisor : Dr. Tony Sitinjak, M.M. 

 

Kainowear is a brand fashion for shoes, using online/e-commerce based business. 

Kainowear will make sales mainly through online selling. Kainowear is located on Jalan 

Percetakan Negara, NO. 49B, Center Jakarta. 

 

Kainowear has the vision to be “to becoming a shoe brand that will lead national and 

international market in the future” 

 

Kainowear also has the mission to provide shoes with high quality and reasonable price, 

creating a good, easy, practical, and efficient service, marketing our products to the people 

through social media, and providing the best product for the customers. 

 

 

Like other businesses, a marketing strategy is required to increase people’s awareness of 

the presence of the company. To do so, Kainowear will do various efforts in marketing to increase 

brand awareness of Kainowear 

 

Human Resources is required to run the operational errands in Kainowear. To this date, 

it is planned to hire six workers fot the start. 

 

The initial investment for Kainowear is Rp. 496.100.000, which will be used for cash 

deposit, equipment costs, supplies costs, rental costs, and raw materials. Initial investment comes 

from writer’s account. The results of financial analysis show that the BEP of sales value is higher 

than the costs incurred. Whichs Rp. 2.746.944.300 sales and Break event at Rp. 516.490.582 

 

 

With Net Present Value, as an indicator of company’s ability to run its equity, is 

1.118.057.526. With Internal Rate of Return, as a comparison to national return rate, is 74,%, 

greater than predetermined rate of 8,2%, with payback period of 1 years, 3 months, and 20 days, 

with maxima l of 5 years, to indicate a company’s payback period on equity, and 3,20 on 

profitability index, It is concluded by financial feasibility analysis that this business is feasible to 

run. 
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