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ABSTRAK 

Gagah Amra Luhuri / 75160333 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian usaha pakaian Aruna / 

Dosen Pembimbing Drs. Brastoro, M, M 

Penulis membuat rencana bisnis usaha pakaian Aruna karena keinginan dan peluang yang 

penulis, yang dimana penulis memiliki tujuan untuk membangun usaha untuk kehidupan di 

masa depan. Selain itu, penulis juga ingin usaha ini dipercayai oleh masyarakat yang ada di 

seluruh indonesia bahwa usaha pakaian Aruna adalah pakaian yang sangat terpercaya dari 

kualitas, kenyamanan, keamanan, hingga pelayanan yang diberikan dapat menjadi pakaian  

terbaik di Indonesia. Seperti halnya bisnis lain, strategi pemasaran sangat diperlukan untuk 

meningkatkan eksistensi Aruna ke atas permukaan di dalam bidang bisnis pakaian. Sumber 

daya manusia sangat dibutuhkan untuk menunjang kegiatan operasional Aruna. 

Saat ini direncanakan karyawan hanya berjumlah 2 orang. Investasi awal yang dibutuhkan 

sebesar Rp 414.905.082, yang digunakan untuk peralatan, perlengkapan, bahan baku, biaya 

tenaga kerja, biaya utility, biaya pemasaran, biaya administrasi dan umum, dan kas awal. 

Investasi awal di dapatkan dari pinjaman orang tua. Berdasarkan studi kelayakan di dapatkan 

perhitungan payback period dapat dicapai dalam kurun waktu 2 tahun 1bulan dan 2 hari, NPV 

di tahun ketiga bernilai positif. 

 

 

 

 

Kata kunci: Rencana pendirian usaha, Aruna 
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ABSTRACT 

Gagah Amra Luhuri / 75160333 / 2021 / Business Plan Establishment of a clothing business 

Aruna / Supervisor Drs. Brastoro, M, M  

The author made a business plan for Aruna's clothing business because of the author's wishes 

and opportunities, where the author has a goal to build a business for life in the future. In 

addition, the author also wants this business to be trusted by people throughout Indonesia that 

Aruna's clothing business is a very trusted clothing from quality, comfort, safety, to the services 

provided can be the best clothes in Indonesia. Like any other business, a marketing strategy is 

needed to increase Aruna's presence to the fore in the clothing business. Human resources are 

needed to support Aruna's operational activities. 

 Currently, there are only 2 employees planned. The initial investment required is Rp. 

414,905,082, which is used for equipment, supplies, raw materials, labor costs, utility costs, 

marketing costs, general and administrative costs, and initial cash. The initial investment was 

obtained from a parent's loan. Based on the feasibility study, the calculation of the payback 

period can be achieved within 2 years, 1 month and 2 days, the NPV in the third year is positive.  
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