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ABSTRAK 

 

Michael/78170170/2021/Rencana Bisnis Pendirian Usaha “Eatme Banana” di Karang Anyar 

Jakarta Pusat/Pembimbing : Dr. Ir Hisar Sirait, M.A.  

 

"Eatme Banana" merupakan suatu usaha yang produk utama adalah Pisang yang 

memberikan kreativitas yang unik dari segi cara memproduksi, cara pengemasan dan cara 

melayani. Usaha tersebut berlokasi di Komplek Karang Anyar Permai 55 Blok C No 50, 

Jakarta Pusat.  

 

Visi dan Misi dari perusahaan "Eatme Banana" menjadi perusahaan produsen jajanan ringan  

yang  berinovasi, memiliki komitmen untuk menciptakan produk jajanan yang berkualitas  

sehingga dapat dikonsumsi semua kalangan dan menciptakan pelayanan yang baik sehingga 

konsumen merasa puas dan menciptakan loyalitas pelanggan.  

 

Penulis mengembangkan rencana bisnis Eatme Banana. Banyak orang Indonesia yang suka 

jajan. Produk Eatme Banana dapat digunakan sebagai makanan untuk menghilangkan rasa 

lapar, serta makanan ringan untuk anak usia 6 tahun dan orang tua 70 tahun. Bisnis ini bisa 

dikatakan menjanjikan, karena bisnis Eatme Banana merupakan bisnis oligopoli. 

 

Melalui rencana ini, penulis dapat menggambarkan pesaingnya. Keunggulan tersebut tidak 

terlepas dari pemilihan pemasok yang berkualitas, terlebih lagi dari rencana organisasi yang 

sesuai dengan kebutuhan. Usaha Eatme Banana menyediakan produk dengan harga Rp. 

55.000,-/kotak dan Rp. 70.000,-/kotak. Nilai investasi awal yang dibutuhkan untuk usaha 

Eatme Banana adalah Rp. 51.508.695,-. Menurut studi kelayakan, periode pengembalian 

yang dihitung dapat direalisasikan dalam waktu 1 tahun, 7 bulan dan 11 hari, dan NPV tahun 

pertama adalah positif. 

 

Kata kunci: "Eatme Banana" 
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ABSTRACT 

 

Michael/78170170/2021/Business Plan “Eatme Banana” Business Establishment in Karang 

Anyar, Central Jakarta/Supervisor : Dr. Ir Hisar Sirait, M.A. 

 

"Eatme Banana" is a business whose main product is Banana which provides unique 

creativity in terms of how to produce, how to package and how to serve. The business is 

located in Karang Anyar Permai Complex 55 Block C No 50, Central Jakarta. 

 

The vision and mission of the company "Eatme Banana" become a light snack producer 

company that innovates, is committed to creating quality snack products that can be 

consumed by all people and creating good service so that consumers feel satisfied and create 

customer loyalty. 

 

The author develops the Eatme Banana business plan. Many Indonesian people like to snack. 

Eatme Banana products can be used as food to relieve hunger, as well as snacks for children 

aged 6 years and parents 70 years. This business can be said to be promising, because the 

Eatme Banana business is an oligopoly business. 

 

Through this plan, the author can describe his competitors. These advantages cannot be 

separated from the selection of quality suppliers, moreover from the organizational plan that 

suits the needs. The Eatme Banana business provides products at a price of Rp. 55.000,-/box 

and Rp. 70.000,-/box. The initial investment value required for the Eatme Banana business 

is Rp. 51,508,695,-. According to the feasibility study, the calculated payback period can be 

realized within 1 year, 7 months and 11 days, and the NPV of the first year is positive. 

 
Keywords: "Eatme Banana" 
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