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ABSTRAK 

 

 

Revin Jeremia / 75170146 / 2021 / Rencana Bisnis Keberlanjutan Usaha Kuliner “Mr. 

Ninety Nine” di Bekasi, Harapan Indah / Dosen Pembimbing: Dr. Ir. Hisar Sirait, M.A. 

 

Mr. Ninety Nine merupakan bisnis yang bergerak di bidang kuliner, yaitu tepatnya roti 

panggang yang beralamat di Ruko Asia Tropis AT 16 No.26 . Produk yang ditawarkan 

adalah roti panggang yang menjadi menu utama, selain itu usaha ini juga menyediakan 

menu minuman dan makanan cemilan lain seperti mie instan,cireng,dll. Mr. Ninety Nine 

memiliki visi yaitu “Menjadi usaha yang unggul dalam penjualan roti panggang yang di 

mana mampu bersaing dalam penjualan roti panggang di seluruh Indonesia”. Lalu misi dari 

Mr. Ninety Nine yaitu “Selalu mau dan bisa beradaptasi dalam industri Food and Beverage 

supaya tetap bisa bertahan dan sukses di bidang usaha ini dan mengutamakan pelayanan 

ramah dan cepat kepada konsumen layaknya seorang sehingga dapat memberikan 

pelayanan yang memuaskan.” 

 

Target Mr. Ninety Nine adalah terbilang luas yaitu mulai dari umur 6-65 tahun , untuk daya 

beli cocok untuk anak sekolah maupun pekerja yang memiliki hanya uang saku ataupun 

pendapatan yang dimana dimulai dari 400.000 sampai tak terhingga , sasaran untuk jenis 

kelamin juga bisa kepada laki-laki maupun perempuan. Mr. Ninety Nine melakukan 

pemasaran melalui media sosial dan brosur yang berguna untuk memperkenalkan usaha ini 

ke masyarakat dan untuk menghadapi pesaing usaha ini. Proses operasi yang dijalankan 

Mr. Ninety Nine adalah langsung menjual produknya sampai ke tangan konsumen. Mr. 

Ninety Nine memerlukan sumber daya manusia untuk menjalani operasi di lapangan yang 

di mana sumber daya manusia yang diperlukan terdapat 5 orang yaitu 1 orang manajer, 1 

administrator, dan 3 staff operasional yang terdiri dari staff ropang , bar , kitchen. 

 

Investasi atau modal awal Mr. Ninety Nine sebesar Rp 192.912.550 . Berdasarkan hasil 

analisis kelayakan keuangan, usaha ini layak untuk dijalankan dengan perhitungan payback 

period dalam kurun waktu 3 Tahun 0 Bulan 18 Hari, kemudian NPV yang diperoleh 

bernilai positif yaitu sebesar Rp107.712.044. Perhitungan IRR yaitu 26% lalu hasil analisa 

BEP yang menunjukan penjualan usaha ini lebih besar dari nilai BEP setiap tahunnya 

 

 

Kata Kunci : Roti Panggang , Cireng Shaza , Matcha Latte
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ABSTRACT 

 

 

Revin Jeremia / 75170146 / 2021 / Culinary Business Plan “Mr. Ninety Nine” in Bekasi , 

Harapan Indah / Supervisor: Dr. Ir. Hisar Sirait, M.A. 

 

Mr. Ninety Nine is a business engaged in the culinary field, to be precise, toast which is 

located at Ruko Asia Tropis AT 16 No.26 . The product offered is toast which is the main 

menu, besides that this business also provides a drink menu and other snacks such as 

instant noodles, cireng, etc. Mr. Ninety Nine has a vision, namely "Being a superior 

business in the sale of toast which is able to compete in the sale of toast throughout 

Indonesia". Then the mission of Mr. Ninety Nine is "Always willing and able to adapt in 

the Food and Beverage industry in order to survive and be successful in this business field 

and prioritize friendly and fast service to consumers as appropriate so that they can 

provide satisfactory service." 

 

Target of Mr. Ninety Nine is fairly broad, starting from the age of 6-65 years, for 

purchasing power it is suitable for school children and workers who have only pocket 

money or income starting from 400,000 to infinity, the target for gender can also be male 

as well as women. Mr. Ninety Nine does marketing through social media and brochures 

that are useful to introduce this business to the public and to deal with competitors in this 

business. The operation process that Mr. Ninety Nine is directly selling sales to the hands 

of consumers. Mr. Ninety Nine requires human resources to carry out in the field where 

the human resources needed are 5 people, namely 1 manager, 1 administrator, and 3 

operational staff consisting of ropang, bar, kitchen staff. 

 

Investment or initial capital Mr. Ninety Nine is Rp. 192.912.550. Based on financial 

analysis, this business is feasible to run with a payback period of 3 Year 0 Months 18 

Days, then the NPV obtained is positive at Rp 107.712.044   IRR calculation is 26% then 

the results of the BEP analysis show that the sales of this business are greater than the 

BEP value every year. 

 

Keyword : Toast , Cireng Shaza , Matcha Latte
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