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ABSTRAK

‘Nl Putt Meilinda Permata / 29160315 / 2021 / Pengaruh Harga, Kulitas Produk dan
£e|ebrlty Endorsement Terhadap Minat Beli Produk Skincare Somethinc / Pembimbing :

Q
=

oIr. Dergibson Siagian, M.M.

3 . =Dalam persaingan yang kompetitif, faktor-faktor seperti harga, kualitas produk,
=cetebrity endorsemet dan minat beli merupakan hal penting dalam menunjuang kesuksesan
datu ®drand. Dengan menentukan harga yang sesuai dengan kualitas produk brand
oterSebut, maka akan meningkatkan minat beli konsumen sehingga dapat terjadi pembelian
2dan jika kualitas yang dimiliki produk Somethinc ini baik, maka tentu para celebrity
ﬁe@orsement akan memberikan pendapat yang baik sehingga akan berdampak positif bagi
oip@a kansumen yang mempercayai beauty vlogger tersebut, sehingga dapat meningkatkan
%mmat -beli dari para konsumen. Oleh karena itu, penulis tertarik untuk melakukan
Ep@aelltlan tentang pengaruh harga, kualitas produk dan celebrity endorsement terhadap

Smihat Beli produk skincare Somethinc.

> C ,

5 2 = 9Teori yang digunakan untuk mendukung penulisan ini adalah teori harga, kualitas
Ep@duk celebrity endorsement dan minat beli. Dalam penelitian ini, harga, kualitas produk
cdan celebrity endorsement sebagai variabel independen dan minat beli sebagai variabel
“dependen.

di})n

uel 1u

Obyek penelitian ini adalah produk skincare Somethinc. Metode pengumpulan data
‘Sdalam =penelitia ini menggunakan metode komunikasi, maka dari itu kuisioner online
Jdisebak:melalui Google Form sebanyak 112 responden yang mengetahui, menggunakan
produksSomethinc dan mengenal Tasya Farasya sebagai celebrity endorsement Somethinc.
~Prosedtir yang digunakan untik pengujian metode dan pengolahan data adalah model
Jpersamaan struktural (Structural Equation Model) dengan menggunakan WarpPls 7.0 dam
@SPSS 20.

o

5 Output yang dihasilkan menunjukan bahwa Kesesuaian harga tidak berpengaruh
Zsignifikan terhadap minat beli produk skincare Somethinc. Sedangkan kualitas produk dan

=celebrjty endorsement berpengaruh posiitif dan signifikan terhadap minat beli produk
cskincare Somethinc.

Kesimpulan dari penelitian ini adalah ada satu hipotesis yang tidak terbukti
cmemiliki pengaruh positif dan signifikan. Dan ada dua hipotesis yang ada telah terbukti
osmemiliki pengaruh yang positif dan signifikan.

)

wns uexy

Kata Kunci : Harga, Kualitas Produk, Celebrity Endorsement, Minat Beli
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ABSTRACT

;Ni Putu-Meilinda Permata / 29160315 / 2021 / The Influence of Price, Product Quality and
_Celebrity Endorsements on Interest in Buying Somethinc Skincare Products / Advisor : Ir.
zDergibson Siagian, M.M.

e

buel

@ In competitive competition, factors such as price, product quality, celebrity
Jendorsement and buying interest are important in supporting the success of a brand. By

[¢%)
3,

ﬁde‘i‘ermining the price in accordance with the quality of the brand's product, it will increase
“cofisurmer buying interest so that purchases can occur and if the quality of this SomeThinc

©

sproduct is good, then of course celebrity endorsements will give good opinions so that it
gwj have a positive impact on consumers who trust the beauty vlogger, so that it can
singrease consumer buying interest. Therefore, the authors are interested in conducting
oreseargh on the effect of price, product quality and celebrity endorsement on interest in

“buying=SomeThinc skincare products.

[oN
Q

@ =The theory used to support this writing is the theory of price, product quality,
~cefebrity endorsement and buying interest. In this study, price, product quality and
Ec@ebriy endorsement as independent variables and buying interest as the dependent
~vériable.

2- =The object of this research is SomeThinc skincare products. The data collection
-method:in this study used the communication method, therefore online questionnaires were
odistribtited through Google Form as many as 112 respondents who knew, used Somethinc
gproducts and knew Tasya Farasya as a celebrity endorsement of Somethinc. The procedure
Sused far testing methods and data processing is a structural equation model (Structural

%Equation Model) using WarpPls 7.0 and SPSS 20.

c

3 The resulting output shows that price suitability has no significant effect on buying

Sinterest in SomeThinc skincare products. While product quality and celebrity endorsement
§have a positive and significant effect on buying interest in SomeThinc skincare products.

s —=1he conclusion of this study is that there is one hypothesis that is not proven to

Zhave e positive and significant effect. And there are two existing hypotheses that have been
cshowA-to have a positive and significant effect.

nan)as

eywords: Price, Product Quality, Celebrity Endorsement, Buying Interest
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partisipasi serta ketersediaan anda untuk mengisi kuesioner ini sesuai dengan

pengafaman dan pendapat anda mengenai produk ini . Setiap jawaban yang anda berikan
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sangat%.berarti bagi penulis. Atas Ketersediaan anda mengisi Kkuesioner ini saya
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“Email :
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Perta@aan Umum :

?.,Apakah anda mengetahui Produk skincare Somethinc ?
o
ga Ya, Saya tahu b. Tidak Tahu (Stop sampai sini)

pakah anda pernah menggunakan produk skincare Somethinc ?

a. Ya, pernah b. Tidak pernah (stop sampai disini)
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g 1. | Keterjangkauan harga | Harga  produk  skincare = Somethinc
- 2 terjangkau untuk saya
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g 22 Kesesuaian harga | Harga produk skincare Somethinc menurut
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% g produk
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i 3< | Daya saing harga Harga produk skincare Somethinc menurut
g S| 2 saya sesuai dengan kualitasnya
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% gr memiliki banyak manfaat dalam
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%3. !yalitas Kinerja Efek produk skincare Somethinc memiliki
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keahlian dalam bidang kecantikan sehingga
memiliki banyak penonton yang percaya
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@ Hak cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie

Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
% a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GI penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF S:zmmmw b b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
1K KIAN GI penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
HQm,n\:ooh OF E::ﬁm b b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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3 Hasil Output
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ZUji Validitas (Factor Loading and P-Value)

()

-

5

a HG | KP | CE ME | Type (as defined) SE P value
2| He1 (0.755) -0.238 0.089 0.306 Reflective 0.078 <0.001
*| HGz [(0.712) 0.087 -0.060 -0.313 Reflective 0.079 <0.001
D Hes [(0.762) 0.023 -0.008 0.010 Reflective 0.078 <0.001
4| Hea |(0.784) 0.128 -0.023 -0.019 Reflective 0.077 <0.001
@l ke1 |0258 (0617} -0.090 -0.161 Reflective 0.081 <0.001
ol ke2 |0.365 (0.677) -0.052 -0.017 Reflective 0.079 <0.001
2 kez |p197 (0.7T63) -0 263 0.204 Reflective 0.078 <0.001
—| kpa |0.006 (0.719) -0.216 0.023 Reflective 0.079 <0.00
3 Kps |-0.047 (0.734) -0 238 -0.128 Reflective 0.078 <0.001
9 kps |-0.052 (0.750) -0.036 0.193 Reflective 0.078 <0.001
3| ke7 |-0.405 (0.677) 0.163 0.069 Reflective 0.079 <0.001
9 kpe |-0.050 (0.674) 0.184 -0.182 Reflective 0.079 <0.001
5 kps |-0.305 (0.584) 0.710 -0.063 Reflective 0.081 =0.001
9 cE1 |-0.349 0.458 (0.617) -0.429 Reflective 0.081 <0.001
A ce2 |o.013 0.263 (0.816) -0.054 Reflective 0.077 <0.001
S Ces 0133 -0.087 (0.791) -0.036 Reflective 0.077 <0.001
2| cea |-0.089 -0.188 (0_769) 0.161 Reflective 0.078 <0.001
5,’5- CE5 |0.190 -0.352 (0_805) 0.265 Reflective 0.077 <0.001
5| mer o011 -0.033 0.181 (0.784) Reflective 0.077 <0.001
o mez |0.129 -0.094 0.057 (0.770) Reflective 0.078 <0.001
™| mBe2 |-0.167 0.038 -0.013 (0.847) Reflective 0.076 =0.001
7| mea |0.044 0.083 -0 223 (0.786) Reflective 0.077 <0.001

MNofes: Loadings are urnrofated and cross-loadings are obligue-rotated. SEs and P values are for loadim

Sumber : Output WarpPLS

g ISy

.Uji Reliabilitas

Composite reliab, 0840 0891 08
Cronbach's alpha 0746 0862 0815

Ay, var, extrac, 0566 0417 0583
Sumber : Output WarpPLS
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
x 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
G? 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
W\a& a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
x 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
&m a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
x 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
G a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
Sy 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
W\ww a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
x 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
&m a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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e) Mean dan Interval 95% Setiap Indikat

- T Descriptives
o O 2
wo= ~ . .
- a. Statistic Std. Error
S =
€@ - Mean 4,22
E% T =
>3 * =~ HG 1 | 95% Confidence Lower Bound 4,07 076
Q = = =)
3 g = Interval for Mean Upper Bound 437
s5g = @
E*E 2 3 Mean 4,14
% § = 2| He2 |95% Confidence Lower Bound 4,01 ,068
S8z @
3 g § ] Interval for Mean Upper Bound 428
25¢ @
523 & Mean 4,12
§' g “ 2| He3 [95% Confidence Lower Bound 3,96 ,079
29 3
) ol Interval for Mean Upper Bound 497
2 3 = ’
= 3 Q
g‘g ) Mean 3,96
g2 = .
2 3 = Hga BN Confidence Lower Bound 380 082
=3 3 ! ’
i o Interval for Mean
5= D Upper Bound 4,13
5 g Mean 4,08
72 5 95% Confidence Lower Bound
& “ KP1 391 ,087
= —y Interval for Mean
c % E. Upper Bound 4,25
S S @
_087 3 g Mean 3,99
a . a.
2 95% Confidence Lower Bound
& kp2 |77 3,81 092
= Interval for Mean
?n Upper Bound 4,17
(=]
§ Mean 4,00
[T
;. KP 3 95% Confidence Lower Bound 381 096
; Interval for Mean ’
S Upper Bound 4,19
x
)
)
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KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,

penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@m@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF Zm_zmmm b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



