"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep Ul siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

DAFTAR PUSTAKA

1) Buku Teks

‘gDonaId R. Cooper, Pamela S. Schindler (2017), Metode Penelitian Bisnis, Edisi 12-
© & Jakarta: Salemba Empat

T%G»éjozali, Imam dan Latan, Hengky (2017). Partial Least Square: Konsep, Metode,
- dan Aplikasi menggunakan program WarpPls 5.0, Edisi ke-3. Semarang: Badan
& = Pénerbit Universitas Diponogoro.

%P@Iip,Kotler dan Gary Armstrong (2018). Principles of Marketing, 17th Global
o _ Edition. New Jersey: Pearson Pretice

éPhjlipKotler, Kevin Lane Keller (2018), Marketing Management,14th Global Edition, p.
5

52§ Jurnal

?ngg@eni, Rima Dwi, Edriana Pangestuti, and Lussy Deasyana Rahma Devita. 2018.

“Pengaruh Endorsement Beuty Vloger Terhadap Minat Beli Make Up Brand Lokal
(Survey Pada Peminat Kosmetik LT Pro Yang Dipengaruhi Oleh Video Vlog Ini
Vindy Di Kota Malang )Jurnal Administrasi Bisnis.” Jurnal Administrasi Bisnis 60
(1): 155-62. http://www.indonesiaeconomicforum.com.

njuesuaw eduey |

Aptagina, Angga, and Endang Pitaloka. 2016. “Pengaruh Kualitas Layanan Dan Harga
Terhadap Minat Beli Jasa Go-Jek.” Widyakala Journal 3 (2012): 49.
https://doi.org/10.36262/widyakala.v3i0.24.

Ariyanti, Anik, and Rochmad Fadjar Darmanto. 2020. “Analisis Terhadap Faktor-Faktor
Yang Mempengaruhi Minat Beli Konsumen Wardah Cosmetics.” Jurnal Manajemen
Kewirausahaan 17 (2): 143. https://doi.org/10.33370/jmk.v17i2.465.

uep uexw

swad; Syaiful, Realize Realize, and Ronald Wangdra. 2018. ‘“Pengaruh Harga Dan
Kualitas Pelayanan Terhadap Kepuasan Konsumen Pengguna Air Bersih Masyarakat
Kampung Air Batam Center.” JIM UPB (Jurnal llmiah Manajemen Universitas
RPutera Batam) 6 (2): 77. https://doi.org/10.33884/jimupb.v6i2.681.

:Jaquins ueﬁﬁnqa/{uaw

Bakti,.Umar, Hairudin, and Maria Septijantini Alie. 2020. “Pengaruh Kualitas Pelayanan,
Produk Dan Harga Terhadap Minat Beli Pada Toko Online Lazada Di Bandar
Eampung.” Jurnal Ekonomi 22 (2): 101-18.
fittps://mediakonsumen.com/2018/05/14/sur.

Halinig Nico Rifanto, and Donant Alananto Iskandar. 2019. “Pengaruh Kualitas Produk,
Harga Dan Persaingan Terhadap Minat Beli.” Jurnal Riset Manajemen Dan Bisnis
@RMB) Fakultas 4 (3): 415-24.

Ifur, ®Anwar, and Satrio Budhi. 2009. “PENGARUH HARGA DAN KUALITAS
PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN Budhi Satrio Sekolah Tinggi

= 67



"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep Ul siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

lImu Ekonomi Indonesia (STIESIA) Surabaya.” Jurnal limu Dan Riset Manajemen 4
(12): 15 0Of 15.

Jeag Ul

SIndikagDeru R, and Cindy Jovita. 2017. “Media Sosial Instagram Sebagai Sarana Promosi
Untuk Meningkatkan Minat Beli Konsumen.” Jurnal Bisnis Terapan 1 (01): 25-32.
https://doi.org/10.24123/jbt.v1i01.296.

J 1EeH

m, fvana Stephanie Khustanti (2019) Pengaruh Harga dan Resiko Kinerja Terhadap

Keputusan Pembelian Secara Online Melalu Media Sosial (Studi Kasus pada
; Kdnsumen Toko K-pop Online yang Berjualan Melalui Media Instagram) / Ivana
¢ Stgphanie Khustanti Liem / 72150192 / Pembimbing : Tumpal J.R. Sitinjak. Institut
- Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie, Jakarta.

Iq e’

BuN | Ibunp

andarl, Ellisyah. 2020. “Pengaruh Lingkungan Kerja Terhadap Produktivitas Kerja
Pegawai Dinas Pengendalian Penduduk Dan Keluarga Berencana Kabupaten Musi
Banyuasin.” Jurnal Manajemen Kompeten 3 (2): 39-51.
wavw.journal.uta45jakarta.ac.id.

eAdey ynian)as neje ue!ﬁeqas Id__m6uaLu b

[O)
=)

«
C
=]
o
o)
=)

«©Q

<

cMubarek, Dadan Abdul Aziz. 2016. “Pengaruh Celebrity Endorsement Terhadap Minat
Beli Konsumen (Studi Pada Konsumen Mahasiswa Kelas Reguler Sore STIE INABA
Bandung).” Jurnal Indonesia Membangun 3 (1): 61-76.

Ningsth, Tessa Surya, and Siska Lusia Putri. 2020. “Pengaruh Celebrity Endorser Terhadap
Keputusan Pembelian (Studi Pada Produk Erigo Melalui Instagram).” Jurnal Ekonomi
Dan Bisnis Dharma Andalas 22 (2): 348-57. https://doi.org/10.47233/jebd.v22i2.144.

wnjuesusw edue1 Iui sip

Ongkowidjaja, Yulita, and Miharni Tjokrosaputro. 2020. “Citra Merek Dan Dukungan
Selebriti Untuk Memprediksi Ekuitas Merek Berbasis Pelanggan Pengguna Shopee:
Kredibilitas Merek Sebagai Variabel Mediasi.” Development of Research
Management 15 (2): 227-43.

Rasyid; Harun Al, and Agus Tri Indah. 2015. “Pengaruh Inovasi Produk Dan Harga

‘Perhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Yamaha Di Kota Tangerang Selatan.”
Rerspektif 16 (1): 39-49. https://doi.org/2550-1178.

yingaAuaw uep uey

S ue

CShaw Steven J., and Kenneth R. Davis. 1973. Marketing Management. Journal of
3 Marketing. Vol. 37. https://doi.org/10.2307/1250781.

(¢]
=,

~Sutrisgo, Niantoro, and Anisya Dwi Haryani. 2017. “Influence of Brand and Product
Quality on Customer’S Buying Decision in South Cikarang Bekasi Regency.” Jurnal
Eentera Bisnis 6 (1): 85. https://doi.org/10.34127/jrlab.v6i1.169.

Tanuwijaya Rachman, Jessica; Mulyandi. 2021. “Pengaruh Viral Marketing Dan Turbo
Marketing Terhadap Keputusan Pembelian Skincare Somethinc.” Jurnal Sosial Sains
15 (Vol. 1 No. 5 (2021): Jurnal Sosial dan Sains (SOSAINS)): 368-73.
hittp://sosains.greenvest.co.id/index.php/sosains/article/view/81/118.

Thob¥; Kevin Daniel, and Agus Wahyono. 2021. “Analisis Pengaruh Produk, Harga,
Tempat, Promosi Dan E-Quality Service Terhadap Keputusan Pembelian Di Zara
Gentral Park Pada Masa Pandemic Covid-19.” Jurnal Manajemen Universitas Satya

= 68



‘OyVIg] uiz! eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAuey ynanyas neje ueibeqgas yeAueqiadwaw uep ueywnwnbusw buede)iq -z

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

919 NV SIMY

"yejesew niens ueneluly uep yiidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

e
S RAR
B

0

Q&’

£
%,

Negara Indonesia 5 (2): 41-52.

®

I

1na-l

QU

3.)"Website dari Media Internet
©

B

D
«Q

w bueue

d?;) seq

usnana.id 2021 Bagus mana Somethinc vs  Avoskin diakses 2021
h s://bagusmana.id/bagus-mana-somethinc-vs-avoskin/

agram https://www.instagram.com/somethincofficial/

gas diynbus

=]
a e

ag@m https://www.instagram.com/tasyafarasya/

ueibe

-%UII

gscom 2021, Mengenal Irene Ursula, Perempuan di Balik Kesuksesan Produk
gcantikan Lokal Somethinc, di akses 24 April 2021
;%)s.llwww.kompas.com/parapuan/read/532665005/mengenal-irene-ursula—
empuan-di-balik-kesuksesan-produk-kecantikan-lokal-somethinc

K

7<

in)as neje
buepun 1bu
goli=y

ﬂ_

3
nta &:co id 2019 Pasar produk perawatan kulit punya potensi berkembang, di akses 14
stus 2019 ,
t s://industri.kontan.co.id/news/pasar-produk-perawatan-kulit-punya-potensi-
betkembang
Q

yn
2

6uep

Kumparan.com 2020 Ini 5 Brand Skincarew Penyumbanng Penjualan Terbesar di
Egommerce, diakses 15 September 2019
https://kumparan.com/swaonline/ini-5-brand-skincare-penyumbang-penjualan-
terbesar-di-e-commerce-1uCiWjcfHw4

jueousw eduey Ul siny eAue

n

BSomethmc https://somethinc.com/en/

(a1

Ig 3nISu|

:Jaquins ueyingaAuaw uep uey

69

31D uen] MIM)| e)iew.ioju] uep sius


https://bagusmana.id/bagus-mana-somethinc-vs-avoskin/
https://www.instagram.com/somethincofficial/
https://www.instagram.com/tasyafarasya/
https://www.kompas.com/parapuan/read/532665005/mengenal-irene-ursula-perempuan-di-balik-kesuksesan-produk-kecantikan-lokal-somethinc
https://www.kompas.com/parapuan/read/532665005/mengenal-irene-ursula-perempuan-di-balik-kesuksesan-produk-kecantikan-lokal-somethinc
https://kumparan.com/swaonline/ini-5-brand-skincare-penyumbang-penjualan-terbesar-di-e-commerce-1uCiWjcfHw4
https://kumparan.com/swaonline/ini-5-brand-skincare-penyumbang-penjualan-terbesar-di-e-commerce-1uCiWjcfHw4
https://somethinc.com/en/

