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ABSTRAK  
 

Sharon Andriani / 68160271 / 2021 / Konstruksi Hubungan Antar Manusia dalam 

Akun Instagram @catwomanizer / Pembimbing: Altobeli Lobodally, S.Sos., M.Ikom. 

  

        @Catwomanizer merupakkan sebuah akun instagram yang sering membahas 

mengenai Sexual Health, Healthy Relationship dan Toxic Relationship. Didalam akun 

instagramnya tersebut, @catwomanizer sering kali membahas mengenai seksualitas secara 

gamblang yang bertujuan untuk memberi edukasi mengenai seksualitas untuk semua 

followers-nya. Pemilik akun instagram tersebut adalah Andrea Gunawan.  

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui konstruksi hubungan antar 

manusia yang dikonstruksi dalam akun instagram @catwomanizer dengan menggunakan 

paradigma konstruktivisme. Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan pendekatan 

kualitatif  dan Teori yang digunakan yaitu  Konstruksi Realitas Sosial di Media Massa. 

Metode penelitian yang digunakan yaitu  analisis semiotika milik Charles Sanders Peirce 

yang memiliki tiga elemen makna yaitu sign, object, dan interpretant.  

Hasil penelitian ini menemukan bahwa terdapat delapan makna seksualitas yang di 

konstruksikan dalam akun instagram @catwomanizer tersebut. Konstruksi seksualitas 

tersebut mengandung hal – hal yang positif yang dapat di pelajari lebih lanjut. Kesimpulan 

dari hasil penelitian ini adalah seksualitas bukanlah sesuatu hal yang tabu, semua orang dapat 

membicarakan mengenai seksualitas. Seksualitas itu bersifat ungenderistic. Pengetahuan 

akan seksualitas itu sangat penting guna untuk meningkatkan performa dalam berhubungan 

seks.  

 

Kata kunci: Hubungan Manusia, Teori Konstruksi Realitas Sosial Media Massa, 

Semiotika, Instagram 
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ABSTRACT 

 
Sharon Andriani / 68160271 / 2021 / Human Relationship Construction in 

@catwomanizer Instagram Account / Supervisor: Altobeli Lobodally, S.Sos., M.Ikom. 

  

@Catwomanizer is an instagram account that often discusses Sexual Health, 

Healthy Relationship and Toxic Relationship. Andrea Gunawan is a Sexual Health Activist, 

Dating Coach and Healthy Relationship Speaker. The owner of the instagram account is 

Andrea Gunawan. 

The aim of this research is to find out the meaning of human relationship that is 

constructed in instagram @catwomanizer using the paradigm of constructivism. This 

research was conducted using qualitative approach and theory used, namely Social Reality 

Construction in Mass Media. The research method used is semiotics analysis owned by 

Charles Sanders Peirce which has three elements of meaning, namely sign, object, and 

interpretant. 

The results of this study found that there are eight meanings of sexuality that are 

constructed in instagram @catwomanizer account. The construction of sexuality contains 

positive things. Among them is that sexuality is not a taboo thing, everyone must have 

knowledge of sexuality, sexuality is ungenderistic, and knowledge of sex is very useful to 

improve sex performance. 

  

Keywords: Human Relationship, Construction Theory Social Reality Mass Media, 

Semiotics, Instagram 
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