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ABSTRAK 

 

Nadiya Handayani/ 78170332/2021/ Rencana Bisnis Pendirian Usaha Kosmetik Rabelle 

Beauty Di Jakarta Timur/ Pembimbing: Ir. Liaw Bun Fa, S.E, M.M. 

 

“Rabelle Beauty” merupakan bisnis yang bergerak di bidang kosmetik bibir. Produk yang 

ditawarkan oleh “Rabelle Beauty” adalah lip gloss dan lip matte yang pembuatannya 

menggunakan dengan bahan dasar alami yaitu plant based. “Rabelle Beauty” akan 

menjualkan produknya secara online dalam social media seperti Instagram dan Shopee.  

 

Usaha “Rabelle Beauty” memiliki kantor sebagai tempat produksi berlokasi di Gebang Sari 

No. 89 RT 13/ RW 003, Bambu Apus, Jakarta Timur.   

 

Visi dari “Rabelle Beauty” yaitu menjadi brand yang terpecaya dan aman dalam pemakaian 

produk untuk masyarakat serta memberikan produk yang berkualitas sehingga dapat 

memuaskan masyarakat. Misi dari “Rabelle Beauty” yaitu memberikan pelayanan yang 

terbaik untuk masyarakat serta memperluas merek produk. 

 

Target pasar “Rabelle Beauty” adalah masyarakat Indonesia kalangan menengah atas, pada 

umur 10-50 tahun khususnya pada wanita kalangan remaja yang bergemar dengan make-up.  

 

Dalam menjalankan bisnis perlu memperhatikan kelayakan bisnis. Untuk analiss kelayakan 

“Rabelle Beauty” menggunakan Payback Period (PP) yang mencapai titik balik modal 

selama 2 tahun 1 bulan 9 hari, nilai Net Present Value (NPV) lebih besar dari 0 yaitu Rp 

314.675.075, nilai Profability Index (PI) lebih besar dari 1 yaitu 7,25 dan nilai penjualan 

yang dilakukan oleh “Rabelle Beauty” lebih tinggi dari nilai Break Event Point (BEP). 

 

Kata kunci: Kosmetik, Online, Plant-based. 
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ABSTRACT 

 

Nadiya Handayani/ 78170332/2021/ Business Plan of “Rabelle Beauty” Cosmetic 

Business Establishment in East Jakarta/ Advisor: Ir. Liaw Bun Fa, S.E, M.M. 

 

“Rabelle Beauty” is a business engaged in the lip cosmetics. The products that offered 

by “Rabelle Beauty” are lip gloss and lip matte which is made by using natural 

ingredients that is plant based. “Rabelle Beauty” will sell the products online on social 

media such as Instagram and Shopee.  

 

“Rabelle Beauty” company have an office as a production site located at Gebang Sari 

No. 89 RT 13/ RW 003, Bambu Apus, East Jakarta. 

 

The vision of “Rabelle Beauty” is to be the most trusted and safe brand in the use of the 

products community and to provide quality products that can satisfy the community. The 

mission of “Rabelle Beauty” is to give the best service for Indonesia society and expand 

the product brand to develop its business. 

 

The target market of “Rabelle Beauty” is the Indonesian middle class and above, at the 

age of 10-50 years, especially in women among teenagers who are fond of make-up. 

 

In running a business, it is necessary to pay attention to the feasibility of the business. 

For the feasibility analysis of "Rabelle Beauty" using the Payback Period (PP) which 

reaches the turning point for 2 years 1 month 9 days, the Net Present Value (NPV) is 

greater than 0 which is IDR 314.675.075, the Profitability Index (PI) value greater than 

1 which is 7,25 and the value of sales made by "Rabelle Beauty" is higher than the value 

of Break Event Point (BEP). 

 

Keywords: Cosmetics, Online, Plant-based.  
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