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ABSTRAK 

 

Maria Amanda Dewanti / 65170191 / 2021 / Pelaksanaan Bauran Promosi Oleh 

Penerbit Buku Indie DaisyPedia / Pembimbing : Dr. Imam Nuraryo, S.Sos., 

M.A. (Comms) 

 

DaisyPedia merupakan salah satu penerbit buku indie yang baru merintis, untuk 

mempromosikan produk dan jasanya perlu dilakukan secara berkelanjutan dan saling 

mempengaruhi. Persaingan penerbitan buku dewasa ini sangat kompetitif oleh karena 

itu penerbit DaisyPedia melaksanakan Bauran Komunikasi Pemasaran untuk 

mempromosikan produk dan jasanya pada bidang penerbitan. 

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori bauran promosi 

(Promotion Mix). Teori ini memiliki lima alat komunikasi pemasaran, diantaranya 

advertising, sales promotion, direct marketing, personal selling dan public relations. 

Masing-masing alat komunikasi tersebut dilaksanakan setelah melalui proses 

perencanaan dan dengan cara yang berbeda-beda tetapi memiliki tujuan yang sama yaitu 

memberikan informasi, mempengaruhi untuk melakukan pembelian, dan membangun 

kepercayaan. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif. Subjek penelitian ini adalah 

Muh Bassam selaku direktur dari penerbit DaisyPedia dan Riz Rezza selaku marketing 

dari DaisyPedia. Peneliti akan menganalisa bauran pemasaran dilakukan oleh penerbit 

buku indie DaisyPedia dengan menggunakan teori bauran promsi (Promotion Mix). 

Dalam penelitian ini data primer yang digunakan adalah hasil wawancara dengan 

narasumber dari penerbit buku DaisyPedia. Sedangkan data sekunder yang digunakan 

oleh peneliti adalah artikel, jurnal, buku dan penelitian terdahulu. 

Hasil dari penelitian ini setelah melakukan analisis bauran promosi oleh penerbit 

buku DaisyPedia adalah diketahuinya bagaimana penerbit buku DaisyPedia dalam 

melaksanakan bauran komunikasi pemasarannya. Selain itu diketahui dengan rinci 

bagaimana cara-cara yang dilakukan penerbit buku DaisyPedia menggunakan lima 

elemen komunikasi pemasaran, serta ditemukan juga faktor pendukung dan faktor 

penghambat dalam proses implementasi komunikasi pemasaran tersebut.  

DaisyPedia melaksanakan bauran promosi dengan tujuan  mempromosikan 

penerbit buku indie DaisyPedia. Melalui periklanan melalui media sosial. Hubungan 

masyarakat diterapkan dengan mengisi seminar. Pada bagian promosi penjualan 

dilakukan dengan memberikan gratis terbit. Dalam Personal Selling penerbit 

DaisyPedia memaksimalkan dalam menyampaikan informasi secara tatap muka dengan 

calon konsumen. Serta adanya faktor pendukung seperti kemajuan teknologi, dan faktor 

penghambat yaitu terbatasnya dana untuk kegiatan promosi. 

 

Kata Kunci: Pemasaran, Bauran Promosi, Penerbit Buku 
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ABSTRACT 

 

Maria Amanda Dewanti / 65170191 / 2021 / Implementation of Promotion Mix 

by Indie Book Publisher DaisyPedia / Advisor : Dr. Imam Nuraryo, S.Sos., 

M.A. (Comms) 

 

DaisyPedia is one of the indie book publisher that is just starting out, to promote 

its products and services it needs to be done in a sustainable and mutually influencing 

way. Today's book publishing competition is very competitive, therefore DaisyPedia 

publisher implement a Marketing Communication Mix to promote their products and 

services in the publishing sector. 

The theory used in this study is the theory of the promotion mix (Promotion Mix). 

This theory has five marketing communication tools, including advertising, sales 

promotion, direct marketing, personal selling and public relations. Each of these 

communication tools is implemented after going through the planning process and in 

different ways but has the same goal of providing information, influencing purchases, 

and building trust. 

This study uses a qualitative approach. The subject of this research is Muh 

Bassam as the director of DaisyPedia publisher and Riz Rezza as marketing of 

DaisyPedia. The researcher will analyze the marketing mix carried out by the indie 

book publisher DaisyPedia using the promotion mix theory. In this study, the primary 

data used were the results of interviews with resource persons from the book publisher 

DaisyPedia. While the secondary data used by researchers are articles, journals, books 

and previous research. 

The result of this research after analyzing the promotion mix by DaisyPedia 

book publisher is knowing how DaisyPedia book publisher in implementing its 

marketing communication mix. In addition, it is known in detail how the ways that 

DaisyPedia book publisher use the five elements of marketing communication, and also 

found supporting factors and inhibiting factors in the process of implementing the 

marketing communication. 

DaisyPedia implements its marketing communications mix with the aim of 

promoting the indie book publisher DaisyPedia. Through advertising through social 

media. Public relations is implemented by filling out seminars. In the sales promotion 

section, it is done by providing free publications. In Personal Selling, DaisyPedia 

publisher maximize in conveying information face-to-face with potential customers. As 

well as the supporting factors such as technological advances, and the inhibiting factor, 

namely the limited funds for promotional activities. 

 

Keywords: Marketing, Promotion Mix, Book Publisher 
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