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ABSTRAK 

Fenny / 60120297 / 2016 / Pengaruh Konten Video Komunitas Balividgram Terhadap 

Kreativitas Pembuatan Video Instagram di Kalangan Followers / Dosen Pembimbing : 

Wiratri Anindhita, S.IP., M.Sc. 

 

Media sosial Instagram sebagai media sosial yang berbasis konten foto dan video 

menciptakan keunikan tersendiri yang membuat Instagram menjadi semakin digemari. 

Konten video menjadi populer hingga akhirnya muncul komunitas Balividgram yang 

menggunakan konten video di Instagram untuk berkreativitas. Dengan tujuan 

menyebarkan virus kreatif, komunitas Balividgram terus mengasah kreativitas yang 

dimiliki dan menyalurkannya dalam bentuk video agar dapat menginsipirasi sesama. 

Penelitian inipun dilakukan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh konten video 

komunitas Balividgram terhadap kreativitas pembuatan video Instagram di kalangan 

followers. 

Teori yang digunakan adalah Teori S-O-R, menekankan bahwa adanya reaksi karena 

aksi yang diciptakan. Di mana aksi yang komunitas Balividgram ciptakan dalam bentuk 

konten video akan mampu menciptakan reaksi berupa kreativitas pembuatan video 

Instagram di kalangan followers. Namun hal tersebut didukung dengan Teori Psikologi 

Kognitif yang mendasari sikap manusia sebagai organisme yang aktif dalam mencari 

informasi, sebelum informasi tersebut menjadi stimulus yang akan merangsang respons. 

Metodologi penelitian menggunakan riset kuantitatif dengan metode survei dan 

menggunakan pendekatan deskriptif. Teknik pengumpulan data berupa penyebaran 

kuesioner secara online yang disebar kepada 100 followers akun @balividgram yang 

juga pembuat video (creator) dengan menggunakan metode non-probability purposive 

sampling. Sedangkan teknik analisis data dilakukan dengan skala likert, uji validitas, uji 

reliabilitas, analisis deskriptif, uji normalitas, uji linieritas, uji korelasi sederhana, dan uji 

regresi linier sederhana. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa nilai persamaan regresi pada penelitian ini adalah 

Y = 29,001+ 0,297 X. Dengan tingkat signifikasi 0,000 lebih kecil dari α = 0,1. Oleh 

karena itu Ho ditolak dan Ha diterima sehingga artinya terdapat pengaruh yang 

signifikan. Hal tersebut membuktikan adanya pengaruh konten video komunitas 

Balividgram terhadap kreativitas pembuatan video Instagram di kalangan followers 

sebesar 43,1%.  

Kesimpulan dari persentase tersebut membuktikan bahwa adanya pengaruh yang sedang 

antara konten video komunitas Balividgram terhadap kreativitas pembuatan video 

Instagram di kalangan followers. Sehingga membuktikan bahwa media sosial Instagram 

tidak hanya sebagai media komunikasi namun juga sebagai media kreativitas. 
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ABSTRACT 

Fenny/ 60120297 / 2016 /  The Effect of Balividgram Community's Video Content 

Towards Their Followers Creativity to Make Instagram Videos / Supervisor : Wiratri 

Anindhita, S.IP., M.Sc. 

 

Instagram as a social media that based on picture and video content, make Instagram 

become people's favorite. Video content become popular until it makes Balividgram 

community rise up and use video content in Intsagram to be creative. With spreading 

creativity as their objective, Balividgram community keeps on grinding their creativity 

and channel it in video form, so it can inspire people. Author do this research so author 

can know how much effects that Balividgram community's video content have on their 

followers creativity to create Instagram videos. 

S-O-R Theory is used on this research, it stated that reaction comes from an action. 

Whereas the action that Balividgram community does in form of video content will be 

able to create reaction, and that reaction is followers creativity to makes Instagram 

videos. But those things supported by Psychology Cognitive Theory which stated that 

human are organism that actively search for information, before that information 

become a stimulus that will stimulate a response.  

Quantitative research are used as a research method, with descriptive method survey. 

Data are collected with online questionaire to 100 of Balividgram's followers that 

makes video (creator), with non-probability purposive sampling as a method. Likert's 

scale, validity test, reliability test, descriptive analysis, normality test, linearity test, 

simple correlation test, and simple linear regression test are used for data analysis 

technique. 

Result of this research shows that regression equation on this research are Y = 29,001 

+ 0.297X. With significant point 0,0000 and lower than α=0,1. Thus it make Ho 

refused, and Ha accepted which mean it have significant effect. Thus it proves that there 

are 43,1% effect from Balividgram community's video content on their followers 

creativity to make Instagram videos. 

Conclusion from that percentage proven that Balividgram community's video content 

have medium effect on their  followers creativity to make Instagram videos. So it proves 

that Instagram as a social media not only used as a media for communication but also 

for media of creativity. 

 

Keywords  :   video content , sosial media Instagram,  creativity 
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