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ABSTRAK 

Decyntia / 63120195 / 2016 / Etnografi Komunikasi Komunitas Fujoshi di 

Indonesia dalam Melakukan Kegiatan Shipping / Wiratri Anindhita S.I.P., 

M.Sc.) 

 Penelitian ini membahas etnografi komunikasi di komunitas fujoshi di 

Indonesia yang dapat dibagi dalam 3 masalah utama. Pertama adalah penyebab 

seseorang tertarik menjadi fujoshi, kedua adalah etnografi komunikasi dalam 

kegiatan shipping sebagai sebuah peristiwa komunikasi, dan ketiga adalah konsep 

diri dan proses interaksi simbolik dalam kegiatan shipping. 

 Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah etnografi komunikasi dari 

Dell Hymes. Dalam etnografi komunikasi, peneliti merujuk pada peristiwa atau 

aktivitas komunikasi kelompok yang berulang (recurrent events), komponen 

komunikasi dari aktivitas komunikasi, kompetensi komunikasi, dan istilah linguistik 

yang digunakan. 

 Penelitian kualitatif ini menggunakan pendekatan etnografi. Teknik 

pengumpulan data yang digunakan adalah melalui metode introspeksi, observasi 

partisipan, wawancara mendalam dan analisa dokumen. Sementara untuk teknik 

analisis data menggunakan teknik analisis yang Creswell yaitu deskripsi, analisis, 

dan penafsiran. 

 Hasil dari penelitian ini dibagi menjadi 3 berdasarkan masalah utama 

penelian. Pertama, seseorang tertarik menjadi fujoshi karena menemukan konten 

boys’ love yang menarik baginya serta visual karakter di komik genre boys’ love 

yang tampan. Kedua, shipping adalah kegiatan dimana fujoshi memasangkan 2 

karakter pria dari karya fiksi dalam hubungan yang romantis. Hasil dari shipping 

dituangkan dalam bentuk ilustrasi, cerpen, dan komik pendek. Ketiga, adalah 

stratifikasi sosial di komunitas fujoshi dimana ada fujoshi yang dianggap memiliki 

derajat yang lebih tinggi ataupun lebih rendah. 

 Penelitian ini menyimpulkan shipping sebagai sebuah peristiwa komunikasi 

adalah kegiatan yang kompleks, dimana dalam proses kegiatannya tidak hanya 

terjadi pada fujoshi sebagai individu tapi juga melibatkan seluruh komunitas fujoshi. 

Melalui kegiatan shipping, fujoshi mengembangkan sebuah kebudayaan unik 

tersendiri yang tidak ditemukan di kebudayaan komunitas lain. 
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ABSTRACT 

Decyntia / 63120195 / 2016 / Etnography of Communication in Fujoshi 
Community in Indonesia at Performing Shipping Activity / Wiratri Anindhita 
S.I.P., M.Sc) 

This research examines the ethnography of communication in fujoshi 
community in Indonesia which consists of 3 primary issues: the reason why a 
female becomes a fujoshi, the ethnography of communication in shipping activity 
as a communication phenomenon. 

The theories used in this research are ethnography of communication by 
Dell Hymes. According to the etnography of communication theory, the researcher 
refers to recurrent communication phenomenon or activity in a group, 
communication components of the communication activity, communication 
competences, and linguistics terms used among the group. 

This qualitative research uses the ethnography approach. The methods of 
data collection used in this research are introspection, participant observation, in-
depth interview and document analysis. The method of data analysis refers to the 
3 steps of Creswell’s analysis technique: description, analysis, and interpretation. 

The result of this research is divided based on the 3 primary issues. First, 
the reason a female becomes a fujoshi is finding boys’ love content which interests 
her and the characters’ attractive visual in boys’ love comic books. Second, 
shipping is an activity where fujoshis pair 2 fictional male characters in a romantic 
relationship. The results of shipping are depicted in the form of fan art, fanfiction, 
and doujinshi (comic parody made by fans). The third is the social stratification in 
fujoshi community in which there are fujoshis whose considered either at the upper 
or the lower stratification. 

This research concludes that shipping as a communication phenomenon is 
a complex activity, where the process of the activity does not solely occur to a 
fujoshi as individual but also involves the fujoshi community as a whole. Through 
shipping activity, fujoshis develop a distinctive, unique culture that cannot be found 
in other communities. 
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KATA PENGANTAR 

 Puji dan syukur kepada Tuhan yang Maha Esa karena peneliti dapat 

menyelesaikan penelitian tepat pada tenggat waktu yang telah ditentukan. 

Penelitian ini membahas mengenai etnografi komunitas fujoshi yang ditunjukkan 

dalam kegiatan shipping, sehingga judul penelitian yang dipilih adalah Etnografi 

Komunikasi Komunitas Fujoshi Indonesia Dalam Melakukan Kegiatan Shipping. 

Penelitian ini diajukan sebagai syarat penyelesaian studi Strata-1 untuk 

Program Studi Ilmu Komunikasi. Selama penelitian, peneliti menghadapi banyak 

hambatan baik dalam observasi di lapangan dan dalam penulisan laporan 

penelitian. Hambatan-hambatan itu dapat dilalui atas bantuan yang diterima 

peneliti untuk menyelesaikan penelitian, baik dalam bentuk bimbingan, 

pengumpulan data, hingga dukungan moril dari berbagai pihak yang terkait 

maupun tidak terkait dengan penelitian ini. 

Atas dasar itu, peneliti menggunakan kesempatan ini untuk menyampaikan 

terima kasih yang sebesar-besarnya kepada pihak-pihak berikut. 

1. Ibunda, serta saudari kandung penulis, Marchella dan Shelly yang juga 

turut memberikan dukungan moril dan semangat selama penelitian ini 

dilaksanakan. 

2. Alm. ayah, yang memotivasi penulis untuk menyelesaikan pendidikan. 

3. Bapak Deavvy MRY Johassan, S.Sos, M.Si selaku Ketua Program Studi 

Ilmu Komunikasi, yang telah memberikan kesempatan bagi peneliti 

untuk membuat penelitian yang  menarik. 

4. Ibu Wiratri Anindhita, S.I.P., M.Sc., yang telah bersedia menjadi 

pembimbing dalam penelitian ini dan memberikan banyak arahan serta 

saran agar peneliti dapat menyelesaikan penelitian semaksimal mungkin. 
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5. Milky, Satsuki, Hime Farhan, Ocima, Kiri, Leche, dan Rina, yang telah 

bersedia meluangkan waktunya selama penelitian berlangsung, menjadi 

narasumber untuk wawancara, dan menjadi informan yang membantu 

peneliti untuk masuk ke komunitas fujoshi. 

6. Lim Sera, Ukit, Rin Ikuta, Enka, Amu, Rin, Kaori, Eurica, Karina, Asta, 

juga seluruh teman dan sahabat di komunitas fujoshi yang bersedia 

untuk diamati kegiatannya baik dalam melakukan shipping dan 

kegiatan-kegiatan lain dalam melakukan hobinya, serta memberikan 

dukungan untuk peneliti. 

7. Mudita Nesye Prilly, Jessica Wijaya, Victor Antony, Fenny, dan Putri 

Angle, serta keluarga besar KMB Dharma-Artha selaku sahabat dan 

rekan dalam melakukan penelitian yang saling memberikan dukungan 

moril dan semangat untuk menyelesaikan penelitian ini tepat waktunya. 

8. Kepada Tachibana Makoto-san, selaku sosok yang tidak pernah 

berhenti menyemangati peneliti dari awal hingga akhir dan memberikan 

motivasi serta menghibur saat peneliti kehilangan semangat.  

Tanpa pihak-pihak tersebut di atas, mustahil peneliti dapat menyelesaikan 

penelitian sesuai dengan tenggat waktu yang telah diberikan. Akhir kata, peneliti 

menyadari bahwa penelitian ini masih memiliki kekurangan, sehingga peneliti 

berterimakasih atas kritik serta saran yang diberikan. 
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