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ABSTRAK 

 

 

 

Oscar Lana Karnayasa / 69120320 / 2016 / Pengaruh Pesan Iklan Televisi Situs 

Belanja Elevenia Terhadap Sikap Pembelian Pada Mahasiswa (Survei Eksplanatori 

Mahasiswa Program Studi Manajemen Angkatan 2013-2014 Institut Bisnis dan 

Informatika Kwik Kian Gie) / Pembimbing : Imam Nuraryo, S.Sos., M.A. (Comms) 

 

Manusia hidup di dunia dimana teknologi terus berkembang dan memainkan 

peran penting dalam membantu kita memanfaatkan waktu sebaik mungkin. Salah 

satu hasil dari perkembangan teknologi tersebut adalah internet. Sebagai media baru, 

internet seakan menghipnotis penggunanya dengan beragam kemudahan yang 

ditawarkan. Sebagai imbasnya, pertumbuhan pengguna internet semakin besar tiap 

tahunnya. Hal tersebut dapat dimanfaatkan untuk kepentingan bisnis, salah satunya 

adalah berbelanja online dengan tawaran yang sangat menarik yaitu efisiensi. 

Penelitian ini menerapkan teori behavioristik sebagai teori utama. Teori 

behavioristik memandang bahwa belajar merupakan perubahan tingkah laku, yang 

bisa diamati, diukur dan dinilai secara konkret. Selanjutnya adalah teori kondisioning 

operan sebagai teori tengah yang memandang bahwa seseorang dapat mengontrol 

tingkah laku organisme melalui pemberian reinforcement yang bijaksana. Terakhir 

adalah teori terapan yaitu teori stimulus respon yang memandang bahwa perilaku  

individu timbul karena kekuatan stimulus yang datang dari luar dirinya, bukan atas 

dasar motif dan sikap yang dimiliki. 

Penelitian ini dilaksanakan untuk mengungkapkan pengaruh pesan iklan 

televisi terhadap sikap pembelian. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif 

dengan paradigma sederhana dan metode penelitian survei. Data penelitian yang 

diperoleh dari kuesioner diolah dan dianalisis menggunakan uji validitas, uji 

reliabilitas, analisis deskriptif variabel dan analisis karakteristik responden. 

Selanjutnya, penulis menyusun tabulasi silang, uji asumsi klasik menggunakan uji 

normalitas dan uji heterokedastisitas dan analisis regresi linier sederhana. 

Hasil penelitian yang dilakukan diketahui bahwa hubungan yang terjadi antara 

pesan iklan televisi dengan sikap pembelian adalah hubungan positif yang cukup 

kuat yang ditunjukkan dari nilai analisis korelasi Pearson yaitu sebesar 0,533. 

Besarnya sikap pembelian yang dipengaruhi oleh pesan iklan televisi sebesar 28,4% 

sedangkan sisanya sebesar 71,6% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak di teliti 

oleh penulis. Dari perhitungan statistik uji T dapat dilihat (t hitung > t tabel), t hitung 

untuk variabel pesan iklan = 5,312 lebih besar dari t tabel = 1,668. Dengan demikian 

hipotesis yang penulis ajukan, yaitu: “Pesan iklan televisi situs belanja elevenia 

berpengaruh signifikan terhadap sikap pembelian pada mahasiswa”, dapat diterima. 

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang telah dilakukan, peneliti 

membuat kesimpulan bahwa pesan iklan televisi situs belanja Elevenia berpengaruh 

signifikan terhadap sikap pembelian pada mahasiswa. Selain itu, hubungan yang 

terjadi antara pesan iklan televisi situs belanja Elevenia dengan sikap pembelian 

adalah hubungan positif yang cukup kuat. 
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ABSTRACT 

 

 

Oscar Lana Karnayasa / 69120320 / 2016 / The Influence of Elevenia Shopping Site 

Television Advertising Message Toward Student Purchase Attitude (Explanatory 

Survey Kwik Kian Gie School of Business Management Student Class of 2013-

2014) / Supervisor: Imam Nuraryo, S. Sos., MA (Comms) 

 

People live in a world where technology continues to evolve and play an 

important role in helping us take advantage of the time as good as possible. One of 

the results of the development of these technologies is the internet. As a new media, 

the internet hypnotized internet users with offering variety of conveniences. As an 

impact, the growth of Internet users greater and greater each year. It can be used for 

business purposes, one of which is an online shop with efficiency as its very 

attractive offer. 

This research applied behavioristic theory as the grand theory. According to  

behavioristic theory, studying can be interpreted as the changes in behavior, which 

can be observed, measured and assessed concretely. The second is operant 

conditioning theory as a middle theory, operant conditioning theory learn that 

someone can control the other organisms behavior through the giving of wise 

reinforcement. The last theory is stimulus response theory as an applied theory, 

which considers that an individual's behavior exist because of the stimulus strength  

that comes from the outside of ourselves and not based on our motives and attitudes. 

This research was conducted to reveal the effect of television advertising 

messages towards the purchase attitude. This study use quantitative approach with a 

simple paradigm and survey research methods. The research data obtained from 

questionnaires that were processed and analyzed using validity, reliability test, 

descriptive analysis of variables and the respondent characteristics analysis. 

Furthermore, the authors construct cross tabulation (cross-tabs), the classic 

assumption test using normality test and heterokedasticity test and simple linear 

regression analysis. 

The result of the research can be found that that the relationship between 

television advertising messages and the purchase attitude is a positive significant 

relationship , shown from the value of Pearson correlation analysis that equal to 

0.533. The amount of the purchase attitude that influenced by television advertising 

message is 28.4%, while the remaining 71.6% is influenced by other factors which 

not included in this research. T test of statistical calculations can be seen (t> t table), 

t count for advertising message variable = 5.312 is greater than t table = 1.668. 

therefore the hypothesis that the authors proposed : " Influence of Elevenia shopping 

site television advertising message has significant effect to purchase attitude on 

Student” can be acceptable. 

Based on the analysis and discussion that has been done, the researchers 

conclude that the Elevenia shopping site television advertising message has 

significant effect to student purchase attitude. In addition, the relationship between 

Elevenia shopping site television advertising message and student purchase attitude 

is a strong positive relationship. 
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