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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
Mm\w@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF _ém_imm b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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§Respo§den yang terhormat,

3
§S§Ja @scar Lana selaku mahasiswa Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie,

@ PRA KUESIONER
T
Q
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w b

n

%Prg'graﬁl Studi Ilmu Komunikasi dengan konsentrasi Marketing Communication. Saat ini
n o A

ﬁe(ga

apu

aya sétlang melakukan penelitian mengenai “Pengaruh Pesan Iklan Televisi Situs Belanja

'%g I

Veria Terhadap Sikap Pembelian Pada Mahasiswa”.

-+

c
abg) yang Anda berikan merupakan alat pengumpulan data yang sangat penting untuk

]8&“819
Zn 16u

Ekel%er@.silan penelitian dalam rangka penyusunan skripsi sebagai tugas akhir.

o C o

2 3 9

SAlas kgsediaan waktu dan informasi yang Anda berikan, saya ucapkan terima kasih.
)

o 3

3. 8

1

“PETUNJUK PENGISIAN:
A
EBeriIaEf tanda silang (X) pada jawaban yang menurut Anda paling sesuai.

edg

)|

o
-
Q
I. ZProfil Responden

1. Jenis Kelamin:

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueywNIUedU

a. Pria b. Wanita
Usia:
a. <17 tahun

b. 17-20 tahun
c. 21-24 tahun
d. > 24 tahun
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a.

C.

a.

b.

a.

b.

Uang saku (per minggu):

< Rp 100.000
Rp 200.000 — Rp 300.000

Seberapa sering anda melihat iklan Elevenia di televisi?

1 kali per minggu
1-5 kali per minggu

Iklan Elevenia apa yang paling sering anda lihat di televisi?

Versi Raisa Ketemu Preman
Versi Mudik Bareng Andik
Versi Juju Beli Baju Baru

Lainnya,

~laquing ue&nqa/&am&ep uean%eauaw edue) 1ul siny eAdey ynanyas neje ueibeqas diynbuaw buede)iq |
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ETUNJUK PENGISIAN:
(0]

Berilaﬁ tanda (V) pada jawaban yang menurut Anda paling sesuai.

Sangat Setuju

Setuju

Biasa Saja

Tidak Setuju

Sangat  Tidak  Setuju
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b. Rp 100.000 — Rp 200.000
d. > Rp 300.000

c. 5-7 kali per minggu
d. > 7 kali per minggu
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.(7Besan Iklan Situs Belanja Elevenia (Variabel X)

asi Pesan (X1)

P
o

Pernyataan

[EEN

i eadiy >

= Iklan Elevenia menggunakan bahasa yang baik dan
- benar sehingga mudah dipahami.

1

af

N

- Iklan Elevenia menggunakan kata-kata yang kreatif
: dalam mengiklankan situs belanja Elevenia.

Isi pesan iklan Elevenia sudah cukup jelas
menyampaikan keunggulan-keunggulan dari situs
" belanja online tersebut.

g 1NISuUl) UM I¢

puepun-puepun 1buhpunig ejdig ey
w

4 /'Iklan memberikan informasi yang memudahkan
4 dalam pengaplikasian situs belanja Elevenia.

5 d'Iklan Elevenia menggunakan tema dan ilustrasi
5 cerita yang menarik sehingga memotivasi responden
=t untuk menggunakan situs belanja online Elevenia.
},Struktur Pesan (X2)

No. Pernyataan

1. Penyampaian pesan di iklan logis dan tidak
7 berlebihan.

2§ Pesan yang disampaikan mudah dicerna.

Penyajian pesan pada iklan Elevenia memiliki alur
cerita yang mengalir.

|-Penyajian pesan pada iklan Elevenia terorganisir
dengan baik.

Penyajian pesan iklan Elevenia jelas dalam
mengarahkan audiens untuk melakukan transaksi
=| pembelian pada situs tersebut.
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Format Pesan (X3)

No@i Pernyataan
u s
1 7 Iklan situs belanja Elevenia menggunakan gambar
< dan warna yang menarik perhatian.
L2 é Iklan situs belanja Elevenia menggunakan teknologi
2 3 animasi yang menarik dan unik.
o 4
=3 o Iklan situs belanja Elevenia menggunakan musik
< 4 yang menarik dan enak didengar.
c4 d Iklan situs belanja Elevenia menampilkan artis
“é E endorser yang menarik.
§5 i« Desain iklan Elevenia memiliki kualitas suara yang
“C.’C 3| bagus sehingga dapat didengar dengan jelas.
SGaya Pesan (X4)
No.7 Pernyataan
A
1 5 Pemakaian kata-kata yang mudah dicerna oleh
2t audiens.
2 o Pemakaian kata-kata dalam pesan iklan mudah
% dimengerti.
3 | Pemakaian kata-kata dalam pesan iklan mempersuasi
- audiens untuk bertransaksi di situs belanja Elevenia.
Z.iSikap Pembelian (Y)

A‘giek Kognitif (Y1)

Pernyataan

Iklan Elevenia memberikan pengetahuan tentang
bagaimana cara berbelanja melalui situs online.

Iklan tersebut menunjukkan bahwa Elevenia adalah
situs belanja online yang bagus dan terpercaya.
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Aspek Afektif (Y2)
Nol) Pernyataan
g:

1 A Saya merasa terhibur setelah menonton iklan televisi

H Elevenia.

a
T2 = Setelah menonton iklan televisi Elevenia, saya
2 merasa penasaran untuk mengetahui lebih banyak
=l T tentang situs belanja online Elevenia.
[ k
=3 G Iklan Elevenia di televisi menimbulkan perasaan
=) = . - .
& o positif terhadap barang-barang yang dijual melalui
2 9 situs belanja online Elevenia.
c =
§4 ' Saya merasa suka dan tertarik dengan situs belanja
= _online Elevenia setelah melihat iklannya.
c
2 o
Q -
s 3

SAspek Konatif (Y3)

5

No.7 Pernyataan
A

1 3 Setelah menonton iklan Elevenia di televisi, muncul
2 keinginan untuk melakukan transaksi pembelian di
4 Elevenia.

a
2 ~t Setelah menonton iklan televisi Elevenia, saya
berencana untuk melakukan transaksi pembelian lagi
di Elevenia suatu waktu nanti.

3% Saya ingin mengajak keluarga atau teman untuk
g- melakukan transaksi pembelian di situs belanja
| online Elevenia.
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LAMPIRAN 2
Data Coding Pra Kuesioner Variabel X

Di-

Isi
pesan | Inform | Tema | Logis | cerna | Alur | Pesan

o]
@ Hak cipta :mnm_ k fBl KRY em_wzﬁm Bishis dan Intormaltikd Kwik| KiSh mmv = _anmn—,_n Wmm-.;
Hak Cipta Dilindungi Undang-Undpng
\Sy 1. Dilarapg B“MG%Q. b sENagIFh|ate0 sel@duh RaryeRylisw| takija ehcantuntRgn Rim menyebutkan sumber:
m\m“ a. Pengutggn hanya untuk Hepenfingan penfidikan, penelitian, penuligan kgrya ilmiah, penyusunan lapor
KWIK KIAN GIE peutisany Krtik danjtinjayan spatu mnasatar.
SCHOOL OF BUSINESS b. PerjgutiZan tedik ovgrugdfanstgpeminge|yans|waa IBXKCES| O] N 9
2. Dilara g menhgu umkan dam men perhbanya sebh ommj ataulseluduh rnJ\y thilis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.
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C) Hak cipta mjlik IBI KKG (Instityt Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) Institut Bisni
<| o 4Imx49.2moc_:bmc:@v L:n/m_é.kambum <| ™ o v < < «
@3 1. Dilarapg mengutip sebagian atau seluruh karya tulis|ini tgnpa mencantumkan dan rhenyebutkan sumber:
mﬂwwm;w_ - _Jﬂ__&C,,r.__.Q__ h fya S _)G_L __,H___wo___ P Areid _?D___ [SASLIIS _,,r._Q___ pefy Hsat _)Q_v\ Hm mj. penyusunan —mUO—.
huledn keifikeddn ios)aued|sueHl neasgalod |l ©o ~| o o o
KWIK KIAN GIE | & Um_a ]l Rt e e S e N R OHRH N N N ®
SCHOOL OF BUSINESS b. Pemgutipan tidak merugikan kepentinggn yamg wajjar [HIKKY.

Z Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh Karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Data Coding Pra Kuesioner Variabel Y

3
4
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3
5
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3
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4
3
3
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4
4
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5
4
4

No. |*Cara Dijual | Bagus | Terhibur | Banyak | Positif | Suka | Muncul | Lagi | Keluarga

| | | WO O WO T O OO O IO WO O O 0T T O O M N T | || W0
@ HakK cipta milik 1Bl KKG (Institut Bisnjis dan Informatika Kwik| Kianh Gig) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
| oHaralipsDErdeagivrdeag-onpsm) S| S| | I 82 S S5 S8 QKK N QI Q&KX ]S
\Sy .U:ﬂ_ﬂ: TTTIeTTyu _T UF.CQ@.Q__ ﬂQC ,uﬂ_FC_C“I_ Tﬂ_v\ﬂ .r.C_:L____ tarrpa1ime _FQ_wC___ dlT _Q_____ﬂ__ G_CC Tﬂ__UC___CQ_.
m\m“ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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LAMPIRAN 3

VALIDITAS PRA KUESIONER

%Vgliditas Variabel X
%H%sil Uji Validitas Variabel Pesan Iklan (Isi Pesan)
5 5
2 g Correlations
; § bahasa kata | isipesan | inform | tema [ sumX1
E Pearson . o
| g Correlation 1 379 .091 .303 -.085 .588
] bghasa Sig. (2-tailed) 039 634 04| 657 001
N 30 30 30 30 30 30
{ Pearson 379" 1| 76|  327|  .065| 669"
1 ata Correlation
E Sig. (2-tailed) 039 351 o78|  .734|  .000
i N 30 30 30 30 30 30
: Pearson 001 176 1| 208|111 531
9 isipeséh Correlation
Sig. (2-tailed) 634 351 277|560  .003
é. N 30 30 30 30 30 30
Pearson 303 327|205 1| s3] 709"
Hinform Correlation
Sig. (2-tailed) 104| 078|277 419|000
1 N 30 30 30 30 30 30
] Pearson ~085| .065| 111 .13 1| 406"
4 iema Correlation
‘ Sig. (2-tailed) 657| 734|  560| 419 026
N 30 30 30 30 30 30
Pearson 588~ .669| 5317 .709|  .406" 1
Z Correlation
SUMZE Sig. (2-tailed) 001| .000| .003| 000 .026
N 30 30 30 30 30 30

*. Carrelation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**_C@rrelation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Hasil Uji Validitas Variabel Pesan Iklan (Struktur Pesan)

= a Correlations

& logis | dicerna alur pesan | arahkan [ sumX2
1z Pearson 1| -014| 219| .0s9| .000| 513
q = Correlation

9 '?'S Sig. (2-tailed) 943 245 758 636 .004
12 N 30 30 30 30 30 30
1< Pearson -014 1| 87|  1se| .401| 619™
g dog o C_orrelatlt_)n

1°57°F Sig. (2-tailed) 943 322 411 .006 .000
] N 30 30 30 30 30 30
1o o Pearson 219 187 1| 346| -140| 607"
E aﬁjr Correlation

1= Sig. (2-tailed) 245 322 061 459 .000
N 30 30 30 30 30 30
1 o Pearson 059 156|346 1| 201| 584"
é pesart Cprrelatlgn

g Sig. (2-tailed) 758 411 061 241 .001
N 30 30 30 30 30 30
: pearson 09| 491”| -140 221 1| 535"
H arahkan C.O rrelatl(_)n

o Sig. (2-tailed) 636 .006 459 241 .002
N 30 30 30 30 30 30
{ - Pearson 513"| 619" .607™| .584™| 535" 1
= Correlation

E:S“m@ Sig. (2-tailed) 004| 000 000| 001 002

] N 30 30 30 30 30 30
5 **, Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Hasildji Validitas Variabel Pesan lklan (Format Pesan)

1na-l

z Correlations
e warna | animasi | musik | endorser | suara sumx3
42 = Peason 1| 46| 242 -033| 080 5017
94 o Correlation
1% sig. (2-tailed) 441 108 863|  .675|  .005
q:= N 30 30 30 30 30 30
15 Pearson 146 1| 05| 179l  307| 582"
9 - Correlation
4% Sig. (2-tailed) 441 581 343|099  .001
'k N 30 30 30 30 30 30
1= Pearson 242|105 1|  3s8|  .255| 668"
fréusik Correlation
| Sig. (2-tailed) 108| 581 052| 174|000
1 N 30 30 30 30 30 30
g Pearson _033| .179| .38 1| o77| 582"
Y endoreer Correlation
- Sig. (2-tailed) 863|  .343| 052 684  .001
: N 30 30 30 30 30 30
: Pearson 08| 307 255 077 1| 566
E'suara Correlation
1 Sig. (2-tailed) 675|  .009| 174 684 001
: N 30 30 30 30 30 30
: Pearson 501|582 .668™| 582| .566™ 1
q Correlation
U™ Sig. (2-tailed) 005 .001|] .000] .001| 001

N 30 30 30 30 30 30

JoquUUnSLle
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**_(Carrelation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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tanpa izin IBIKKG.



ol - O i o O ¢ oo « o
o O M W O M 'y 9O o™ ™
>l & < S < © <
gl w © ©
>
(%2}
—~ ™ N O (o2} N~ O — [T o O
4= ol © ©o m S o m ®» ' S ™
= > o o0 N N © o .
I5S] - o
2 = ks
N4 S
~ < 0 o o O N~ O o ol
c -] v ~ ™ M O oMy O My .
© S| 2 0~ N N < < — ™
= = «© Q —
£ 2~ 2
I
e 2 — O S Lo ™ N O ¢ 4 o] o
= M W ~MH M oM 5 O 0lg
Q e e M~ e «® o <
T ol o) 2
= o] © i =
d +—
3 c
S 5
© o) © c
> > = m c Q@ c 9@ c @ 2
> < 2 s = 2 s 2 s bt
o £ g v "B 7 w5 w7 2
© S O = o = o = O = -
© IS S 5 O S 5 O ©S 5 O S 5 O E=]
o Q =2 o Q .2 o QO .2 o Q =2
> > O HhZaO0OhZaonhzaoOn Z|2
= . - . . . . . . = . . . . . .
@ Imw cipta miliklIBI[KKG (Institut w_ms_mqhams _Eno_\Bm_W_Am Kwik _A_m_Wm_mv @ Institut Bisnis QN: _-_-._..O—.—.-.-mn__hm Kwik —Qm: Gie
= ] . . . =) f
© © Hal|CipJa Dilindgngi Undang-t&dang o = X
> m . _© O L= O ¥
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RS gutip y P ganp p p y peny p
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
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tanpa izin IBIKKG.
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HasilJji Validitas Variabel Sikap Pembelian (Afektif)

Correlations

o bagus | terhibur | banyak | positif | sumY2
—
o) Pearson 1| 4247|3787 349| 571
o Correlation
bAGUS  Sig. (2-tailed) 020| .040| 058 .001
O
= N 30 30 30 30 30
5 g Pearson 424" 1| 4727 3757|7457
terhibr Correlation
- Sig. (2-tailed) 020 008| 041 .000
2 N 30 30 30 30 30
(e
2 Pearson 378|472 1| 211 6617
b%n R Correlation
Y& sig. (2-tailed) 040|  .008 264|  .000
5 N 30 30 30 30 30
= Pearson 340 3757 o1 1| 739"
ositiE Correlation
P Sig. (2-tailed) 058  .041| 264 000
N 30 30 30 30 30
Pearson 5717  745™|  ee1™| 739" 1
N} Correlation
SUMYS sig. (2-tailed) 001| .000| .000| .000
N 30 30 30 30 30

:Jaquins Ugyﬂnqa/{ua Lupn uoviinapaa pdupy i cnny pAipv ininiog neip upibpaacg dianfiiang ﬁumgmg I

*. Camrelation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
** Cg)rrelation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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1. Dilar ang Imenguaup scoagidit dtad Sctar ait Rar yd tads i tanpa rmencal tumkan dan 3@3<®Ucﬂxmj sumber:

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.
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is ini tanpa mencanterrrricerrictem

menyebutkan sumber:

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.
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@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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EN g

LAMPIRAN 5

@ KUESIONER
- X
=) %
§Respo'ﬁden yang terhormat,

3 3
gS%la @scar Lana selaku mahasiswa Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie,

nb

%Prg'graﬁl Studi 1lmu Komunikasi dengan konsentrasi Marketing Communication. Saat ini

9S

Dsa§a sedang melakukan penelitian mengenai “Pengaruh Pesan Iklan Televisi Situs Belanja

mE%verﬁa Terhadap Perubahan Pengetahuan, Sikap dan Perilaku Pembelian Pada

1e uelbe
bugpul
I

2 hasg'§wa”.

asn
epu
sig

~Jawaban yang Anda berikan merupakan alat pengumpulan data yang sangat penting untuk

o C
xk@)er@'snan penelitian dalam rangka penyusunan skripsi sebagai tugas akhir.

n

n
S

1 efie
bue
Juj

>
-

as kesediaan waktu dan informasi yang Anda berikan, saya ucapkan terima kasih.

w eduey 1y S|

PETUNJUK PENGISIAN:

N »@){ exnew

St

Berilah

ueous

tanda silang (X) pada jawaban yang menurut Anda paling sesuai.

(1 u

I1. Profil Responden

=1. Jenis Kelamin:

:1aquins ueyingaAuaw uep uejwny

7
F::' c. Pria d. Wanita
c

-

)

7 ]

:_1.2. Usia:

e. <17 tahun

f. 17-20 tahun
g. 21-24 tahun
h. > 24 tahun
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®

w

Uang saku (per minggu):

g. Rp 200.000 — Rp 300.000 h. >Rp300.000

Seberapa sering anda melihat iklan Elevenia di televisi?
e. 1 kali per minggu

f. 1-5 kali per minggu

Iklan Elevenia apa yang paling sering anda lihat di televisi?
e. Versi Raisa Ketemu Preman

f. Versi Mudik Bareng Andik

buepun-buepun 1bunpunig exdig ey

g. Versi Juju Beli Baju Baru

h. Lainnya,

3 [ B11ewWI0 Ul Uep Siusig JnSUI) DX 811N eadid seH (D)

ETUNJUK PENGISIAN:
(0]

Berilaﬁ tanda (V) pada jawaban yang menurut Anda paling sesuai.

Sangat Setuju

Setuju

Biasa Saja

Tidak Setuju

~laquing ue&nqa/&am&ep uean%eauaw edue) 1ul siny eAdey ynanyas neje ueibeqas diynbuaw buede)iq |

Sangat  Tidak  Setuju
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e. <Rp 100.000 f. Rp 100.000 — Rp 200.000

g. 5-7 kali per minggu
h. > 7 kali per minggu
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.(7Besan Iklan Situs Belanja Elevenia (Variabel X)

alsi Pesan (X1)

P
o

Pernyataan

[EEN

i eadiy >

= Iklan Elevenia menggunakan bahasa yang baik dan
- benar sehingga mudah dipahami.

1

af

N

- Iklan Elevenia menggunakan kata-kata yang kreatif
: dalam mengiklankan situs belanja Elevenia.

Isi pesan iklan Elevenia sudah cukup jelas
menyampaikan keunggulan-keunggulan dari situs
" belanja online tersebut.

g 1NISuUl) UM I¢

puepun-puepun 1buhpunig ejdig ey
w

4 J'Iklan memberikan informasi yang memudahkan
4 dalam pengaplikasian situs belanja Elevenia.

5 d'Iklan Elevenia menggunakan tema dan ilustrasi
5 cerita yang menarik sehingga memotivasi responden
=t untuk menggunakan situs belanja online Elevenia.
},Struktur Pesan (X2)

No. Pernyataan

1. Penyampaian pesan di iklan logis dan tidak
7 berlebihan.

2§ Pesan yang disampaikan mudah dicerna.

Penyajian pesan pada iklan Elevenia memiliki alur
cerita yang mengalir.

|-Penyajian pesan pada iklan Elevenia terorganisir
dengan baik.

Penyajian pesan iklan Elevenia jelas dalam
mengarahkan audiens untuk melakukan transaksi
=| pembelian pada situs tersebut.
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Format Pesan (X3)

No@i Pernyataan
u s
1 7 Iklan situs belanja Elevenia menggunakan gambar
< dan warna yang menarik perhatian.
L2 é Iklan situs belanja Elevenia menggunakan teknologi
2 3 animasi yang menarik dan unik.
o 4
=3 o Iklan situs belanja Elevenia menggunakan musik
< 4 yang menarik dan enak didengar.
c4 d Iklan situs belanja Elevenia menampilkan artis
“é E endorser yang menarik.
§5 i« Desain iklan Elevenia memiliki kualitas suara yang
“C.’C 3| bagus sehingga dapat didengar dengan jelas.
SGaya Pesan (X4)
No.7 Pernyataan
A
1 5 Pemakaian kata-kata yang mudah dicerna oleh
2t audiens.
2 o Pemakaian kata-kata dalam pesan iklan mudah
% dimengerti.
3 | Pemakaian kata-kata dalam pesan iklan mempersuasi
- audiens untuk bertransaksi di situs belanja Elevenia.
4.‘jSikap Pembelian (Y)

A‘giek Kognitif (Y1)

Pernyataan

Iklan Elevenia memberikan pengetahuan tentang
bagaimana cara berbelanja melalui situs online.

Iklan tersebut menunjukkan bahwa Elevenia adalah
situs belanja online yang bagus dan terpercaya.

=X 141
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Aspek Afektif (Y2)
Nol) Pernyataan
g:
1 A Saya merasa terhibur setelah menonton iklan televisi
H Elevenia.
a
T2 = Setelah menonton iklan televisi Elevenia, saya
2 merasa penasaran untuk mengetahui lebih banyak
=l T tentang situs belanja online Elevenia.
[ k
=3 G Iklan Elevenia di televisi menimbulkan perasaan
=) = . - .
& o positif terhadap barang-barang yang dijual melalui
2 9 situs belanja online Elevenia.
c =
§4 ' Saya merasa suka dan tertarik dengan situs belanja
= _online Elevenia setelah melihat iklannya.
c
2 o
Q -
s 3
SAspek Konatif (Y3)
5
No.7 Pernyataan
A
1 3 Setelah menonton iklan Elevenia di televisi, muncul
2 keinginan untuk melakukan transaksi pembelian di
4 Elevenia.
a
2 ~t Setelah menonton iklan televisi Elevenia, saya
berencana untuk melakukan transaksi pembelian lagi
di Elevenia suatu waktu nanti.
3% Saya ingin mengajak keluarga atau teman untuk
g- melakukan transaksi pembelian di situs belanja
/| online Elevenia.
(o
L
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@ Hak n_nKﬁ ik G KK (lestites |Bigslis exn kgflorgpptidge Kesik Ign &) | o« Institut Bisni
<| 1K Cipta Difindungi Updang-uUndang
1. Djlara8y mengutig sebagian|atau|seluruh karya tulis ihi tanpa mencantumkan dan mienyebutkan sumber:
al wmﬁcﬁ_vm: harlya untuk Kepentingan pendidiklan, penelitian, penulisan karya|ilmiah, penyusunan lapor
KWIK KIAN GIE pe :mm:xﬁ._i am:r:_.mLm:mcmEBmmm_mj_ .
SCHOOL OF BUSINESS b. Pepglutipan tidgk mgru _rm:xm,um:ﬁ:m@ﬁv\m:nEM_,:_@AXP NI TS
123,%..56,8(
2. Djlara&g mengumpumkKan dan memperpanyak sebagian a@dl sstyruttkaryd|tutit|inidalam bentuk apapun
tanpa izin IBTRKG.
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< @o_._mﬂ cipta mR|ikKPBI KGUnsTutBisAis d@n IForthatTka KlikKiafPGidy| Institut Bisni

Hak Cjpta Dilindung| Undang{Undang

| M Stlprshp Negn§Rtip @b aTipn<Sta UE¢ L h RYy&LIhi RnpSNheNch i@ m/REh @ menyebutkan sumber:
a.|Pendutipan hanya untuk kepentingan|{pendidikan, penelftian, pentilisap kafya ilmiah, penyusunan lapor
Umoﬂ_:%Jxlz _xh_m:%_uz.mm_m: megﬁqmw/m mjo_o o | o < 1o
PerquiadancNda e fileln keple raNjg ax [yany E@tﬂ@ X.N.F_w. ™| M M ™
Z Ditarang mengurmumkan dan memperbanyak Sebagian atau sewaruit karya tatis i dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.

KWIK KIAN]| Cedlf

SCHOOL OF BUSINESS1
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A@ Hak qiptd miljk 1Bl KKIG (Institut Bisnis dan Informatikia Kwik Kian Gie) Institut Bisni

Hak Cipta T::ocw‘m_ C:Qm@.C:Qm:%u
rang menhgut|p sepagian atpu s¢lurdh kafya tulis ini tappa meng¢antymkgn dajn menyebutkan sumber:

£

Penglitindn halnya lintuk kenentihganlnendidikpn, fenellitian| nenulisgn karya ilmiah, penyusunan lapor

0 peanlin) keftfkabn epljastp s0dtuonamslalo| o O | o M| <t 0
u34x444.444444.r@%5555

b."Penglutipan tidak merugikan kepgentinganlyand wajar 1BIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.
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@6_._mx gipta|milik IBI|KKG (Institut| Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) Institut Bisni

me m.._%.an@u_ indu 5_0%:&

Q
-]

-Un(d
o] b | m] <] o < o

SPRIAS S RN - ~ < 0]
,@g 1. Dilgrang| menjgutigd sebagian|atau|selufuh Karya(tulis|ini tgnpa mendantumkan dan|menyebutkan sumber:
W,Nmﬂ“_ a ﬁDjm__+_UU nha a3 untuk DUD_\:JQ a0 pe didikan benelitian pen llisah _xU«.\U ilmiah, penyusunan —m_uo—.

ol 4 | ™
~| ~] ~| N

56
7

KWIK KIAN GIH peoo|ison krdl deditimduamquatt|mEplad.| N~ o oD
SCHOOL OF BUSINESS b. _Um}.m _:wﬂm i :A%wx %mﬁcﬁw% mjrnwAWOMODZSMij <Rmu30 <dum m_.Jum__An%m.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang

\Sy 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
m\m“ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang

ﬁgy 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
%\Mﬁ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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1. Dilarangrrengutip-sebagtanatau-seturth-karyatutstattafipa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
%mm@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF _é:zﬂmm b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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o Hasil Pengolahan Data Karakteristik Responden

)

o

-]

(@]

3. . .

©Jehis Kelamin

«a X

s O

° 7 kelamin

g

1 S Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative

8¢

94 ?_L Percent

5

1< Zpria 43 58.9 58.9

q C

g valid wmwanita 30 41.1 100.0

J o

12 =T1otal 73 100.0

=

3 a

g 9

S 3

c

)

-]

q

. Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative

g

; Percent

1 17-20 tahun 19 26.0 26.0 26.0

] 21-24 tahun 43 58.9 58.9 84.9

d > 24 tahun 11 15.1 15.1 100.0

i Total 73| 100.0 100.0

3

<

D

on

C

;

5

v“Uanggsaku per Minggu

=

D

3 uang

Frequency Percent Valid Percent Cumulative
Percent

Rp 100.000 - Rp 200.000 1 1.4 14 14
Rp 200.000 - Rp 300.000 16 21.9 21.9 23.3
> Rp 300.000 56 76.7 76.7 100.0
Total 73 100.0 100.0
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au seluruh karyaTulis ini t

penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

tanpa izin IBIKKG.

rrezrrterreerraererme nyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
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LAMPIRAN 8

Iklan Elevenia menggunakan kata-kata yang kreatif dalam mengiklankan situs
belanja Elevenia.

o 8 TABEL FREKUENSI PESAN IKLAN (X)
)
0
-]
o }S
3 I
oDimensi Isi Pesan
«a X
s 0 . . .
< o Iklan Elevenia menggunakan bahasa yang baik dan benar sehingga mudah
0 Q . .
s 9 dipahami.
&3
o o
2 5
g« Q, Statistics
c g - bahasa
= N Valid 73
5 2 Missing 2
S & Mean 3.58
x 3
g o
S 3 bahasa
(@]
c Frequency Percent Valid Percent Cumulative
% Percent
=3 Q tidak setuju 4 5.3 5.5 5.5
o biasa saja 29 38.7 39.7 45.2
S A vaiid setuju 34 45.3 46.6 91.8
3 sangat setuju 6 8.0 8.2 100.0
% Total 73 97.3 100.0
= Missing  System 2 2.7
s Total 75 100.0
3
Q
-}
o
Q
-]
3
D
-]
<
D
on
C
;
Q
-]
0
C
3
(on
@

Statistics
kata
N Valid 73
Missing 2
Mean 3.58
kata
Frequency | Percent | Valid Percent Cumulative
Percent
tidak setuju 3 4.0 4.1 4.1
biasa saja 32 42.7 43.8 47.9
Valid setuju 31 41.3 42.5 90.4
sangat setuju 7 9.3 9.6 100.0
Total 73 97.3 100.0
Missing  System 2 2.7
Total 75 100.0
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Isi pesan iklan Elevenia sudah cukup jelas menyampaikan keunggulan-keunggulan

dari situs belanja online tersebut.

Statistics
isipesan
N Valid 73
Missing 2
Mean 3.58
isipesan
Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative
Percent
tidak setuju 6 8.0 8.2 8.2
biasa saja 26 34.7 35.6 43.8
Valid setuju 34 45.3 46.6 90.4
sangat setuju 7 9.3 9.6 100.0
Total 73 97.3 100.0
Missing System 2 2.7
Total 75 100.0

pun-buepun 1bunpuniqg eydig yey

Iklan=memberikan informasi yang memudahkan dalam pengaplikasian situs belanja

Elevenia.
Statistics
inform
N Valid 73
Missing 2
Mean 3.73
inform
Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative
Percent
tidak setuju 5 6.7 6.8 6.8
biasa saja 22 29.3 30.1 37.0
Valid setuju 34 45.3 46.6 83.6
sangat setuju 12 16.0 16.4 100.0
Total 73 97.3 100.0
Missing System 2 2.7
Total 75 100.0

IKlan Elevenia menggunakan tema dan ilustrasi cerita yang menarik sehingga

memotivasi responden untuk menggunakan situs belanja online Elevenia.

Statistics
tema
N Valid 73
Missing 2
Mean 3.64
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tema

Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative
Percent

tidak setuju 1 13 14 14
biasa saja 29 38.7 39.7 41.1

Valid setuju 38 50.7 52.1 93.2
sangat setuju 5 6.7 6.8 100.0
Total 73 97.3 100.0

Missing System 2 2.7

Total 75 100.0

ensi Struktur Pesan

Penyampaian pesan di iklan logis dan tidak berlebihan.

Statistics
logis
N Valid 73
Missing 2
Mean 3.59
logis
Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative
Percent
tidak setuju 4 5.3 55 55
biasa saja 29 38.7 39.7 45.2
Valid setuju 33 44.0 45.2 90.4
sangat setuju 7 9.3 9.6 100.0
Total 73 97.3 100.0
Missing System 2 2.7
Total 75 100.0
Pesan yang disampaikan mudah dicerna.
Statistics
dicerna
N Valid 73
Missing 2
Mean 3.64
dicerna
Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative
Percent
tidak setuju 1 1.3 1.4 1.4
biasa saja 32 42.7 43.8 45.2
Valid setuju 32 42.7 43.8 89.0
sangat setuju 8 10.7 11.0 100.0
Total 73 97.3 100.0
Missing System 2 2.7
Total 75 100.0
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Penyajian pesan pada iklan Elevenia memiliki alur cerita yang mengalir.

Statistics
alur
N Valid 73
Missing 2
Mean 3.71
alur
Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative
Percent
tidak setuju 2 2.7 2.7 2.7
biasa saja 31 41.3 42.5 45.2
Valid setuju 26 34.7 35.6 80.8
sangat setuju 14 18.7 19.2 100.0
Total 73 97.3 100.0
Missing System 2 2.7
Total 75 100.0

buepun-buepun 1bunpunig exdig ey

Penyajian pesan pada iklan Elevenia terorganisir dengan baik.

Statistics
pesan
N Valid 73
Missing 2
Mean 3.79
pesan
Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative
Percent
tidak setuju 1 1.3 1.4 1.4
biasa saja 25 33.3 34.2 35.6
Valid setuju 35 46.7 47.9 83.6
sangat setuju 12 16.0 16.4 100.0
Total 73 97.3 100.0
Missing System 2 2.7
Total 75 100.0

Penyajlan pesan iklan Elevenia jelas dalam mengarahkan audiens untuk melakukan

transaksi pembelian pada situs tersebut.

Statistics
arahkan
N Valid 73
Missing 2
Mean 3.58
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Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative
Percent

. tidak setuju 4 5.3 55 55
o biasa saja 29 38.7 39.7 45.2
o) Valid setuju 34 45.3 46.6 91.8
g sangat setuju 6 8.0 8.2 100.0
3 Total 73 97.3 100.0
] Missing System 2 2.7
Qe Total 75 100.0
_g.
n
()
oDimensi Format Pesan

IKlan situs belanja Elevenia menggunakan gambar dan warna yang menarik

perhatian.
Statistics
warna
N Valid 73
Missing 2
Mean 3.59
warna
Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative
Percent
tidak setuju 3 4.0 4.1 4.1
biasa saja 28 37.3 38.4 42.5
Valid setuju 38 50.7 52.1 94.5
sangat setuju 4 5.3 55 100.0
Total 73 97.3 100.0
Missing System 2 2.7
Total 75 100.0

klanesitus belanja Elevenia menggunakan teknologi animasi yang menarik dan unik.

Statistics
animasi
N Valid 73
Missing 2
Mean 3.63
animasi
Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative
Percent
tidak setuju 4 5.3 55 55
biasa saja 26 34.7 35.6 41.1
Valid setuju 36 48.0 49.3 90.4
sangat setuju 7 9.3 9.6 100.0
Total 73 97.3 100.0
Missing System 2 2.7
Total 75 100.0
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Iklan situs belanja Elevenia menggunakan musik yang menarik dan enak didengar.

Statistics
musik
N Valid 73
Missing 2

Mean 3.47
= musik
: Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative
=1 Percent
“5 tidak setuju 6 8.0 8.2 8.2
§ biasa saja 33 44.0 45.2 53.4
= Valid setuju 28 37.3 38.4 91.8
Q. sangat setuju 6 8.0 8.2 100.0
= Total 73 97.3 100.0
= Missing System 2 2.7
2 Total 75 100.0
S
)
a Iklan situs belanja Elevenia menampilkan artis endorser yang menarik.

Statistics
endorser
N Valid 73
Missing 2
Mean 4.19
endorser
Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative
Percent
tidak setuju 2 2.7 2.7 2.7
biasa saja 13 17.3 17.8 20.5
Valid setuju 27 36.0 37.0 57.5
sangat setuju 31 41.3 42.5 100.0
Total 73 97.3 100.0
Missing System 2 2.7
Total 75 100.0
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Desain iklan Elevenia memiliki kualitas suara yang bagus sehingga dapat

didengar dengan jelas.

Statistics
suara
Valid 73
N .
Missing 2
Mean 3.66
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suara

Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative
Percent

tidak setuju 2 2.7 2.7 2.7
biasa saja 32 42.7 43.8 46.6

Valid setuju 28 37.3 38.4 84.9
sangat setuju 11 14.7 15.1 100.0
Total 73 97.3 100.0

Missing System 2 2.7

Total 75 100.0

ensi Gaya Pesan

Pemakaian kata-kata yang mudah dicerna oleh audiens.

Statistics
mudah
N Valid 73
Missing 2
Mean 3.51
mudah
Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative
Percent
tidak setuju 2 2.7 2.7 2.7
biasa saja 36 48.0 49.3 52.1
Valid setuju 31 41.3 42.5 94.5
sangat setuju 4 5.3 55 100.0
Total 73 97.3 100.0
Missing System 2 2.7
Total 75 100.0

Pemakaian kata-kata dalam pesan iklan mudah dimengerti.

Statistics
mengerti
N Valid 73
Missing 2
Mean 3.45
mengerti
Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative
Percent
tidak setuju 1 1.3 1.4 1.4
biasa saja 41 54.7 56.2 57.5
Valid setuju 28 37.3 38.4 95.9
sangat setuju 3 4.0 4.1 100.0
Total 73 97.3 100.0
Missing System 2 2.7
Total 75 100.0
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e Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
x 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE Um:c:mm: _Q._:_A dan z:_mcm: suatu .Bmmm_mj. A
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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LAMPIRAN 9

TABEL FREKUENSI SIKAP PEMBELIAN (Y)

SDimensi Kognitif

Iklan Elevenia memberikan pengetahuan tentang bagaimana cara berbelanja melalui

situs online.
Statistics
cara
N Valid 73
Missing 2
Mean 3.41
cara
Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative
Percent
tidak setuju 3 4.0 4.1 4.1
biasa saja 39 52.0 53.4 57.5
Valid setuju 29 38.7 39.7 97.3
sangat setuju 2 2.7 2.7 100.0
Total 73 97.3 100.0
Missing System 2 2.7
Total 75 100.0

Iklan Elevenia memberikan informasi mengenai barang-barang yang dijual.

Statistics
dijual
N Valid 73
Missing 2
Mean 3.58
dijual
Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative
Percent
tidak setuju 2 2.7 2.7 2.7
biasa saja 33 44.0 45.2 47.9
Valid setuju 32 42.7 43.8 91.8
sangat setuju 6 8.0 8.2 100.0
Total 73 97.3 100.0
Missing System 2 2.7
Total 75 100.0
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Iklan tersebut menunjukkan bahwa Elevenia adalah situs belanja online yang bagus
dan terpercaya.

Statistics
bagus
N Valid 73
Missing 2
Mean 3.59
bagus
Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative
Percent
tidak setuju 4 5.3 55 55
biasa saja 28 37.3 38.4 43.8
Valid setuju 35 46.7 47.9 91.8
sangat setuju 6 8.0 8.2 100.0
Total 73 97.3 100.0
Missing System 2 2.7
Total 75 100.0

buepun-buepun 1bunpunig exdig ey

Dimensi Afektif

Saya merasa terhibur setelah menonton iklan televisi Elevenia.

Statistics
terhibur
N Valid 73
Missing 2
Mean 4.04
terhibur
Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative
Percent
biasa saja 18 24.0 24.7 24.7
Valid setuju . 34 45.3 46.6 71.2
sangat setuju 21 28.0 28.8 100.0
Total 73 97.3 100.0
Missing System 2 2.7
Total 75 100.0

Setetah menonton iklan televisi Elevenia, saya merasa penasaran untuk mengetahui

lebih banyak tentang situs belanja online Elevenia.

Statistics
banyak
N Valid 73
Missing 2
Mean 3.88
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banyak
Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative
Percent
biasa saja 22 29.3 30.1 30.1
Valid setuju . 38 50.7 52.1 82.2
sangat setuju 13 17.3 17.8 100.0
Total 73 97.3 100.0
Missing System 2 2.7
Total 75 100.0

buepun-buepun 1bunpunigeidig ey

klan Elevenia di televisi menimbulkan perasaan positif terhadap barang-barang

yang dijual melalui situs belanja online Elevenia.

Statistics
positif
N Valid 73
Missing |2
Mean 3.86
positif
Frequency | Percent [Valid Percent [ Cumulative
Percent
tidak setuju 3 4.0 4.1 4.1
biasa saja 16 21.3 21.9 26.0
Valid setuju 42 56.0 57.5 83.6
sangat setuju | 12 16.0 16.4 100.0
Total 73 97.3 100.0
Missing System 2 2.7
Total 75 100.0

Saya merasa suka dan tertarik dengan situs belanja online Elevenia setelah melihat

iklannya.
Statistics
suka
N Valid 73
Missing 2
Mean 3.89
suka
Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative
Percent
tidak setuju 5 6.7 6.8 6.8
biasa saja 18 24.0 24.7 315
Valid setuju 30 40.0 41.1 72.6
sangat setuju 20 26.7 27.4 100.0
Total 73 97.3 100.0
Missing System 2 2.7
Total 75 100.0
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Setelah menonton iklan Elevenia di televisi, muncul keinginan untuk melakukan

transaksi pembelian di Elevenia.

Statistics
muncul

Valid 73
§ Missing 2
O Mean 3.97
©
o
= muncul
2 Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative
c
2 Percent
c biasa saja 19 25.3 26.0 26.0
-]
o Valid setuju 37 49.3 50.7 76.7
@ sangat setuju 17 22.7 23.3 100.0
= Total 73 97.3 100.0
2 Missing System 2 2.7
“ Total 75 100.0

Setelahh menonton iklan televisi Elevenia, saya berencana untuk melakukan transaksi
pembelian lagi di Elevenia suatu waktu nanti.

Statistics
lagi
N Valid 73
Missing 2
Mean 3.90
lagi
Frequency | Percent | Valid Percent| Cumulative
Percent
biasa saja 22 29.3 30.1 30.1
Valid setuju . 36 48.0 49.3 79.5
sangat setuju 15 20.0 20.5 100.0
Total 73 97.3 100.0
Missing System 2 2.7
Total 75 100.0

Sayasngin mengajak keluarga atau teman untuk melakukan transaksi pembelian di

situs belanja online Elevenia.

Statistics
keluarga
Valid 73
N .
Missing 2
Mean 3.95
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
Mm\w@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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LAMPIRAN 10

UJI ANALISIS TABULASI SILANG (CROSSTABS)

-Muncul Keinginan Untuk Melakukan Transaksi Pembelian Berdasarkan Jenis

=Kek&min
O
L
3
SCount
g_ Sikap Pembelian Total
4 = Cukup Tinggi | Tinggi | Sangat Tinggi
q —
E 3 Pria 10 22 11 43
g Jerus Kelamin ]
qd 3 Wanita 9 15 6 30
FTotal 19 37 17 73
e
3 —
(@}
Chi-Square Tests
c Value df Asymp. Sig.
Y (2-sided)

Pearson Chi-Square .5502 .760

Likelihood Ratio .550 .760

Linear-by-Linear

o .538 1 463
Asspciation
N of Valid Cases 73

Méfcul Keinginan Untuk Melakukan Transaksi Pembelian Berdasarkan

Inténsitas Menonton Iklan Televisi Elevenia

Catint

Sikap Pembelian Total
Cukup Tinggi | Tinggi | Sangat Tinggi

Sangat Jarang 1 0 0 1

] Jarang 6 10 5 21
Intensitas Menonton )

Cukup Sering 5 13 7 25

= Sering 7 14 5 26

Total 19 37 17 73
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
&W@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF é:imm b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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LAMPIRAN 12

UJI REGRESI LINIER SEDERHANA

Koefisien Regresi

Coefficients?

Model Unstandardized Standardized t Sig.
Coefficients Coefficients
B Std. Error Beta
3 (Constant) 14.695 4.421 3.324 .001
a Pesan Iklan .358 .067 .533 5.312 .000

@a. Dependent Variable: Sikap

Analisis Korelasi Pearson

= Correlations

Pesan lklan | Sikap
- Pearson Correlation 1 533"
Pesan Iklan  Sig. (2-tailed) .000
N 73 73
Pearson Correlation 533" 1
Sikap Sig. (2-tailed) .000
N 73 73

==*_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Analisis Koefisien Determinasi

Model Summary®

Model R R Square | Adjusted R Std. Error of
Square the Estimate
1 .5332 .284 274 3.629

a. Predictors: (Constant), Pesan lklan
b. Dependent Variable: Sikap
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
%Mw a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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