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BAB IX

REKOMENDASI

P“rjme CUT Steakhouse memiliki visi misi yang bertujuan untuk menjadikan Prime CUT
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a ou‘ée sebagai steakhouse nomor satu di Indonesia yang menjadi pilihan utama para
1S men dari segala kalangan serta selalu memberikan pelayanan yang terbaik bagi konsumen
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alam produk maupun jasa.

Bgrdasarkan hasil analisis industri yang dilakukan Prime CUT Steakhouse, dalam
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Iahan CPM Prime CUT Steakhouse mendapat skor sebesar 3,25 yang masih lebih rendah
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da pesamgnya yaitu Abuba Steak dengan skor sebesar 3,3. Hal tersebut disebabkan karena
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Fime CUT Steakhouse merupakan sebuah bentuk usaha yang masih baru yang masih memiliki
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urangan terutama dalam hal pengalaman manajemen.

Sételah melakukan penghitungan terhadap laporan laba-rugi, laporan aliran kas, laporan
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aca, dan analisis kelayakan usaha, dapat disimpulkan bahwa perusahaan layak untuk

jalankan karena nilai NPV positif selama 5 tahun yang sebesar Rp382,937,434,-. Hasil NPV
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itif tersebut menunjukan bahwa hasil investasi lebih besar dari tingkat pengembalian yang
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arapkan Payback Period Prime CUT Steakhouse adalah 2 Tahun 6 Bulan 7 Hari dengan

il IRR sebesar 34,20% dimana lebih besar dari suku bunga yang disyaratkan yaitu 12%.
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L{htuk dimasa yang akan datang, Prime CUT Steakhouse berencana untuk dapat
melebarkan bisnisnya dengan membuka cabang baru dan menambah produk-produk yang baru

dan inovatif untuk dapat memperoleh laba yang lebih besar.
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