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ABSTRAK 

 

Priscilla Prima/69100249/2016/ Pengaruh Persepsi Pemberitaan GoJek Di Detik.com 

Terhadap Minat Menggunakan Jasa GoJek Di Kalangan Mahasiswa Institut Bisnis 

Dan Informatika Kwik Kian Gie Program Studi Ilmu Komunikasi / Dosen Pembimbing 

Ibu Wiratri Anindhita, S.IP., M.Sc. 

 

Tidak dapat dipungkiri bahwa media massa memiliki kemampuan untuk membangun 

pencitraan dalam benak masyarakat serta membentuk pendapat mereka. Media melalui isi 

pesan melaksanakan strategi pembingkaian, yang menyoroti aspek-aspek tertentu dan 

mengabaikan aspek-aspek lain. Kenyataan bahwa isi pesan media massa dapat mendorong 

munculnya minat untuk memenuhi kebutuhan akan informasi sudah tidak dapat terbantahkan. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagimana pengaruh akan penggunaan isi pesan 

media terhadap minat khalayak. 

Konsep yang digunakan untuk menyelesaikan masalah penelitian ini adalah isi pesan media 

dan minat, dan teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori S-O-R, atau yang biasa 

disebut Teori Stimulus Respon.  

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif atas survei terhadap 132 responden 

mahasiswa/i Ilmu Komunikasi dari angkatan 2013-2015. Teknik pengumpulan data yang 

dilakukan adalah melalui penyebaran kuesioner dengan pengambilan sampel non-probability 

sampling dan pendekatan sampel aksidental. 

Berdasarkan hasil yang didapat dari penelitian tentang pengaruh pemberitaan gojek terhadap 

minat menggunakan di kalangan mahasiswa Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie 

diketahui bahwa terdapat pengaruh yang signifikan antara pemberitaan Gojek terhadap minat 

kognisi, minat emosi dan minat konasi mahasiswa Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian 

Gie baik secara simultan maupun individual. 

Pemberitaan Gojek mempengaruhi minat sebesar 18.3%. Sedangkan secara individual, 

pemberitaan Gojek lebih mempengaruhi minat emosi mahasiswa yaitu sebesar 16,2%. Besar 

pengaruh pemberitaan Gojek terhadap minat kognisi dan minat konasi masing-masing adalah 

sebesar 7,3% dan 7,7%. 

 

Kata kunci: Teori S-O-R, Isi Berita, Minat 
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ABSTRACT 

Priscilla Prima/69100249/2016/Perceptions Influence of GoJek News at Detik.com and 

interest to use GoJek Transportation Service among Kwik Kian Gie School Of Business 

Student Circle/ Supervisor Ms. Wiratri Anindhita, S.IP., M.Sc. 

 

It is inevitable that the mass media has the ability to build the image in people's minds and 

form their opinions. Media through the contents of the message framing implement strategies, 

which highlight certain aspects and ignoring other aspects. The fact that the mass media 

message content can encourage an interest to meet the need for information is not be refuted. 

This study aims to determine the effect how people will use the contents of the message 

against the interest of the public media. 

Concepts used to solve the problem of this research is the content of the message and the 

media interest, and the theory used in this research S-O-R theory or usually called Stimulus 

Response Theory. 

This study uses a quantitative survey of 132 respondents of Communication Sciences student 

from 2013 to 2015 generation. The data collection technique is done is by distributing 

questionnaires to a sampling of non-probability sampling and purposive sampling approach. 

Based on the results obtained from studies on the effect of the interest news gojek use among 

students Kwik Kian Gie is known that a significant difference between preaching Gojek 

against the interest of cognition, emotion and interest konasi interests of students Kwik Kian 

Gie either simultaneously or individually. 

Preaching Gojek affect the interest of 18.3%. While individually, proclamation Gojek more 

emotions affect the interest of students in the amount of 16.2%. Influence on the interest 

cognition and interest conation respectively 7.3% and 7.7%. 

Keywords : S-O-R Theory, News Content, Interest 
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