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                                                           RINGKASAN EKSEKUTIF  

            

             SpadeHomeCenter adalah sebuah bisnis perdagangan dalam bentuk toko swalayan 

yang menyediakan berbagai macam kebutuhan, baik untuk merenovasi maupun membangun 

rumah, seperti keni, kran, pintu, kunci, thinner, semen, pasir,bata merah, bata hebel, shower 

mandi, bak cuci piring, bak mandi, kloset jongkok dan duduk, cat tembok, cat minyak, bak cat, 

ember, pengki, sapu, keramik, tempat sabun dan bahan bangunan lainnya. Berbeda dengan 

toko bahan bangunan lain yang sudah ada, toko ini mengutamakan kenyamanan dalam 

berbelanja dengan memberikan fasilitas berupa Air Conditioner serta menyediakan produk 

yang berkualitas dan pelayanan yang memuaskan demi tercapainya kebutuhan dan kepuasan 

konsumen dalam berbelanja bahan bangunan. 

 SpadeHomeCenter menawarkan toko dengan konsep one stop shopping di mana toko 

menyediakan satu jenis produk dan berbagai produk terkait lainnya yang dibutuhkan oleh 

konsumen. Hal ini ditujukan agar konsumen mendapatkan kemudahan dan kesenangan dalam 

berbelanja. Dalam segi pelayanan, SpadeHomeCenter menyediakan karyawan yang melayani 

konsumen secara personal sehingga konsumen dapat berkonsultasi dalam hal memutuskan 

barang mana yang tepat untuk dibeli sesuai dengan keperluannya. 

 Target pasar SpadeHomeCenter sangat luas, yaitu mencakup segala jenis usia dan jenis 

kelamin, baik yang berekonomi menengah ke bawah maupun menengah ke atas, dan juga 

berlokasi di Cikarang barat. Lokasi usaha SpadeHomeCenter strategis karena berada di 

lingkungan pabrik, perumahan, dan transportasi yang cukup ramai dan mudah dijangkau. 
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          Proforma income statement menunjukan penjualan dan laba yang terus meningkat 

dalam kurun waktu lima tahun. Pada laporan proyeksi arus kas dijelaskan mengenai kas masuk 

dank as yang dikeluarkan, arus kas akhir selalu menunjukan angka positif selama lima tahun. 

Penjualan per bulan sebesar Rp. 314.395.000,00  

     Pendirian toko SpadeHomeCenter membutuhkan modal awal kurang lebih sebesar 

Rp.1.500.000.000,00 dengan menggunakan  100 % modal sendiri. Modal tersebut 

dialokasikan untuk kebutuhan kas awal sebesar Rp. 528.268.500,00 , biaya pembelian barang 

dagang sebesar Rp.584.950.000,00, biaya pembelian peralatan toko sebesar Rp. 

211.796.500,00 , biaya pembelian perlengkapan sebesar Rp. 2.985.000,00, biaya sewa 

bangunan sebesar Rp. 170.000.000,00 dan biaya perizinan usaha sebesar Rp. 2.000.000,00   

 Proyeksi laporan keuangan dilakukan untuk mengukur penilaian kinerja perusahaan. 

Penilaian kelayakan bisnis menggunakan beberapa metode penilaian investasi. Hasil analisis 

kelayakan  membuktikan bahwa investasi toko SpadeHomeCenter layak untuk dijalankan, 

terbukti dengan NPV positif sebesar Rp. 94.093.201,00. Penilaian investasi perusahaan dalam 

menghasilkan keuntungan dilakukan dengan menghitung profitability indeks, yaitu sebesar 

1,07 dengan kesimpulan layak dijalankan karenan nilainya lebih dari satu (PI>1) dengan 

payback period dalam kurun waktu  3 tahun 8 bulan 29 hari. Analisis Internal rate of return 

(IRR) adalah sebesar 12,5% lebih dari suku bunga yang diharapkan, yaitu 12% 

          



EXECUTIVE SUMMARY 

Eric Putra Gunawan / 22110253 / Supermarket Bahan Bangunan Business plan : Spade Home 

Center at Gramapuri, Cikarang Barat / Advisor : Dra. Bernadine, M.Com. 

SpadeHomeCenter is a business in the form of material department stores that provide a wide 

range of needs, either to renovate or build a house, like Keni, faucets, doors, locks, paint thinner, 

cement, sand, brick, brick Hebel, shower baths, sinks, bathtub, toilet squatting and sitting, paint, 

oil paint, paint tubs, buckets, dustpans, brooms, pottery, soap and other building materials. In 

contrast to other building materials stores that already exist, it prioritizes convenience stores in 

shopping by providing facilities such as Air Conditioner and provide quality products and 

satisfactory service to achieve customer needs and satisfaction in shopping for building 

materials. 

SpadeHomeCenter shops with the concept of one stop shopping where shops provide the kind of 

products and a variety of other related products required by consumers. It is intended to allow 

consumers to get the ease and pleasure in shopping. In terms of service, SpadeHomeCenter 

provide employees serving customers in person so that consumers can be consulted in the case of 

the right to decide which items to be purchased in accordance with its requirements. 

SpadeHomeCenter very broad target market, which includes all types of age and gender, both 

economically lower middle and upper middle, and also located in Cikarang west. 

SpadeHomeCenter strategic business location because it was in the factory environment, 

housing, and transportation is quite crowded and easy to reach. 

 

Proforma income statement shows sales and profits continue to increase in the period of five 

years. In the statement of cash flow projections of the cash inflows described as dank issued, the 

final cash flow always showed a positive figure for five years. Sales per month Rp. 

314,395,000.00 

Establishment SpadeHomeCenter shop requires initial capital approximately 

Rp.1.500.000.000,00 by using 100% of their own capital. The capital allocated to the initial cash 

requirement of Rp. 528,268,500.00, the cost of purchasing merchandise at Rp.584.950.000,00, 

shop equipment purchase costs Rp. 211,796,500.00, equipment purchase costs Rp. 2,985,000.00, 

building rental fee of Rp. 170,000,000.00 and business licensing fee of Rp. 2,000,000.00 

Projected financial statements conducted to measure the company's performance appraisal. 

Assessing the feasibility of business using several methods of investment appraisal. Results of a 

feasibility analysis to prove that the investment SpadeHomeCenter store feasible, as evidenced 

by a positive NPV of Rp. 94,093,201.00. Investment appraisal company in generating profits 

made by calculating the profitability index, which amounted to 1.37 with a viable conclusion 

karenan value is more than one (PI> 1) with a payback period within a period of 3 years and 8 

months 29 days. Analysis internal rate of return (IRR) is approximately 12,5% more than the 

expected rate, namely 12% 
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