
Pengaruh  Content Program  Variety  Show Pesbukers ANTV 

Terhadap Persepsi Warga Teluk Angsan Permai Bekasi 

 

 

Oleh:  

    Nama  : Anggraini Setiawati 

    NIM   : 64110279 

 

Skripsi  

Diajukan Sebagai salah satu syarat 

Untuk Memperoleh Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi 

 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Konsentrasi Broadcasting 

 

INSTITUT BISNIS dan INFORMATIKA KWIK KIAN GIE 

JAKARTA 

Agustus 2015 





i 
 

 

ABSTRAK 

Anggraini Setiawati/ 64110279 /2015 /Pengaruh Content Program Variety Show Pesbukers 

ANTV terhadap Persepsi warga perumahan Teluk angsan permai Bekasi/ Pembimbing :  

Rizal Yusacc S.Sos., M.Si 

Penelitian ini berjudul Pengaruh Content Program Variety Show Pesbukers ANTV terhadap 

Persepsi warga perumahan Teluk angsan permai Bekasi. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

mengetahui bagaimana pengaruh content program terhadap perhatian pemirsa, faktor fungsional 

dan faktor struktural dalam membentuk persepi.  

Peneliti menggunakan teori uses and effect dan teori persepsi sebagai pendukung dalam 

penelitian ini sebagai acuan untuk melihat bagaimana tahapan pembentuk persepsi dan persepsi 

juga merupakan hasil atau efek dari media massa. dalam menonton tayangan pesbukers peneliti 

ingin melihat tayangan tersebut dapat dipersepsikan oleh pemirsa televisi yang dipengaruhi 

faktor yang terdapat dalam teori persepsi yaitu perhatian, fungsional dan struktural. 

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian kuantitatif 

dengan jenis survey deskriptif. teknik pengumpulan data melalui kuisioner diberikan kepada 146 

penonton program pesbukers. variabel bebas (content program) memiliki 6 dimensi yaitu ; 

pengisi acara, tema, peralatan, segmen, musik, dan tim. serta variabel terikat (persepsi pemirsa) 

memiliki 3 dimensi yaitu; perhatian, fungsional dan struktural. teknik analisis data 

menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, analisis persentase, analisis deskriptif (mean), dan 

uji t. 

Hasil penelitian ini adalah terdapat hubungan antara content program dan persepsi pemirsa 

berada pada kategori hubungan kuat dan bersifat positif sebesar 0,601. Perbandingan nilai t 

hitung > t tabel (9.051>1.655), dengan hasil ini maka Ho ditolak, berarti ada hubungan yang 

signifikan antara pengaruh content  program terhadap persepsi pemirsa.  

Kesimpulan Penelitian ini adalah dari 146 responden menyatakan setuju bahwa adanya pengaruh 

content program terhadap persepsi pemirsa. dari keenam dimensi yang disebutkan semua 

responden menyatakan setuju berpengaruh pada persepsi. hubungan antara pengaruh content 

program pesbukers dengan perhatian sebesar (0,506), fungsional sebesar (0,460) dan struktural  

sebesar (0,465) dan dengan demikian ditemukan korelasi pada hubungan sedang dan bersifat 

positif. 
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ABSTRACT 

Anggraini Setiawati/ 64110279/ 2015 / The influence of variety show Pesbukers ANTV 

content program to the viewers teluk angsan permai Bekasi perception / Supervisor :  Rizal 

Yusacc S.Sos., M.Si 

This research titled the impact of the program content of variety show Pesbukers ANTV on its 

audiences perception. This aim of this research is to gain deeper knowledge of the effect that 

programs content has on its audiens attention, functional factor and structural factor in shaping 

perception.  

Researcher use Theory of perception as a reference to see what stage forming the perception and 

the perception is also effect of mass media. By watching pesbukers researchers want to know 

how audiens perception with through factors that could be found in theory of perception that 

attention, structural and functional. 

The research method in this research is quantitative descriptive survey method. The technique of 

collecting data through questioners given to 146 pesbukers viewers. Each content Program 

(independent variables) has six dimensional ; Artist, theme, equipment, segment, music, and the 

team. and perception (dependent variables) has three dimensional; attention, fungsional factor 

and structural factor. The technique of data analysis use validity test, reliability test, percentage 

analysis, descriptive analysis (mean), and t-test. 

The results of this research are 146 responden  agreed that there is a relationship between 

content program and viewers perception. And the relationship are strong relationship in 

category and positive comparison of 0.601. t count > t table (9,051 >1,655), with this result, Ho 

was rejected, means there is a significant relationship between the influence Content program 

perception viewers 

Conclusion of this research is 146 responden  agreed with all the six dimensional content and 

perception Relations between the influence content Pesbukers program and attention with skor 

0,506, functional with skor 0,460  and structural with skor 0,465 its that mean correlation in 

relationship and positive. 
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