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RINGKASAN EKSEKUTIF 

 

Nama perusahaan yang akan didirikan oleh penulis adalah Vroom & Groom yang 

terletak di Jalan Sunter Paradise Timur Raya Blok F22 No. 4B, Sunter, Jakarta Utara. 

memiliki alamat email admin@vroomngroom.co.id. Nomor telepon yang dapat dihubungi 

untuk melakukan kontak dengan Vroom & Groom 021-6458817. 

Vroom & Groom adalah sebuah usaha yang bergerak di bidang jasa yang melayani 

perawatan anjing mobile yang biasa dikenal mobile pet grooming. Usaha yang ditawarkan 

memiliki berbagai macam pilihan paket perawatan yaitu mandi biasa, mandi obat, mandi 

kutu, dan mandi lengkap. Serta didukung pula dengan harga yang terjangkau.     

Konsumen yang menjadi target utama oleh Vroom & Groom pria maupun wanita 

dari segala usia yang memiliki hewan peliharaan khususnya anjing di daerah target pasar 

Jakarta Utara (Penjaringan dan  Kelapa Gading), Jakarta Timur ( Jatinegara, Duren Sawit, 

Pulo Gadung), Kota Bekasi (Pondok Gede, Jati asih, Bekasi Selatan, Jati Sampurna, 

Pondokmelati), dan daerah lain disekitarnya.  

Alasan penetapan lokasi di daerah Jakarta Utara, khususnya Sunter adalah 

dikarenakan lokasi ini sangat strategis, karena dikelilingi dengan berbagai macam ruko, 

apartemen, restaurant, mal, perumahan dan lainnya serta berada di antara dua akses tol utama 

di Jakarta yaitu tol Ir. Wiyoto Wiyono dan tol dalam kota. Tidak hanya itu, daerah ini juga 

mudah untuk dikunjungi karena didukung oleh banyaknya kendaraan umum yang melalui 

jalan ini. Selain itu, usaha mobile grooming didaerah ini masih belum ada pesaingnya. Hal 

ini tentu menjadi peluang yang menarik dan cukup menjanjikan bagi Vroom & Groom 

untuk menjalannya aktivitasnya. 

mailto:admin@vroomngroom.co.id
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Proyeksi penjualan pada tahun 2016 yaitu tahun pertama beroperasinya Vroom & 

Groom adalah sebesar Rp 496,352,400.00 dengan laba kotor sebesar Rp 172,481,260.00. 

Pajak yang harus dibayarkan pada tahun ini adalah sebesar Rp 17,227,189.00. Sehingga 

dapat diperkirakan bahwa laba bersih (EAT) yang dihasilkan oleh Vroom & Groom pada 

tahun 2016 adalah sebesar Rp 155,254,071.00 

Dana sebesar Rp 534,203,700.00 akan dialokasikan Vroom & Groom untuk kas 

dan setara kas senilai Rp 10,000,000.00; pembelian inventory yang terdiri dari shampoo 

dan perlengkapan sebesar Rp 81,138,000.00; pembelian peralatan sebesar Rp 

15.565.700.00; kendaraan sebesar Rp 362,000,000.00; sewa kantor senilai Rp 

12,500,000.00; dan modifikasi kendaraan sebesar Rp 53,000,000.000. 
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KATA PENGANTAR 

 

 Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa karena atas berkat 

dan karunia-Nya, penulis dapat menyelesaikan penulisan perencana bisnis ini dengan baik. 

Penyusunan rencana bisnis ini bertujuan untuk memenuhi salah satu syarat guna mencapai 

kelulusan dan mendapat gelar Sarjana Administrasi Bisnis di Institut Bisnis dan 

Informatika Kwik Kian Gie.   

 Penulis menyadari bahwa dalam penyusunan rencana bisnis ini tidak terlepas dari 

bantuan, bimbingan, dan dukungan dari berbagai pihak, sehingga penulis mampu 

menyelesaikan penyusunan rencana bisnis ini dengan baik dan sesuai dnegan waktu yang 

ditentukan. Oleh karena itu, dalam kesempatan ini penulis secara khusus ingin 

menyampaikan ucapan terima kasih kepada: 

1. Bapak Drs. Wiwin Prastio, M.M. selaku dosen pembimbing yang telah meluangkan 

waktu untuk membimbing dan membantu penulis dalam berbagai hal sehubungan 

dengan pembuatan perencanaan bisnis ini dengan penuh kesabaran. 

2. Seluruh staf pengajar di Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie yang telah 

membimbing dan memberikan materi kuliah selama masa perkuliahan sehingga 

banyak pengetahuan baru yang penulis dapatkan dan tentunya bermanfaat baik 

dalam penyusunan laporan perencanaan bisnis ini maupun nanti dalam 

pengimplementasiannya. 

3. Kedua orang tua penulis yang telah memberikan dukungan baik secara moril 

maupun materil kepada penulis selama ini.  

4. Semua keluarga penulis yang telah memberikan dukungan kepada penulis.  

5. Kepada teman-teman seperjuangan jurusan Ilmu Administrasi Bisnis Vinna 

Leorenta, Kelvin Thedora, Karina Tedjamulja, Kartini Aprilia, Marcella Victoria, 
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Sandy Wijaya, Randy Iskandar, Febrye, serta teman-teman Jurusan Ilmu 

Administrasi Bisnis lainnya untuk dukungan, doa dan semangat kalian selama 

proses perkuliahan dan pengerjaan rencana bisnis ini. 

6. Pihak-pihak lain yang tidak bisa disebutkan satu persatu yang telah membantu dan 

berkontribusi dalam memperoleh data yang diperlukan untuk menyelesaikan 

laporan perencanaan bisnis ini.   

Akhir kata penulis menyadari akan keterbatasan kemampuan dan pengetahuan yang 

dimiliki sehingga rencana bisnis ini masih jauh dari sempura. Oleh karena itu, dengan 

penuh kerendahan hati, penulis memohon maaf bila dalam penyusunan rencana bisnis ini 

masih terdapat banyak kesalahan. Untuk itu penulis berharap adanya masukan dan kritik 

yang membangun dari semua pihak dalam perbaikan dan penyempurnaan rencana bisnis 

ini. Penulis berharap semoga rencana bisnis ini dapat memberikan manfaat bagi para 

pembacanya.  

 

 

 

 

 

 

Jakarta, Juli 2015 

Penulis,  

 

 

 

Violanita 
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