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ABSTRAK  

 

Leny Candra/67110041/2015/Daya Tarik Meme Internet Sebagai Teknik Online 

Advertising Dalam Menciptakan Brand Awareness Fitur Instant Messaging “LINE” 

Find Alumni/Dosen Pembimbing: Glorya Agustiningsih, S.Sos., M.Si. 

 

Persaingan bisnis yang sangat tajam pada saat ini merupakan sebuah tantangan bagi 

pengusaha untuk tetap berada dalam persaingan. Suatu perusahaan mengharapkan agar 

pendapatan selalu meningkat dari waktu ke waktu, karena usaha meningkatkan pendapatan 

ini sangat penting bagi perkembangan bisnis perusahaan. Persaingan yang semakin luas 

menyebabkan harus adanya strategi marketing communication yang membuat perusahaan 

tetap berkembang.  

Menciptakan brand awareness mutlak diperlukan bagi sebuah produk, tidak 

terkecuali fitur instant messaging LINE Find Alumni. Menciptakan brand awareness 

tersebut, dapat menggunakan berbagai media salah satunya meme internet. Tujuan 

penelitian ini adalah untuk mengetahui meme internet sebagai teknik penerapan online 

advertising, daya tarik meme internet sebagai teknik online advertising dapat menciptakan 

brand awareness fitur instant messaging LINE Find Alumni serta untuk mengetahui proses 

penggunaan meme internet sebagai teknik online advertising dalam menciptakan brand 

awareness.  

Metode penelitian ini menggunakan mixed methods. Untuk itu penelitian ini 

dilakukan dengan pendekatan kualitatif namun pengumpulan data juga dilakukan dengan 

metode kuantitatif. Metode pengumpulan data dengan wawancara mendalam dan survei 

dengan menggunakan kuesioner. Peneliti juga melakukan observasi partisipasi pasif dan 

kepustakaan. Unit analisisnya adalah individual dengan jumlah informan 2 orang. Dengan 

populasi siswa Carrot Academy angkatan 2013-2014 berjumlah 276 orang. Sampel 

ditentukan dengan rumus Slovin dan diperoleh sampel sebanyak 163 orang.  

 Hasil penelitian ini tentang meme internet sebagai salah satu teknik penerapan 

online advertising. Hal tersebut didukung pernyataan dari akademisi dan praktisi di bidang 

online advertising (Putra Adi Setiyawan) dan dari penelitian yang telah dilakukan oleh 

Wan Yu & I Ying (2014:9205-9217). Saguna (2013:542-550) juga menyimpulkan hal yang 

sama. Daya tarik meme internet sebagai teknik online advertising dapat menciptakan brand 

awareness fitur instant messaging LINE Find Alumni. Hal tersebut didukung dari hasil 

pengolahan terhadap data kuesioner yang valid dan reliable yang telah diberikan kepada 

163 responden penelitian. Adapun hasinya variabel online advertising yang berupa meme 

internet mampu mempengaruhi brand awareness. 0.00 <α< 0,05. Proses penggunaan meme 

internet sebagai teknik online advertising dalam menciptakan brand awareness dapat 

dilakukan dengan metode perencanaan dan tanpa perencanaan. LINE dalam menciptakan 

brand awareness terhadap fitur instant messaging Find Alumni dilakukan dengan cara 

tidak dengan perencanaan, semuanya dilakukan dengan viral efect. 

Kesimpulannya meme internet merupakan salah satu teknik penerapan online 

advertising, daya tarik meme internet sebagai teknik online advertising dapat menciptakan 

brand awareness fitur instant messaging  LINE Find Alumni, ada hubungan daya tarik 

meme internet sebagai teknik online advertising dapat menciptakan brand awareness fitur 

instant messaging LINE Find Alumni, serta proses penggunaan meme internet sebagai 

teknik online advertising dalam menciptakan brand awareness dapat dilakukan dengan 

cara yang terencana dan tidak terencana.  

 

Kata kunci : online advertising, meme internet, LINE, Find Alumni, sosial media 
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ABSTRACT 

 

Leny Candra / 67110041/2015 / Attractiveness Internet Meme as an Online 

Advertising Technic to Create Brand Awareness  of “LINE” Find Alumni Instant 

Messaging Feature / Supervisor: Glorya Agustiningsih, S.Sos., M.Si. 

 

Business competition that are very incisive nowadays is a challenge for every 

businessman to remain on-track. A company expects that the revenue is increasing from 

time to time, the effort on this is very important for the development of the company's 

business. The escalating competition cause companies to have  good marketing 

communication strategies to keep them growing. 

Creating brand awareness is absolutely necessary for a product, no exception of it 

to LINE Find Alumni instant messaging feature. This brand awareness creating effort can 

use a variety of media, one of it is internet meme. The purpose of this research is to 

determine the internet meme as the implementation of online advertising technic. Internet 

meme as online advertising technic can create brand awareness of LINE Find Alumni 

instant messaging feature. This research is also to investigate the process of using internet 

meme as online advertising technic in creating brand awareness. 

This research is using mixed methods. Therefore this research was conducted with 

a qualitative approach, but data collection also done by quantitative method. Methods of 

data collection were in depth interview and survey using questionnaires. Researcher also 

made passive participational observation and bibliographical observation. The analysis unit 

were 2 informants. The research population were students of Carrot Academy class of 

2013-2014 amounted 276 people. The sample was determined by the Slovin formula and 

obtained 163 sample people. 

 Results of this research was about internet meme as one of the implementation 

technic of online advertising. It was supported by the statement of academic and online 

advertising practitioner (Adi Putra Setiyawan) and by research previously conducted by 

Wan Yu & I Ying (2014: 9205-9217). Saguna (2013: 542-550) also concluded the same 

thing. Attractiveness internet meme as online advertising technic can create brand 

awareness of LINE Find Alumni instant messaging feature. This were supported by the 

valid and reliable questionnaire data processing result that has been given to 163 

respondents. The result were online advertising variable in the form of internet meme was 

able to influence brand awareness by 00:00 <α <0.05. The process of using the internet 

meme as online advertising technic in creating brand awareness could be achieved by 

planned or unplanned method. LINE, in creating brand awareness of Find Alumni instant 

messaging feature done by the unplanned method, everything was done by a viral effect. 

Conclusions are internet meme is one implementation of online advertising technic. 

Attractiveness internet meme as online advertising technic can create brand awareness of 

LINE Find Alumni instant messaging feature. Relation of internet meme as online 

advertising technic can create brand awareness of LINE Find Alumni instant messaging. 

The use of internet meme as online advertising technic in creating brand awareness can be 

done in a planned and unplanned way. 

 

Keyword : online advertising, internet meme , LINE, Find Alumni, Social Media 
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