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RINGKASAN EKSEKUTIF 

 

Nama perusahaan yang akan didirikan oleh penulis adalah Trakevilar yang terletak di 

Jalan Raya Narogong 21 KM 20 Bekasi Selatan Jawa Barat memiliki alamat email Trakevilar 

@gmail.com. Nomor telepon yang dapat dihubungi untuk melakukan kontak dengan Trakevilar 

021-8623247 

Trakevilar adalah bisnis yang bergerak di bidang jasa penyewaan Dumptruk dengan 10 

roda. Sarana transportasi truk merupakan hal yang vital oleh masyarakat Indonesia khususnya 

bagi perusahaan yang membutuhkan alat transportasi ini sebagai kebutuhan aktivitas bisnisnya 

merupakan suatu cara memindahkan barang untuk mencapai tujuan atau lokasi yang dituju. 

Selama ini banyak  jasa yang menawarkan sarana transportasi trucking tetapi pada umumnya 

kendaraan yang digunakan tidak layak dan tidak sesuai dengan prosedur tata tertib lalu lintas. 

Oleh karena itu, Trakevilar mencoba menawarkan jasa angkutan yang lebih baik kepada 

konsumen karena pada umumnya pengguna jasa angkutan akan sangat menaruh harapan 

angkutan yang dibawa dapat sampai ke lokasi dengan aman. 

Bidang usaha trucking di Indonesia potensialnya sangat besar karena dengan tingkat 

pertumbuhan ekonomi di Indonesia yang mencapai 5,1% Tahun 2014 terus meningkat membuat 

para pelaku bisnis tentu menggiatkan dan meningkatkan aktivitas bisnisnya yang berkaitan 

dengan bidang logistik khususnya pengiriman barang antar provinsi atau antar pulau. Para pelaku 

bisnis tentunya membutuhkan armada truk yang lebih banyak, tidak hanya berbicara Quantity 

tetapi juga berbicara masalah Quality dari truk itu sendiri sehingga membuat para penyedia jasa 

truk harus memberikan layanan terbaik untuk untuk para konsumennya sendiri, ketepatan waktu 



dan jaminan kualitas barang sampai di tempat adalah kunci dalam berbisnis di bidang trucking.                                                                   

Oleh karena itu, Trakevilar dalam hal ini menyediakan angkutan Dumptruk dengan melayani 

kebutuhan konsumen yang membutuhkan jasa angkutan yang berpusat di pulau Jawa. Trakevilar 

sebagai penyedia jasa angkutan truk tentunya menyiapkan kondisi armada yang mumpuni dan 

prima untuk digunakan di segala medan. Kebutuhan truk dalam negeri sendiri memiliki market 

tersendiri perusahaan terutama sektor swasta dan pemerintah sebagai target utama dalam 

penggunaan jasa ini. Pada masa pemerintahan Presiden Jokowi sekarang ini, Pemerintah lebih 

mengutamakan pembangunan pada bidamg infrastruktur sehingga dalam pengaplikasiannya 

tentu akan menggunakan jasa transportasi angkutan truk. Hal ini tentu menjadi peluang yang 

menarik dan cukup menjanjikan bagi Trakevilar untuk menjakannya aktivitasnya. 

Proyeksi penjualan pada tahun 2016 yaitu tahun pertama beroperasinya Trakevilar adalah 

sebesar Rp 5.346.000.000,00 dengan laba kotor sebesar Rp 2.722.847.094,00. Pajak yang harus 

dibayarkan pada tahun ini adalah sebesar Rp 664.491.483,00. Sehingga dapat diperkirakan 

bahwa laba bersih (EAT) yang dihasilkan oleh Trakevilar pada tahun 2016 adalah sebesar Rp 

2.058.355.611,00 

Dana sebesar Rp 7.352.999.330,00 akan dialokasikan Trakevilar untuk kas dan setara kas 

senilai Rp 200.000.000,00 pembelian inventory perlengkapan sebesar Rp 3.003.800,00; 

pembelian peralatan sebesar Rp 6.049.995.530,00; sewa lahan senilai Rp 500.000.000,00; dan 

renovasi bangunan sebesar Rp 600.000.000,00. 
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KATA PENGANTAR 

 

 Pertama-tama, puji dan syukur penulis ucapkan kepada Tuhan Yang Maha Esa 

karena atas berkat dan karunia-Nya, penulis dapat menyelesaikan penulisan perencana 

bisnis ini dengan baik dan tepat waktu. Penyusunan perencanaan bisnis ini bertujuan untuk 

memenuhi salah satu syarat guna mencapai kelulusan dan mendapat gelar Sarjana 

Administrasi Bisnis di Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie.  

 Dalam penulisan perencanaan bisnis ini, banyak pihak yang telah membantu 

penulis dalam memberikan pengarahan, dukungan, serta masukan. Oleh karena itu, penulis 

ingin mengucapkan terima kasih yang kepada pihak-pihak tersebut, khususnya ditujukan 

kepada: 

1. Kedua orang tua penulis yang telah memberikan dukungan baik secara moril 

maupun materil kepada penulis selama ini.  

2. Bapak Drs. Leonardus Saiman, M.Sc selaku dosen pembimbing yang telah 

meluangkan waktu untuk membimbing dan membantu penulis dalam berbagai hal 

sehubungan dengan pembuatan perencanaan bisnis ini dengan penuh kesabaran.  

3. Semua keluarga penulis yang telah memberikan dukungan kepada penulis.  

4. Kepada teman-teman seperjuangan jurusan Ilmu Administrasi Bisnis Kurniawan 

Wijaya, Daniel Kurniadi, Febrye, Erick Sunjaya, Randy Iskandar, Violanta, Vinna 

Leorenta, serta teman-teman Jurusan Ilmu Administrasi Bisnis lainnya untuk 

dukungan, doa dan semangat kalian selama proses perkuliahan dan pengerjaan 

perencanaan bisnis ini. 

5. Seluruh staf pengajar di Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie yang telah 

membimbing dan memberikan materi kuliah selama masa perkuliahan sehingga 
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dalam penyusunan laporan perencanaan bisnis ini maupun nanti dalam 

pengimplementasiannya. 

6. Pihak-pihak lain yang tidak bisa disebutkan satu persatu yang telah membantu dan 

berkontribusi dalam memperoleh data yang diperlukan untuk menyelesaikan 

laporan perencanaan bisnis ini.   

Dengan segala kerendahan hati, penulis menyadari bahwa penulisan perencanaan 

bisnis ini masih jauh dari sempurna karena keterbatasan pengetahuan dan pengalaman 

yang dimiliki. Akhir kata, penulis berharap semoga laporan perencanaan bisnis ini dapat 

memberikan manfaat bagi pembaca. Terima kasih.  
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Penulis,  
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