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RANGKUMAN EKSEKUTIF 

 

Marshall/28110327/2015/Rencana Pendirian bisnis Minuman "Booster Tea" Di Food 

Court PIK/Pembimbing : Joko Sangaji,Drs.,M.si 

Pada saat sekarang ini industri kuliner mengalami pertumbuhan yang begitu pesat dan 

dapat dirasakan seperti mulai banyak tempat-tempat kuliner baru yang bermunculan dan 

selalu digandrungi baik kalangan muda maupun tua, hal tersebut membuat industri kuliner 

masih menjadi usaha yang baik untuk dijalankan 

Pertumbuhan ekonomi di Jakarta khususnya di daerah Pantai Indah Kapuk menunjukan 

prospek yang cerah dengan pasar yang cukup potensial, sehingga bisnis ini layak untuk 

dijalankan. 

Booster Tea termaksud dalam kriteria usaha kecil, dan bentuk badan usaha ntuk 

Booster Tea tergolong dalam jenis usaha perorangan karena kepemilikan bisnis dimiliki 

dan diawasi oleh satu orang. 

Modal awal yang diperlukan sebesar Rp 160.000.000, sebelum membuka usaha ini 

penulis mengevaluasi mengenai kelayakan usaha dengan metode Net Present Value (NPV), 

Profitability Index (PI), Payback Period (PP), Internal Rate of Return (IRR), Break Even 

Point (BEP). Berdasarkan semua hasil perhitungan diatas maka dapat dikatakan bisnis 

yang direncanakan penulis layak untuk dijalankan. 

Hasil dari perhitungan dengan menggunakan penilaian kelayakan investasi adalah 

layak, dengan menghasilkan Net Present Value (NPV) sebesar Rp 404.760.789, 

Profitability Index (PI) sebesar 3.529, Internal Rate of Return sebesar 92.85%, Payback 

Period selama 1 tahun 2 bulan 27 hari. Berdasarkan hal diatas penulis dapat memberi 

kesimpulan bahwa usaha Booster Tea layak untuk dijalankan.  

 



 

 

EXECUTIVE SUMMARY 

 

Marshall/28110327/2015/Business Establishment: Booster Tea Drink in PIK Food 

Court/Advisor: Joko Sangaji,Drs., M.si 

At the present time the culinary industry has grown so rapidly and now we can feel so 

many an exclusive place for eat even from young to old, it makes the culinary industry 

is still a good effort to run. 

The economic growth in Jakarta, especially in the Pantai Indah Kapuk shows a bright 

prospect with considerable market potential, so it's a good business to run. 

Booster Tea classified as small businesses, and a form of business entity for a booster 

Tea belong to the kind of individual businesses because the ownership of the business 

is owned and controlled by one person. 

Early investment need for run the business is Rp 160.000.000, before opening this 

business writer evaluate the feasibility of using the Net Present Value (NPV), 

Profitability Index (PI), Payback Period (PP), Internal Rate of Return (IRR), Break 

Even Point (BEP). Based on all the calculation made, the writer concurs that the 

business planned by the writer are indeed feasible. 

Results of calculations using investment appraisal is feasible, by generating the Net 

Present Value (NPV) of USD 404 760 789, Profitability Index (PI) of 3529, the 

Internal Rate of Return of 92.85%, payback period of 1 year 2 months 27 days , Based 

on the above writer can give the conclusion that the business Booster Tea feasible. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



                                                     KATA PENGANTAR 

 

Puji Syukur dan terima kasih kepada Tuhan Yang Maha Esa atas berkat dan rahmat-

Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan Business Plan dengan ide bisnis berupa 

pendirian counter minuman Booster Tea. Business Plan ini merupakan salah satu syarat 

untuk memperoleh gelar S1 Sarjana Ekonomi. 

Penulis ingin menyampaikan rasa terima kasih kepada berbagai pihak yang telah 

memberikan bantuan dan dukungan kepada penulis selama penyusunan business plan, 

yaitu: 

1. Bapak Joko Sangaji selaku dosen pembimbing yang telah mengorbankan waktu 

dan perhatian untuk memberikan bimbingan dan masukan selama penyusunan 

business plan ini. 

2. Seluruh Dosen Kwik Kian Gie School of Business yang telah memberikan ilmu 

kepada penulis selama masa perkuliahan. 

3. Papa, mama dan Koko saya yang selalu memberikan dukungan semangat dan doa 

baik ketika masa perkuliahan maupun proses penyusunan business plan. 

4. Teman-teman seperjuangan selama masa studi di Kwik Kian Gie School of 

Bussiness Khaterin, Fiandy, Christopher, Jonathan, Allan, dan Desy, yang telah 

membantu dan memberikan dukungan. 

5. Dan semua teman-teman yang tidak dapat disebutkan satu per satu yang telah 

memberi banyak dukungan selama masa study sampai karya akhir ini 

terselesaikan. 

 



 

Penulis masih menyadari bahwa business plan ini masih banyak kekurangan 

sehingga semoga business plan ini dapat bermanfaat bagi semua pembaca terutama 

mahasiswa/i Kwik Kian Gie School of Business. Akhir kata penulis mengucapkan terima 

kasih. 

   Jakarta, 21 Agustus 2015 

 

Marshall 
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