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ABSTRAK 

Angeline Yodo/66090008/2009/ Pengaruh Strategi Kampanye Iklan Pampers 

Orange Ekonomis Terhadap Aspek Kognitif Masyarakat di Kawasan Pluit, Jakarta 

Utara/ Pembimbing: Nicholas Johan Joachim Koroh, Dr. 

Seiring dengan perkembangan dan perubahan yang terjadi di dunia,  membuat 

kebutuhan dari masyarakat pun menjadi berbeda. Untuk memenuhi kebutuhan tersebut 

dibutuhkan kegiatan pemasaran dan untuk menjalankan kegiatan pemasaran tersebut 

dibutuhkan komunikasi pemasaran. Melihat semakin ketatnya persaingan di pasar, 

mendorong para pemasar untuk lebih kreatif dalam membuat dan memperkenalkan 

produk mereka ke masyarakat. Seperti Procter & Gamble khususnya pada merek 

pampers yang baru saja mengeluarkan produk baru mereka yang bernama “Pampers 

Orange Ekonomis.” 

Dalam penelitian ini, peneliti ingin mengetahui apakah iklan dari produk “Pampers 

Orange Ekonomis” tersebut berpengaruh terhadap aspek kognitif masyarakat. Untuk 

mengetahui hal tersebut peneliti mencari tahu terlebih dahulu mengenai iklan yang 

dilaksanakan dari perusahaan tersebut setelah itu barulah penulis melihat apakah iklan 

tersebut efektif atau tidak terhadap respon konsumen. Maka dari itu penulis 

menggunakan teori SOR (Stimulus, Organisme, Respons). 

Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan metodologi kuantitatif. Teknik analisis 

data yang akan digunakan oleh penulis adalah uji validitas dan reliabilitas, yang 

digunakan untuk mengecek apakah data yang digunakan oleh peneliti valid dan reliabel 

untuk digunakan dalam penelitian. Terkahir, penulis menggunakan analisis regresi, untuk 

mengetahui hasil akhir dari penelitian ini apakah iklan Pampers orange ekonomis ini 

dapat berpengaruh terhadap aspek kognitif masyarakat Pluit, Jakarta Utara. 



ABSTRACT 

Angeline Yodo/66090008/2009/ The Influence of Pampers Economical Orange Ad 

Campaign Against Cognitive Aspects of Society in Pluit Area, North Jakarta/ 

Pembimbing: Nicholas Johan Joachim Koroh, Dr. 

With the era of development and alteration happening in our world, changes the 

needs of the community. Marketing plays an important role to fullfill the community 

needs, and marketing communication are required to present the company message to the 

community. Knowing the severe competition in the market, encourage marketers to be 

more creative in introducing their products to the public. Such as Procter & Gamble in 

particular the brand Pampers, where they recently launch their new product called 

“Pampers Economical Orange.” 

In this research, researcher would like to know whether the advertisement of 

“Pampers Economical Orange” will have an impact on the cognitive aspects of society. 

To figure out the answer for that, researcher have to find out in advance about the outline 

planning of the campaign from Procter & Gamble. Only then will researcher see the ad 

effectiveness campaign. That is the reason why researcher chose to apply the SOR theory 

(Stimulus, Organisme, Response). 

In this study, researcher do the research through  quantitative methodology. Data 

analysis technique which will be apply by researcher are the validity and reliablity 

analysis, these techique was used to identify whether the data that was used in this 

research was valid and reliable to be used in the research.  The last analysis that will be 

used is the regression analysis, this analysis was used to acknowledge the final result of 

the research, wheter the advertisement of Pampers economical orange will have an effect 

to the cognitive aspect of the society in Pluit, North Jakarta in particular. 
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