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Lampiran 1
@ Pra Kuisioner
PRA KUESIONER
L= =
o o,
o 2
‘SHepada ¥th. Bapak/Ibu/Saudara/i
=3 . 3
08 & =
a = =
o = SayaAngeline Yodo, dengan nomor induk mahasiswa: 66090008, mahasiswi Kwik Kian
E v o A
%?E %ch?ol of Business (d/h IBII), jurusan Illmu Komunikasi, konsentrasi Marketing
cQ s =
x~ o 2 =]
1:;?I:ﬁn;énun’g:"-.'r:ation, memohon bantuan anda dalam mengisi kuesioner ini yang diperuntukan
©e2 c S
L;;Uﬂ‘ﬁu@- keBerhasilan penelitian skripsi saya, dengan “ Strategi Kampanye lklan Procter &
o § 3 3
s2@ =
gGimgle Balam Meredam Merek Generik (Studi. Kasus Kampanye Iklan Merek Pampers di
=38 S
Carrefouk kawasan Pluit, Jakarta Utara).”
o
5
Kesediaan Anda untuk mengisi kuesioner ini memegang peran sangat penting demi
Q

penelitian ini. Data dan informasi Anda akan saya jamin kerahasiaannya.

T 7 ] :
a salah s an efigan j r@ia.
MD

b. Wanita

:1aquins uexingakusw uep ueywniuedsusw eduey iUl sin

=
@ a 17-24tahun . 36-55 tahun

b. 25-35 tahun d. >55 tahun

3. Pekerjaan:

a. Pelajar / Mahasiswa d. Wiraswasta

b. Ibu Rumah Tangga e. Lainnya:.......cccocevvinnnenne
c. Karyawan
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4. Total kisaran pengeluaran perbulan :
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@a. < Rp3juta d.>Rp 7 juta
= b. Rp3,1ljuta—Rp5juta
c. Rp5,1juta—Rp 7 juta

diny

.unjuk Pengisian
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Fa1 Bliw e

Pthhlah salah satu pilihan yang sesuai dengan jawaban Anda.
erangan:

: Sangat Tidak Setuju

: Tidak Setuju

: Biasa Saja
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: Setuju
: Sangat Setuju
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Pernyataan

Skor
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SS

signature dari kampanye orange

Gambar yang digunakan dalam iKl@n pampers
orange ekonomis menciptakan kesan menarik.

Gambar yang ditayangkan dapat
mendeskripsikan pesan yang disampaikan
dalam iklan pampers orange ekonomis

&
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SHLIUS

Penempatan gambar dan tulisan (layout)
yang digunakan dalam iklan pampers orange
ekonomis sudah tepat.

(2]

Ukuran huruf yang digunakan dalam iklan
pampers orange ekonomis sudah sesuai.

~

Iklan pampers orange ekonomis yang
ditayangkan sudah sesuai dengan tema
ekonomis dalam kampanye orange ekonomis.
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Pernyataan

Skor

STS

TS

SS

o
did> yeH ()

) Kata-kata yang digunakan dalam iklan
pampers orange ekonomis sudah sesuai
dengan tema ekonomis dalam kampanye
orange ekonomis.

©

Pemilihan pemain iklan dalam iklan pampers
orange ekonomis sudah sesuai.

=
o

Pemain iklan dalam iklan orange ekonomis
mampu mengintepretasikan pesan sesuai
dengan tema ekonomis dalam kampanye
orange ekonomis.
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Pernyataan

Skor
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Konten dari iklan Pampers Orange ekonomis
mudah diingat.

[EEN
N

|

‘eyjinewapju

aya bisa mengulang inti pesan dari iklan
gers Orange ekonomis setelah saya

iklan Pampers Orange ekonomls
adalah gambar latar belakang yang
ditampilkan.

MD

Atribut yang paling saya sukai dari dalam
iklan Pampers Orange ekonomis tersebut
adalah kata-kata yang digunakan.

Saya mengalami gangguan ketika
menyaksikan iklan Pampers Orange
ekonomis.

fojuj uep sjus| :m:ms

bus

Menurut saya iklan pampers orange ekonomis
masih memiliki banyak kekurangan.

Konten dari iklan Pampers orange ekonomis
mempunyai keterkaitan dengan latar belakang
kebudayaan yang saya miliki.
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m @ Hak cipta milik 1Bl KKG (Institut Bisnis dan Informatika stitut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
«
Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GI penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF _E:zmm E b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Lampiran 2
@ Wawancara
- £
':;S—Waweﬁcara peneliti dengan narasumber, Ibu Farica Agustin Khong selaku Assistant
z2 =
Bfand Mgnager Pampers. Wawancara yang dilakukan antara peneliti dengan narasumber ini,
28 3 E
%:fj%glqua EV|a email.
E v o A
cog O A .
Hitam : Ahgeline Yodo (Peneliti)
~ 0 o 5
ﬁﬁa@_: Izt Farica Agustin Khong
c &
lé Agakah dari Brand Pampers sendiri mengetahui bahwa Pampers telah masuk dalam
=]
«Q

w Nbuepun

o &

o
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kategori merek generik?
Y§s, we are aware.

Baa iya (sudah mengetahui Pampers telah masuk dalam kategori merek generik)
a@kah sudah pernah dilakukan Focus Group Discussion?
W always try to be consumer focused hence we do carry out consumer research.

) e

Bagaimana para informan dalam Focus Group Discussion anda menjawab pertanyaan
anda? (dialog singkat dari informan yang diingat saja)

CBnsumers tend to be very short and direct, hence it is important that you know
e%ctly how to dig further and ask them to elaborate their answers

Siapa saja yang menjadi Target Audience dari Brand Pampers?

Urban mums with babies age of 0-2yrs
=

,&a kampanye iklan yang baru-baru ini dilakukan oleh Pampers?
ﬁange ekonomis — new tv copy on dryness

Iglam bentuk apa saja kampanye tersebut dilakukan? (Media Tv, Radio atau Event)
Bila ada mengenai event mohon dijelaskan.
I@dia TV/ Facebook campaign (e.g. Happynesia campaign di Surabaya tahun lalu)/

Igstore.

goatkah anda jelaskan secara singkat dan jelas mengenai kampanye Orange
onomis yang dilakukan oleh Pampers?
unch of Orange Ekonomis singles/ value pack, dengan tv copy baru

I@dia promosi apa yang anda fokuskan dalam melaksanakan kampanye Orange
Ekonomis ini?
media/ in store/ grebek pasar

19 uep| Y



"OyYIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAsey ynan)as neje ueibegas yeAuequiadwaw uep ueywnwnbusw bueseyq 'z

SSINISNY 10 TOOHDS
HID NV M

"yejesew niens ueneful} uep Yy uesinuad

‘OMM|g| Jelem bueh uebunuaday ueyibniaw yepiy uediinbuad 'q
‘uesode) ueunsnAuad ‘yeiwl eAsey uesiinuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebuiyuaday yniun eAuey uediinbuad ‘e

&

:1aquins uexingakusw uep ueywniuedsusw eduey 1ul sijny eAuey ynanjas neje ueibeqgas dinbusw Bueseyq |

9. Apa Tujuan Utama dari Pampers mengadakan kampanye Orange Ekonomis ini?
P’@pers Ekonomis launch more pack, more choices and making it more available and

e affordable for mums
(1]

10. A«Eakah kampanye Orange Ekonomis yang anda lakukan sudah memenuhi Tujuan
U-famanya (pertanyaan nomor 3)
Sﬁll on early stage, we are hoping to address the above but with still high
oﬁ)ortunltles for indo market

%pa yang menjadi target audience dalam kegiatan kampanye Orange ekonomis ini?
" Patents with kids, SES B-C

B

pan kampanye pampers orange ekonomis ini diluncurkan dan diperkenalkan ke
syarakat?
launch this campaign on early november.

p sés@ ]

(09)
oe

gaimana penjualan produk pampers orange ekonomis yang baru diselenggarakan

6uggun-buepungBunpunig®idio ey
rﬁlsu

B

far, from november until now the sales is good, better than the original.
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@ Hak nﬁﬂm milik IBI| KKG (Institut Bishis|dap Informatika Kwijk Kian Gie) _Dmnmﬁ:ﬁ Bishis Q_NB _Sﬂcﬂam.ﬂm—hm Kwik Kian Gie
= Hak[Cipta DiindungifUndang-Undang
1. Dilarang| S atip epibwrgian @nrs et h Ed Td @am&@ﬁg SRR 168 (Rl & | &
@ a. Pengutipan parlya untuk kepentinggn pendidikan, penelitian, |[penulisan kalryalilmiah, p¢nyusunan laporgn,
KWIK KIAN GIE um:c:m.m: _»_,._:_» Qm:::_mcm: suatu .Bmmm_m:. .
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Lampiran 4

Hasil Uji Validitas Strategi Kampanye Pampers (Kesesuaian)

&3 e @

dengan tema ekonomis dalam kampanye
orange ekonomis.

Nes Pernyataan Nilai r Keterangan
il 13 Gambar yang ditayangkan dapat
2 = mendeskripsikan pesan yang disampaikan 0,503 VALID
£ @ dalam iklan pampers orange ekonomis.
g =
22 A
5 2= Iklan pampers orange ekonomis yang
gi- =] . .
i § dltayangkgn sudah sesuai dengan tema 0,605 VALID
L < ekonomis dalam kampanye orange
3 w ekonomis.
g @
@ 3
zi 32 Kata-kata yang digunakan dalam iklan
: - -
Ei = Pampers orange ekor?omls sudah sesuai 0,649 VALID
o! dengan tema ekonomis dalam kampanye
3 orange ekonomis.
4 o Pemilihan pemain iklan dalam iklan
E . .
= Ppampers orange ekonomis sudah sesuai. 0.647 VALID
5
=
5 Pemain iklan dalam iklan orange ekonomis
mampu mengintepretasikan pesan sesuai 0.770 VALID

91D uenj JIM) eliewnioju] uep siusig ampsuj

Sumber : Hasil pengolahan data kuesioner dengan SPSS 20.0
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Lampiran 5

Xs3-1

Da@:oding Pra Kuesioner Komunikasi Audio Visual Iklan Pampers (Warna)

Hak cjpta milik IBI KKG|(Institut Bisni$ dan |Informatikg Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
Q123456789mﬂ__23M._:lu,n|u__ﬂ_o10_m|v_01234567890
Z Hak Cipta _u_{sac:mm C:Qm:@.qﬁ:ﬂﬂ@ NN N Al e
1. Ditarang mengutip sebagian atau seluruh Karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GI penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF S:me.m E b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Hak|cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) H ieni H H H
© gl 3 Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
Hak-Cipta-Bitindungi-Undang-Yndang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
% a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



Lampiran 7

Dat@:oding Pra Kuesioner Aspek Kognitif Target Audience Pampers (Konten)
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kilcint ililke = (Inctitiit Ricnic Inform .BI—K.SR—AI—A.E.SI@ ) [ e
m.w,.. ta-milik|BHKKG (Institut Bisnis-dan-lnformatik je) Institut B
o — NI OO O(HANM T OI~0|I0|O
2 [ NPT LRI IR el < (| < [ S RN QRS QS S| R K|S
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isnis dan Informatika Kwik Kian Gie

@ 1.

KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

ber:

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,

penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.
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Lampiran 8

@asil Uji Validitas Aspek Kognitif Target Audience Pampers (Konten)

P
S)eH

Pernyataan Nilai r Keterangan

|l

[EEN

Konten dari iklan Pampers Orange
ekonomis mudah diingat. 0.619 VALID

"OyYIg| uizi eduey

=Xt

A H

N

Saya bisa mengulang inti pesan dari iklan
Pampers Orange ekonomis setelah saya 0.644 VALID
melihat iklan tersebut.

w

Konten dari iklan Pampers Orange
ekonomis mudah dimengerti. 0.509 VALID

"yejesew nyens uenefuly uep Y1y uesinuad
il B B e B A

SN

Konten dari iklan Pampers Orange
ekonomis tersebut sesuai dengan harapan 0.667 VALID
saya.

ﬁ 1enLN ﬁIIDnIIf\ |ﬁ||nf\||n|r‘| D\r‘l!" MPLI
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(62}

Konten dari iklan Pampers orange
ekonomis mempunyai keterkaitan dengan 0,568 VALID
latar belakang kebudayaan yang saya miliki
Sumber : Hasil pengolahan data kuesioner dengan SPSS 20.0
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1 Bitarang-mengutip sebagran atauseturuhkarya tuttsihitanpamencantankandanmenyebutikanrsumber:
Y gutip Y y P y
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



Keterangan
VALID
VALID
VALID

Nilai r
0,727
0,593
0,513

@asil Uji Validitas Aspek Kognitif Target Audience Pampers (Atribut)
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3. Pekerjaan:
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lklan pampers orange ekonomis yang ditayangkan
s@ah sesuai dengan tema ekonomis dalam
kaimpanye orange ekonomis.

=
5 Igta—kata yang digunakan dalam iklan pampers
nge ekonomis sudah sesuai dengan tema
%nomis dalam kampanye orange ekonomis.
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6 ilihan pemain iklan dalam iklan pampers

okange ekonomis sudah sesuai.
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Pemain iklan dalam iklan orange ekonomis mampu
mengintepretasikan pesan sesuai dengan tema
ekohomis dalam kampanye orange ekonomis.
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cSayﬁ bisa mengulang inti pesan dari iklan
cParipers Orange ekonomis setelah saya melihat
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|kla1 tersebut.
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oKogten dari iklan Pampers Orange ekonomis

mugah dimengerti.

o
Konten dari iklan Pampers Orange ekonomis
tersébut sesuai dengan harapan saya.

ang paling saya sukai dari dalam iklan
ange ekonomls tersebut adalah

Saya mengalami gangguan ketika men
ik= Pampers Orange ekonomis.
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MEHurut saya iklan pampers orange ekonomis
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masih memiliki banyak kekurangan.
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Kaaten dari iklan Pampers orange ekonomis
m:§1punyai keterkaitan dengan latar belakang
kegudayaan yang saya miliki.
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Ada keseimbangan antara kata-kata dan gambar
yamy digunakan dalam iklan kampanye Pampers
Ore@nge ekonomis.
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@Ww a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF f;;;m b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Cr-Hak tipta-millk IBLKKG (pstitut Bisnls dan Informatika Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie

o

B0 60| 3| B | 63|53 | 564 ] 8t D | B | gl 3 Do 53 | S| S

t-Ditarangtmengutipsebagianatatseturuhrkaryatutistni tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GI penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF S:me.m E b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Pendapatan
Per Bulan
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Pekerjaan
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Usia
2
2
3
3
4
3
1
1
3
1
1
1
2
1
3
1
2
4
2
2
4
1
4
2
2
2
1
2
2
2
2
2
3
2
2
1
1
4
2
2

Data Coding Profil Responden

Jenis
Kelamin
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1
2
1
2
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1
2
2
2
2
1
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2
2
2
2
2
2
2
2
2
1
1
2
2
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2
2
2
2
2
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@ Hak cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie

Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GI penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF S:me.m E b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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@ Hak cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GI penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF S:me.m E b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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@ Hak cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie)

@

KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang

Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,

penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Jenis Kelamin

Hasil Pengolahan Data Demografi Responden

Jenis Kelamin

Jumlah Responden

Persentase (%)

Jlsm Inasul) XY 1) Mjiweadd yeH ()

Pria 28 28%

Wanita 72 72%

TOTAL 100 100%
Usia

Usia Jumlah Responden Persentase (%)

@ 17-24 tahun 21 21%

¥ 25-35 tahun 48 48%

5 36-55 tahun 22 22%

g >55 tahun 9 9%

&  TOTAL 100 100%

)

2 :

= Pekerjaan

§' Pekerjaan Jumlah Responden Persentase (%0)

cPelajar / Mahasiswa 18 18%

“1bu Rumah Tangga 37 37%
Karyawan 32 32%
Wiraswasta 12 12%
Lainnya 1 1%
TOTAL 100 100%

Kisaran Pengeluaran Per Bulan

Pengeluaran

Jumlah Responden

Persentase (%0)

Joyu| uep sjusig IMASY|

Perbulan
<Rp 3Juta 3 3%
3,1 Juta— Rp 5 Juta 44 44%
p 5,1 Juta—Rp 7 juta 39 39%
| >Rp7Juta 14 14%
TOTAL 100 100%

319 uep YImy e




Total Warna
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8
7
5

Warna 2
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3
4
4
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3
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4
5
4
3
3
4
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4
4
4
3
4
2
4
4
4
4
5
3
4
5
4
4
4
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3
3
4
4
4
4
3
4
4
3
3
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@ta Coding Variabel Kuesioner Strategi Kampanye Pampers (Warna)
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Hak cipta milik 1Bl KKG|(Institut/ Bisnis dan Informatika Kwik|Kian Gie) 3%%?5%%%9: Gie
Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GI penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF E:me.m E b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Hak cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informaitikia Kwik Kian Gie) T, mﬂmﬂﬁﬂ.ﬂﬁnggﬁ%ﬁ Kian Gie
Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GI penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF S:me.m E b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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\MJ Hak cipta filik 1BI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
% a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GI penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF E;::m E b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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W@ Hak cjpta milik 1Bl KKG| (Institut| Bisnis dan |[nformatikg Kwik| Kian Gie) Institut Bisnis dan _Sﬁﬂﬂsamﬁ_—nm Kwik Kian Gie
S sl SIS RIS o 0|0 0 o Sl ) iy 8 2 1 | 213 19 6 5| 8 B 2 9 9| @
fNU:mB:@ mengutjp slebdgign ataulselury ﬂmgm |l tanpa mepc Shkan (fah ﬂ(:v\mcrmw_mm/wcﬁscm?
; a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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@ Hak cipta milik IBI KKG (Instlitut Bisnis dan Informatikia Kwik Kjan Gig) Institut/Bisnis dan _S.EVH__:EH‘—AN Kwik Kian Gie
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@Ww a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF E:Em.m b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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@ Hak cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
ol < wolwo|~|o MM:US Dilindungi Undang-Undang
0|9\ PR3 J@ e "gutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,

KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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@ Hak cipta/milik |BI KKG :-ﬂm:_:n m«mmﬁmm_mo::mﬁx.w Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
i)
Hak Cipta Dilindundi c:Qm:@-%:am:@
1. Dilarang BWGF tip sehggian atau seluruk,karya tulis inj tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Penguitipan hanya untuk kepentingan pendidikan| penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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@ abel Frekuensi Variabel Strategi Kampanye Pampers (Kesesuaian)

91D uenj JIM) exljewioju] uep siusig 3ni3s

- &
o 9 =
@ 3 = Kesesuaian
Q 3 S
§"- 3 3 Frekuensi dan Persentase Jawaban Rata-
5 N |= Pernyataan
= - STS| TS | BS | S SS | Total Rata
Q o v.r)
= & |%ambar yang ditayangkan | f | 1 4 28 | 52 | 15 100
S % = @apat mendeskripsikan pesan
§_"§1§ Fang disampaikan dalam iklan | ., | 4 4 28 | 52 | 15 | 100 3.76
3o 3 Q,ampers orange ekonomis.
2 & — |c
§- 5 2 'Q]((Ian _ pampersd. oraEge fl 2 8 35 | 42 | 13 | 100
S © 5 |gkonomis yang ditayangkan
- S-ch Gudah sesuai dengan tema 356
5% 2 §konomis dalam kampanye | % | 2 8 | 35 | 42 | 13 | 100
a5 2 |®range ekonomis.
=, o
i ® Kata-kata yang digunakan | f | 1 7 21 | 57 | 14 100
g 2 dalam iklan pampers orange
%53 gkonomis  sudah  sesuai 3.76
Bl gzngan tema ekonomis dalam | % | 1 7 2 57 | 14 | 100
‘?3 § * mpanye orange ekonomis.
52 Bemain iklan dalam iklan f | 1| 8 [ 25 |45 | 21 | 100
2 3 grange ekonomis mampu
S 54  |‘mengintepretasikan pesan 3.77
oo sesuai dengan tema ekonomis | % | 1 8 25 | 45 | 21 100
3 ; dalam kampanye orange
El =ekonomis.
o Jumlah 14.85
> Z
c = Rata-rata keseluruhan 371
cC =S
Gl
52
29
S 3
3
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@ Hak cipta milik IBI KKG|(Institut| Bisnis dan |Informatika Kwik|Kian Gie) Institut _wmmq_ is dan _Sﬁcﬂzamﬁm—ﬁm —Aim—n Kian Gie
i
O | Sl SRS S SIS I I 0| 0 9 QS o 3l kel |2 0 o 3l 3 18 8 65| B 3| 2| | 9 2
(& ilarang mengut|p sebggian afau mm:c? _ﬂAQO Y| tanjpa e nchtuhkan fah 3w:<mw_5ﬁ_m: sumper:
; a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE um:c:m.m: _»_,._:_» dan ::_.mcm: suatu .Bmmm_m:. .
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



16
19
14
15
17
13
8
16
11
15
15
9
14
15
10
9
17
17
16
16
8
13
13
14
14
8
19
12
16
15
15
12
13
18
12
14
15
18
18
18
20
15
16
16
18
18
12
13

< O[T OO NN ||| S| N N[ || [N [ || [ N[O [ [ |O[O |0 (0| (0| ||| [ WO [ || ™
@ Hak cipta milik IBI KKG (Instlitut Bisnis dan Informatikia Kwik Kjan Gig) Institut/Bisnis dan _S.EVH__:EH‘—AN Kwik Kian Gie
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@Ww a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF E:Em.m b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



@

14
14
15
16
15

14
14
12

4

@)

Hak ¢

cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
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ol wn k Cipta Dilindungi Undang-Undang
273 J@ wengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:

KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

N~
il
a

engutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,

penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.



@

Lampiran 26

Dat@oding Variabel Kuesioner Pandangan Target Audience Pampers (Atribut)

KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Hak tipta millic IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan-informatika-Kwik

Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,

penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

KWIK KIAN GIE b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

SCHOOL OF BUSINESS

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.
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KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

o
o

il

k 1Bl KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie)

Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.

Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie



~
[<B]
Rz}
o
=z
N—r
[%2]
1o
[<B]
o
5
o |2
L (S
S W43236555544666645554343466543666888686955644
= |©
© =
> o
< |k
ras)
[<B]
o
[
©
~ F |«
N c o
c S m22124343223444323333232243322334445343533422
s 5 |2
o o
E c
< o
1 o
[~
[<B]
S |~
‘D (B}
m mZ1112212321222322221111223221332443343422222
Y (2
©
Q
8
]
o
S | Z|| || |w|o~olo 515 IS 3T 3|3| S| S 3 RINIQIQIQQIQIR XK B 5| &80 8|8 - | 8|S (2T 9T
o
=
o
o
@ Hak cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
<
&) Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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@ Hak cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie

Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GI penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF S:me.m E b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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@ Hak cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
% a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GI penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF _:Ezmm E b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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O Hak cipt@rgigei R &g @uq GsFsBar GrEratika Kwik| Kian Gie Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
Hak Cipta Dilindungi Undang-Undan
P g9 9 g9
1. @mﬂm ng mengutip sebagnan atau|selurah karya tusts ini fanpa mepcantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitign, peénulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
erutisankritikdamtmjauan-suatuamasatatn:
KWIK KIAN GIE b : . I . .
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Lampiran 29

'@el Frekuensi Variabel Pandangan Target Audience Pampers (Atribut)

91D uenj JIM) ejlaewioju] uep siusig 3misuj

= & Frekuensi dan Persentase Jawaban Rata-
® Ro |* Pernyataan
35 % STS | TS | BS S SS | Total Rata
-} =
c @ ?tribut yang paling saya sukai | f - 1 57 | 30 | 12 100
g'§ T |Z dari dalam iklan pampers
SQ = |Z orange ekonomis tersebut
5 52 | 353
ER - b= adalah  gambar  latar | o, | _ 1 57 | 30 | 12 | 100
ceo|A belakang yang
=& 5 |= ditampilkan.
~3 = 132
r;; 2 @ | Atribut yang paling saya sukai | f - 2 50 | 37 | 11 100
S¢S & dari dalam iklan pampers
el 22§ & orange ekonomis tersebut 357
$ 2 @ |2 adalah kata-kata yang|% | - 2 50 | 37 | 11 | 100

> -
& =~ g 2 digunakan.
D.: g = i
=% @ |Ada keseimbangan antara| f | 1 1 32 | 48 | 18 100
5 = S kata-kata dan  gambar
% 53 3 yang digunakan dalam 381
§ 5 % iklan kampanye pampers | % | 1 1 32 | 48 | 18 100
§-g = orange ekonomis.
> s
5 = Jumlah 10.91
5 =
53 2 Rata-rata keseluruhan 3.63
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_@ Hak cipta milik Bl KKG ::mﬁ:nMﬂ Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
o Hak[Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarénhg mengltip mmmw@mm: atau sefuruh ka rya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
% a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, genelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Lampiran 31

@sil Uji Validitas Kuesioner Strategi Kampanye Pampers (Kesesuaian)

F\IIDnIIf\ ﬁIIDnIIf\ |ﬁ||nn||n|r‘| D\r‘ll’\ MPLI

dengan tema ekonomis dalam kampanye

T
Q
z
N(%_';l Pernyataan Nilai r Keterangan
i 13 Gambar yang ditayangkan dapat
> = mendeskripsikan pesan yang disampaikan 0.578 VALID
> @ dalam iklan pampers orange ekonomis.
L R
= 2-  Iklan pampers orange ekonomis yang
: g?, ditayangkan sudah sesuai dengan tema 0.378 VALID
é g ekonomis dalam kampanye orange
, ekonomis.
5 w0
2
i 32 Kata-kata yang digunakan dalam iklan
: - -
© = pampers orange ekor?omls sudah sesuai 0.399 VALID
o! dengan tema ekonomis dalam kampanye
3 orange ekonomis.
N
4.; Pemain iklan dalam iklan orange ekonomis
§ mampu mengintepretasikan pesan sesuai 0441 VALID
G
o

orange ekonomis.
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@ Hak cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) H ieni H H H
g A Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
Hak-Cipta-Bitindungi-Undang-Yndang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
% a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE cm:c:m.m: _A_,._:_A dan ::_.mcm: suatu .Bmmm_m:. .
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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W grap o bk Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
= Hak-Ctpta-Bitindungi-Undang-Undang
m 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Hasil U@/aliditas Kuesioner Variabel Pandangan Target Audience Pampers (Konten)
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grdptami - 3. Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
Hak-CiptaBitindungi-Undang-Yndang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
% a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE Umsc:m.ms _A_,._:_A dan ::_.mcm: suatu .Bmmm_m:. .
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Hasil !@Validitas Kuesioner Variabel Pandangan Target Audience Pampers (Noise)
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Hak-CiptaBitindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
% a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GI penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF S:zmmmw E b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
% a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GI penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF E:;:.m E b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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tanpa izin IBIKKG.
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
% a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
W&mmWmegmmHm b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



Tidur Nyenyak Sepanjang Malam, Bermain Ceria Sepanjang Hari.
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
% a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GI penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF Ezzmm E b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



