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ABSTRAK 

Ryan Caesarly Santosa / 28100307 / 2014 / Pengaruh Celebrity Endorser dalam Iklan Yamaha 

pada Media Televisi terhadap Minat Beli Konsumen / Pembimbing: Ibu Rita Eka S., S.E., M.M.  

 

Pada era globalisasi, masyarakat menjadi semakin mobile sehingga tidak mengherankan bahwa alat 

transportasi menjadi kebutuhan primer. Seiring meningkatnya pertumbuhan penduduk, meningkat 

pula kebutuhan akan alat transportasi, yang mengakibatkan persaingan ketat antar perusahaan 

otomotif. Motor saat ini menjadi pilihan utama masyarakat dalam mengarungi lalu lintas kota-kota 

besar, karena memiliki harga yang lebih terjangkau dan dengan kemacetan yang merajalela motor 

menjadi pilihan cerdas bagi masyarakat yang mobile. Dengan tingginya permintaan perusahaan-

perusahaan ototmotif, khususnya sepeda motor, juga berlomba untuk mengeluarkan produk terbaru 

mereka umtuk meningkatkan minat dari para calon konsumen. Dengan persaingannya yang ketat, 

perusahaan-perusahaan ototmotif bertindak sekreatif mungkin untuk menjadi market leader.Salah 

satu cara perusahaan untuk menarik minat konsumen adalah dengan beriklan. Iklan yang 

ditampilkan oleh perusahaan otomotif ini bukan hanya menampilkan produk terbaru mereka saja, 

namun juga mereka menampilkan seorang selebriti atau yang dikenal dengan celebrity endorser 

dalam iklan produk mereka. Hal ini ditujukan untuk meningkatkan minat beli dari konsumen. 

Yamaha adalah salah satu perusahaan otomotif yang menggunakan celebrity endorser dalam iklan 

produknya. Mereka memilih Valentino Rossi sebagai endorser karena dianggap memiliki 

penggemar yang cukup banyak di Indonesia sehingga diharapkan dapat menarik minat beli 

konsumen. Selain itu, Valentino Rossi juga dianggap memiliki daya tarik, keahlian, dan dapat 

dipercaya oleh masyarakat. Oleh karena itu, penulis ingin mengetahui dan menganalisis ada 

tidaknya pengaruh Valentino Rossi sebagai celebrity endorser dalam iklan Yamaha terhadap minat 

beli konsumen. 

 

Dalam penelitian ini, penulis menggunakan teori-teori untuk lebih memahami pengertian dan 

konsep yang berhubungan dengan pembahasan skripsi ini. Teori-teori tersebut meliputi iklan, minat 

beli, dan celebrity endorser. 

 

Objek penelitian adalah konsumen yang pernah melihat iklan Yamaha, data yang diperlukan 

dikumpulkan  dengan menggunakan metode komunikasi melalui kuesioner dan observasi, dengan 

terlebih dahulu dilakukan uji validitas dan reliabilitas terhadap pra-kuesioner. Teknik analisis yang 

digunakan adalah analisis regresi ganda dengan uji F, uji t, koefisien determinasi dan uji asumsi 

klasik. Regresi ganda digunakan untuk mengetahui pengaruh Valentino Rossi sebagai celebrity 

endorser dalam iklan Yamaha terhadap minat beli konsumen. 

 

Hasil analisis menunjukkan responden setuju bahwa daya tarik selebriti, kepercayaan selebriti, dan 

juga keahlian selebriti berpengaruh terhadap minat beli konsumen yang ditunjukkan dengan skor 

masing-masing variabel dan juga atribut-atribut dari masing-masing variabel. Pengujian regresi 

menghasilkan bahwa kepercayaan terhadap Valentino Rossi sebagai celebrity endorser 

berpengaruh terhadap minat beli konsumen, sedangkan daya tarik selebriti dan keahlian selebriti 

tidak berpengaruh terhadap minat beli konsumen. 

 

Penelitian ini menyimpulkan bahwa kepercayaan selebriti berpengaruh terhadap minat beli 

konsumen.  

 

 

 

 



ABSTRACT 

Ryan Caesarly Santosa / 28100307 / 2014 / The Effect of Celebrity Endorser in Yamaha Ads on 

Consumer’s Purchase Intention / Advisors: Mrs. Rita Eka S., S.E., M.M.  

 

In the era of globalization, people are becoming more mobile so it is not surprising that the means 

of transportation is the primary requirement. With the increasing population growth, also increase 

the need for a means of transportation, which resulted in fierce competition among automotive 

companies. Motorcycles currently be chosen by the public as it navigates traffic big cities, because 

it has a more affordable price and with high congestion motorcycle be a smart choice for people 

who are mobile. With the high demand automotive firms, especially motorcycles, is also vying to 

issue their latest products to increase the interest of potential customers. With the tight 

competition, companies automotive act creatively as possible to become the market leader. One of 

the ways companies to attract customers is by advertising. Ads are displayed by the automotive 

company is not only showing their latest products, but also they show a celebrity or known 

celebrity endorser in the advertisement of their products. It is intended to enhance the buying 

interest of consumers. Yamaha is one of the automotive companies are using celebrity endorsers in 

advertising their products. They chose Valentino Rossi as an endorser because they have quite a lot 

of fans in Indonesia that is expected to attract consumers to buy. Additionally, Valentino Rossi also 

considered to have an attraction, expertise, and can be trusted by the public. Therefore, the authors 

wanted to know and to analyze whether there is influence as a celebrity endorser Valentino Rossi 

in Yamaha advertising to consumers’ purchase intention. 

 

In this study, the authors use theories to better understand the meaning and concepts related to the 

discussion of this thesis. Theories include advertising, buying interest, and celebrity endorser. 

 

The object of research is that consumers have seen ads Yamaha, the necessary data is collected by 

using the method of communication through questionnaires and observation, with first tested the 

validity and reliability of the pre-questionnaire. The analysis technique used is multiple regression 

analysis with F test, t test, the coefficient of determination and the classical assumption. Multiple 

regression is used to determine the effect of Valentino Rossi as a celebrity endorser in the 

advertisement Yamaha to consumers’ purchase intention. 

 

The analysis showed the respondents agreed that the appeal of celebrities, celebrity beliefs, as well 

as the expertise of celebrity influence on consumer buying interest shown by the scores of each 

variable and the attributes of each variable. Regression testing that generates the trust of Valentino 

Rossi as a celebrity endorser influence on consumer buying interest, while the attractiveness of 

celebrities and celebrity expertise does not affect the consumers’ purchase intention. 

 

This study concluded that the trust on celebrity affects consumers purchase intention. 
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